Вопросы к экзамену

1. PR  в системе маркетинговых коммуникаций.
2. PR мероприятия по выпуску в свет издания.
3. Аудиовизуальная реклама.
4. Выставки и ярмарки.
5. Интернет в маркетинговых коммуникациях кампаниях.

6. Классификации рекламных средств.  

7. Классификация рекламы.

8. Критерии выбора рекламных средств.

9. Мероприятия паблик рилейшнз.
10. Наружная реклама.
11. Недобросовестная реклама. Недостоверная реклама. Неэтичная реклама. Скрытая реклама. Заведомо ложная реклама.

12. Ненадлежащая реклама. Ответственность участников рекламного процесса за ненадлежащую рекламу.

13. Общие критерии сегментации книгоиздательской продукции.

14. Определения понятия «Реклама». Цель и задачи рекламы.

15. Основные коммуникационные характеристики рекламы.

16. Основные признаки классификации рекламных средств.

17. Основные требования к рекламе.  

18. Оценка эффективности рекламы.

19. Печатная реклама.

20. План рекламной кампании.

21. Понятие «рекламная кампания». Основные цели. Классификация.

22. Понятие и цели рекламного маркетинга.
23. Понятие, особенности финансовой и социальной рекламы.

24. Правила издания радиорекламы.

25. Правовое регулирование рекламной деятельностью. Цели закона «О рекламе». Основные понятия закона. 

26. Преимущества и недостатки отдельных медиасредств как рекламоносителей.

27. Преимущества и недостатки продвижения издательской продукции и услуг в сети Интернет.
28. Прямая почтовая реклама.
29. Радио– и телереклама.
30. Развитие рекламы в Западной Европе.

31. Развитие рекламы в США.

32. Реклама в Беларуси.

33. Реклама в государствах Древнего мира.

34. Реклама в прессе.  

35. Реклама в России.

36. Реклама на транспорте.
37. Рекламные носители в Интернет.

38. Рекламные сувениры.

39. Способы сбора информации о книжном рынке.

40. Стимулирование сбыта издательской продукции.

41. Формы рекламного маркетинга.
42. Функции рекламы.

43. Цель, задачи PR-кампании.
44. Элементы средств рекламы.

45. Этапы рекламного маркетинга.

46. Явление износа рекламы.

