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РОЛЬ МАЛОГО БИЗНЕСА В РЫНОЧНОЙ ЭКОНОМИКЕ 

Малый бизнес – компания, в которой работает менее 500 чело-

век. Это может варьироваться в зависимости от отрасли, в которой ра-

ботает бизнес. Почти 80% малых предприятий вообще не имеют со-

трудников. Из примерно 31,7 миллиона малых предприятий в 

США только около 6 миллионов имеют оплачиваемых сотрудни-

ков. Остальные 25,7 млн являются фирмами, не являющимися работо-

дателями [1]. 

Сегодня малый бизнес помогает стимулировать более широкую 

экономику сообщества несколькими конкретными способами, кото-

рые не могут сделать более крупные предприятия. 

Первый способ влияния малого бизнеса на экономику – это со-

здание рабочих мест. Хотя это может показаться очевидным, это не-

вероятно важно. По данным SBA, за последние 25 лет малые предпри-

ятия создали 12,9 млн новых рабочих мест в США, что составляет 

примерно 66% всех рабочих мест, созданных за этот период. По дан-

ным SBA, за тот же период крупные предприятия добавили 6,7 млн. 

рабочих мест. [2] 

Второй способ заключается в том, что малые предприятия и 

стартапы предоставляют больше, чем просто рабочие места для чле-

нов сообщества. Больше местных малых предприятий означает новые 

способы мышления и свежие перспективы.  

Для крупного бизнеса опробование принципиально новых под-

ходов может быть затруднительно. 

Малые предприятия, как правило, более гибкие, чем крупные, с 

более сплоченными командами и простыми каналами связи. Это поз-

воляет им быстро разворачивать и изменять свои операции с мини-

мальными вложениями. 

Третий способ состоит в том, что когда малый бизнес процвета-

ет, растет и спрос на местные профессиональные услуги, такие 

как бухгалтеры, агенты по недвижимости, юристы и маркетоло-

ги. Владельцы малого бизнеса с большей вероятностью будут отда-

вать часть своей работы на аутсординг.  

Это создает возможности для запуска профессиональных услуг 

в местном сообществе. Как и сами малые предприятия, появление 

этих профессиональных услуг усугубляет местный экономический 

рост, стимулируемый малым бизнесом. [3] 
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Таким образом можно выделить следующую значимость малого 

бизнеса в рыночной экономике (рисунок 1). 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Рисунок 1- Роль малого бизнеса в рыночной экономике [3] 

 

Таким образом, малый бизнес вносит значимый вклад в эконо-

мическое благополучие государства. Поддерживая малое предприни-

мательство, государство стимулирует развитие экономики и повышает 

уровень благосостояния граждан. 
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