Тематика курсового проектирования

Тема «Комплексный анализ рекламной деятельности издательства и оценка ее эффективности» (объект исследования по заданию преподавателя)

План:

ВВЕДЕНИЕ

РАЗДЕЛ I. Теоретические аспекты применения рекламы в книжном деле
1.1. Понятие рекламы как средства продвижения товара.
1.2. Специфика рекламы книжной продукции. 

1.3. Виды рекламы в книгоиздательском деле.  

1.4. Типы рекламных материалов. 
1.5. Исследования по рекламной кампании книги. 
1.6. Выбор времени проведения рекламной кампании книги. 
РАЗДЕЛ II. Комплексный анализ рекламной деятельности издательства 
2.1. Анализ издательского рынка Республики Беларусь. 
2.2..Общая характеристика издательства. 
2.3. Исследование организации рекламной деятельности издательства. 
2.4. Разработка рекламных материалов для печатной продукции издательства.
2.5. Оценка эффективности рекламных мероприятий и предложения по усовершенствованию рекламной деятельности издательства. 
ЗАКЛЮЧЕНИЕ
СПИСОК ИСПОЛЬЗОВАННОЙ ЛИТЕРАТУРЫ (ИСТОЧНИКОВ)

Тема «Анализ Интернет-рекламы, применяемой для продвижения и реализации издательской продукции»
План:

ВВЕДЕНИЕ

РАЗДЕЛ I. Теоретические аспекты применения Интернет-рекламы в маркетинговых коммуникациях издающих организаций.
1.1. Интернет в маркетинговых коммуникациях издательств. 
1.2. Преимущества и недостатки продвижения издательской продукции и полиграфических услуг в сети Интернет.
1.3. Рекламные носители в Интернет.
1.4. Методы Интернет рекламы.
1.5. Способы измерения эффективности Интернет рекламы. 
РАЗДЕЛ II. Комплексный анализ Интернет рекламы издательской продукции.

2.1. Выбор объектов для анализа (сайты издательств, книжных магазинов, форумов и т.д.).

2.2. Определение критериев, по которым будет проводиться анализ и сравнение Интернет рекламы (язык, шрифт, цвет, место размещения, формат, идея, частота появления и т.д.).

2.3. Методы анализа.

2.4. Сравнительный анализ Интернет рекламы издательской продукции (достоинства и недостатки свести в таблицу). 

2.5. Устранение выявленных недостатков в объектах анализа.

2.6. Общие рекомендация для повышения эффекта воздействия на потребителя Интернет-рекламы. 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ
СПИСОК ИСПОЛЬЗОВАННОЙ ЛИТЕРАТУРЫ (ИСТОЧНИКОВ)

Тема «Анализ наружной рекламы»

План:

ВВЕДЕНИЕ

РАЗДЕЛ I. Теоретические аспекты видового разнообразия рекламы издательской продукции.
1.1. Понятие «реклама». Ее цели и задачи.
1.2. Виды рекламы.
1.3. Виды наружной рекламы.

1.4. Преимущества и недостатки отдельных медиасредств как рекламоносителей.
РАЗДЕЛ II. Комплексный анализ объектов наружной рекламы

2.1. Выбор объектов для анализа (какие, объединенные одной идеей или наоборот).

2.2. Определение критериев, по которым будет проводиться анализ и сравнение наружной рекламы (язык, шрифт, цвет, место размещения, формат, идея и т.д.).

2.3. Методы анализа.

2.4. Сравнительный анализ объектов наружной рекламы издательской продукции (достоинства и недостатки в виде таблицы). 

2.5. Разработка наружной рекламы с учетом выявленных достоинств и недостатков.

2.6. Общие рекомендация для повышения эффекта воздействия на потребителя выбранной наружной рекламы. 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ
СПИСОК ИСПОЛЬЗОВАННОЙ ЛИТЕРАТУРЫ (ИСТОЧНИКОВ)

Тема «Подготовка рекламных материалов на примере промышленных предприятий Республики Беларусь»
План:

ВВЕДЕНИЕ

РАЗДЕЛ I. Теоретические аспекты видового разнообразия рекламы

1.1. Понятие «реклама». Ее цели и задачи.

1.2. Виды рекламы.

1.3. Понятие и виды печатной рекламы.

1.4 Особенности создания печатной рекламы.
1.5. Элементы печатной рекламы.

1.6. Требования, предъявляемые к создания эффективной печатной рекламы.
РАЗДЕЛ II. Разработка рекламных материалов предприятия.
2.1. Общая характеристика предприятия.
2.2. Выбор объекта рекламирования (само предприятие или какой-то товар, услуга).
2.3. Оценка рекламным мероприятиям, применяемым на предприятии.

2.4. Выбор рекламных материалов (буклет, каталог, листовка и т.д.).
2.5. Разработка концепции рекламного материала (обоснование художественного оформления (цвет, шрифт, количество иллюстраций), источники информации для рекламного материала, редактирование текстового материала, обработка фото-иллюстраций и т.д.).

2.6. Предложения по механизмам распространения разработанной печатной рекламы 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ
СПИСОК ИСПОЛЬЗОВАННОЙ ЛИТЕРАТУРЫ (ИСТОЧНИКОВ)

Тема «Разработка рекламной кампании издающей организации»

План:

ВВЕДЕНИЕ

РАЗДЕЛ I. Реклама как форма маркетинговых коммуникаций.

1.1. Понятие «рекламной кампании». Ее цели и задачи.

1.2. Этапы организации рекламной кампании

1.3. Видовое разнообразие рекламных средств. 
1.4. Критерии выбора рекламных средств. 
1.5. Контроль над проведением рекламной кампании.
РАЗДЕЛ II. Разработка плана рекламной кампании издательства
2.1. Проведение маркетингового анализа рынка печатных изданий.

2.2. Определение цели рекламы.

2.3. Разработка творческой стратегии.

2.4. Выбор каналов распространения рекламы.

2.5. Изготовление рекламных материалов; конструирование рекламного сообщения.
2.6. Оценка эффективности всей рекламной кампании. 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ
СПИСОК ИСПОЛЬЗОВАННОЙ ЛИТЕРАТУРЫ (ИСТОЧНИКОВ)

Тема «Разработка PR мероприятий по выпуску в свет печатного издания (журнала, каталога, серии книг)» 

План:

ВВЕДЕНИЕ

РАЗДЕЛ I. PR  в системе маркетинговых коммуникаций.
1.1. Понятие «. PR ». Цель и задачи . PR-кампании.
1.2. Виды . PR.
1.3. Этапы PR -мероприятии.

1.4. Способы оценки эффективности PR-мероприятий.
РАЗДЕЛ II. PR мероприятия по выпуску в свет издания
2.1.Характеристика издательства. Его место на рынке издательской продукции Республики Беларусь.

2.2. Характеристика издания, для которого будут разрабатываться PR -мероприятия.

2.3. Анализ конкурентных изданий (тираж, периодичность, стоимость, количество иллюстраций, качество бумаг, форма распространения).

2.4. Определение целей PR-мероприятий.

2.5. РR-мероприятия до выпуска издания.
2.5.1. Определение целевой аудитории.

2.5.2. Формулировка слогана.

2.5.3. Разработка фирменного логотипа, марки.

2.5.4. Разработка рекламного обращения. 

2.5.5. Разработка рекламного материала.

2.5.6. Определение направлений коммуникаций (Через почтовую рекламу, через телерекламу, путем размещения рекламного обращения в других изданиях, через личную коммуникацию, через выставки и т.д.).
2.6. РR-мероприятия после выхода в свет издания. 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ
СПИСОК ИСПОЛЬЗОВАННОЙ ЛИТЕРАТУРЫ (ИСТОЧНИКОВ)

