Тест №1

ТЕСТОВЫЙ КОНТРОЛЬ ИЗУЧЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ "РЕКЛАМА В КОММУНИКАЦИОННОМ ПРОЦЕССЕ" Каждый вопрос теста имеет четыре варианта ответа, один из которых правильный. Необходимо: Внимательно прочитать вопрос, вникнуть в его суть. Ознакомиться со всеми вариантами ответов. Еще раз прочитать вопрос и выбрать правильный ответ.

1. Какова ключевая функция рекламы? 

· [image: image1.wmf]1. образовательная

· [image: image2.wmf]2. информационная

· [image: image3.wmf]3. развлекательная

· [image: image4.wmf]4. нравственная

2. Что такое ненадлежащая реклама? 

· [image: image5.wmf]1. реклама, не соответствующая требованиям законодательства РФ

· [image: image6.wmf]2. реклама, которую общественность признает неэтичной

· [image: image7.wmf]3. реклама, которая не попадает под действие Закона «О рекламе»

· [image: image8.wmf]4. реклама, выполненная без учета требований ГОСТа

3. Недостоверная реклама в отличие от недобросовестной: 

· [image: image9.wmf]1. содержит некорректные сравнения рекламируемого товара с находящимися в обороте товарами

· [image: image10.wmf]2. порочит честь, достоинство или деловую репутацию конкурента

· [image: image11.wmf]3. является актом недобросовестной конкуренции в соответствии с антимонопольным законодательством

· [image: image12.wmf]4. содержит несоответствующие действительности сведения

4. Согласно «Закону о рекламе» в рекламе допускается: 

· [image: image13.wmf]1. использование иностранных слов и выражений, которые могут привести к искажению смысла информации

· [image: image14.wmf]2. указание на то, что объект рекламирования одобряется органами государственной власти

· [image: image15.wmf]3. демонстрация процессов курения и потребления алкогольной продукции

· [image: image16.wmf]4. использование образов медицинских и фармацевтических работников в рекламе медицинских услуг

5. Какова главная задача брендинга? 

· [image: image17.wmf]1. идентификация рекламируемого продукта

· [image: image18.wmf]2. информирование аудитории

· [image: image19.wmf]3. формирование отношения

· [image: image20.wmf]4. управление общественным сознанием

6. С чем связано понятие «позиционирование рекламируемого продукта»? 

· [image: image21.wmf]1. с позицией продукта на рынке

· [image: image22.wmf]2. с долей рынка компании

· [image: image23.wmf]3. с восприятием продукта потребителем

· [image: image24.wmf]4. с размещением продукта в местах продаж

7. Что не относится к задачам рекламы? 

· [image: image25.wmf]1. преодоление рыночной конкуренции

· [image: image26.wmf]2. продажа товаров

· [image: image27.wmf]3. информирование потребителей

· [image: image28.wmf]4. выделение продукта

8. Принцип манипулирования в рекламе означает: 

· [image: image29.wmf]1. поиск и эксплуатацию личностных ценностей

· [image: image30.wmf]2. психологическое воздействие на массовую аудиторию

· [image: image31.wmf]3. управление отдельной личностью

· [image: image32.wmf]4. формирование потребительских желаний

9. Понятие «интегрированные рекламно-маркетинговые коммуникации» не подразумевает: 

· [image: image33.wmf]1. решение бизнес задач

· [image: image34.wmf]2. разделение экономических, управленческих и маркетинговых задач

· [image: image35.wmf]3. интеграцию различных направлений деятельности компании

· [image: image36.wmf]4. повышение прибыли компании

10. К социальной рекламе не относится: 

· [image: image37.wmf]1. информация, распространенная любым способом

· [image: image38.wmf]2. информация, ориентированная на людей с ограниченными возможностями

· [image: image39.wmf]3. информация, упоминающая спонсоров и средства их индивидуализации

· [image: image40.wmf]4. информация, направленная на обеспечение интересов государства
Тест №2
1. Лицо, осуществляющее полностью или частично приведение информации в готовую для распространения в виде рекламы форму: 

· [image: image41.wmf]1. рекламодатель

· [image: image42.wmf]2. рекламораспространитель

· [image: image43.wmf]3. рекламопроизводитель

· [image: image44.wmf]4. потребитель рекламы

2. Что не относится к понятию «рекламное агентство»? 

· [image: image45.wmf]1. компания-посредник на рынке рекламных услуг

· [image: image46.wmf]2. организация, выполняющая поручения учреждений или частных лиц по их продвижению на рыке

· [image: image47.wmf]3. креативное агентство

· [image: image48.wmf]4. средство массовой коммуникации

3. Что входит в спектр услуг рекламного агентства полного цикла? 

· [image: image49.wmf]1. разработка сценария, медиаразмещение и трансляция радиороликов

· [image: image50.wmf]2. расчет бюджета рекламной кампании, медиапланирование и медиаразмещение

· [image: image51.wmf]3. постановка бизнес-задач и разработка бизнес-стратегий

· [image: image52.wmf]4. расчет прибыли компании после проведения рекламных мероприятий

4. Что не входит в основные задачи рекламного агентства? 

· [image: image53.wmf]1. хорошо знать рекламируемый товар

· [image: image54.wmf]2. знать законодательство

· [image: image55.wmf]3. разбираться в финансовой деятельности рекламодателя

· [image: image56.wmf]4. изучить потребителя

5. Основные источники заработка рекламного агентства: 

· [image: image57.wmf]1. руководство проектами

· [image: image58.wmf]2. торговля товарами массового потребления

· [image: image59.wmf]3. инвестиционная деятельность

· [image: image60.wmf]4. спонсорство

6. Что включает в себя стадия рекламного процесса «Анализ и проектирование рекламно-маркетинговых коммуникаций»? 

· [image: image61.wmf]1. знакомство с компанией Заказчика

· [image: image62.wmf]2. выявление возможностей и потенциалов для коммуникаций

· [image: image63.wmf]3. размещение рекламных материалов в СМИ

· [image: image64.wmf]4. заключение договора на отдельные виды рекламных услуг и работ

7. Кто в рекламном агентстве отвечает за коммуникацию с рекламодателем и выполнение рекламных проектов? 

· [image: image65.wmf]1. директор

· [image: image66.wmf]2. заместитель Генерального директора

· [image: image67.wmf]3. менеджер

· [image: image68.wmf]4. арт-директор

8. Что входит в задачи копирайтера? 

· [image: image69.wmf]1. копирование документов

· [image: image70.wmf]2. написание рекламных текстов

· [image: image71.wmf]3. съемка и изготовление рекламных роликов

· [image: image72.wmf]4. планирование рекламных коммуникаций

9. Что не относится к процессу производства рекламных материалов? 

· [image: image73.wmf]1. постпродакшн

· [image: image74.wmf]2. размещение в СМИ

· [image: image75.wmf]3. получение заказа от рекламодателя

· [image: image76.wmf]4. печать рекламного баннера

10. Что не относится к задачам клиентского отдела рекламного агентства? 

· [image: image77.wmf]1. поиск заказчиков

· [image: image78.wmf]2. реализация рекламных проектов

· [image: image79.wmf]3. разработка дизайна

· [image: image80.wmf]4. предоставление отчетов рекламодателю об итогах рекламной кампании

Тест №3
1. Принцип "говорить с потребителем на его языке" в рекламе означает: 

· [image: image81.wmf]1. формальное общение с целевой аудиторией в соответствии с действующим Законодательством РБ
· [image: image82.wmf]2. умение привлечь внимание аудитории, выбрав верный тон и придерживаясь адекватной формы и стиля рекламного обращения

· [image: image83.wmf]3. изучить и использовать на практике язык мимики и жестов, понятных целевому потребителю

· [image: image84.wmf]4. игнорировать общепринятые нормы общения, использовать самобытные речевые обороты и выражения

2. На чем основана суггестивная модель психологического воздействия рекламы на потребителя? 

· [image: image85.wmf]1. потребность всегда первична

· [image: image86.wmf]2. воздействие первично и именно оно создает потребность

· [image: image87.wmf]3. реклама должна быть нацелена на потребность человека ощутить собственную значимость

· [image: image88.wmf]4. потребитель принимает рекламу как социальную норму

3. Рекламное воздействие через рекламное сообщение (обращение) не должно: 

· [image: image89.wmf]1. быть интересным

· [image: image90.wmf]2. быть понятным

· [image: image91.wmf]3. содержать конкретную информацию

· [image: image92.wmf]4. содержать полную и исчерпывающую информацию о продукте

4. Что является базовым в иерархии потребностей А.Маслоу? 

· [image: image93.wmf]1. безопасность

· [image: image94.wmf]2. принадлежность

· [image: image95.wmf]3. гармония

· [image: image96.wmf]4. уважение

5. Какой мотив не входит в модель «8 мотивов»? 

· [image: image97.wmf]1. голод

· [image: image98.wmf]2. экономия

· [image: image99.wmf]3. исследование

· [image: image100.wmf]4. доминирование

6. Какой элемент не входит в формулу AIDA? 

· [image: image101.wmf]1. внимание

· [image: image102.wmf]2. желание

· [image: image103.wmf]3. стремление

· [image: image104.wmf]4. интерес

7. Что не является обязательным при работе над рекламным текстом? 

· [image: image105.wmf]1. ранжирование списка выгод

· [image: image106.wmf]2. работа с аудиторией

· [image: image107.wmf]3. определение позиций УТП

· [image: image108.wmf]4. участие рекламодателя непосредственно в написании текста

8. Что определяет эффективность рекламного воздействия? 

· [image: image109.wmf]1. восприятие рекламного сообщения на уровне целостного образа (гештальта)

· [image: image110.wmf]2. наличие рекламируемого продукта в метах продаж

· [image: image111.wmf]3. эффективность работы службы маркетинга

· [image: image112.wmf]4. все вышеперечисленное

9. Что не входит в процесс разработки креативных решений? 

· [image: image113.wmf]1. тестирование рекламных материалов

· [image: image114.wmf]2. анализ брифа

· [image: image115.wmf]3. размещение в СМИ

· [image: image116.wmf]4. визуализация идеи

10. Что не относится к неалгоритмическим методам стимулирования творческой деятельности? 

· [image: image117.wmf]1. метод проб и ошибок

· [image: image118.wmf]2. метод синектики Уильяма Гордона

· [image: image119.wmf]3. морфологический анализ Фрица Цвикки

· [image: image120.wmf]4. метод аналогий Джека Траута

Тест №4
1. В каких случаях возникает необходимость в разработке рекламной кампании? 

· [image: image121.wmf]1. появление новых каналов коммуникации

· [image: image122.wmf]2. значительное изменение рыночной ситуации

· [image: image123.wmf]3. финансовые трудности у рекламодателя

· [image: image124.wmf]4. все вышеперечисленное

2. Что такое коммуникативная стратегия? 

· [image: image125.wmf]1. программа решения маркетинговых задач клиента

· [image: image126.wmf]2. график размещения рекламы в СМИ

· [image: image127.wmf]3. концепция позиционирования

· [image: image128.wmf]4. сценарные разработки и рекламные тексты

3. Какие вопросы затрагивает разработка медиастратегии? 

· [image: image129.wmf]1. исследование предпочтений аудитории СМИ

· [image: image130.wmf]2. коммуникативные цели рекламной кампании

· [image: image131.wmf]3. пожелания и предпочтения рекламодателей

· [image: image132.wmf]4. все вышеперечисленное

4. Какие элементы не включает разработка креативной стратегии? 

· [image: image133.wmf]1. технические средства реализации идеи

· [image: image134.wmf]2. визуальную основу

· [image: image135.wmf]3. финансово-экономическую основу

· [image: image136.wmf]4. вербальную основу

5. Какие вопросы не рассматривает рекламный бриф? 

· [image: image137.wmf]1. рекламную активность конкурентов

· [image: image138.wmf]2. экономическую эффективность бизнеса рекламодателя

· [image: image139.wmf]3. потребительскую активность

· [image: image140.wmf]4. медиапредпочтения целевой аудитории

6. Что относится к этапу реализации рекламной кампании? 

· [image: image141.wmf]1. креативная разработка

· [image: image142.wmf]2. подготовка рекламных материалов для размещения

· [image: image143.wmf]3. постановка задач клиентом и проведение исследований

· [image: image144.wmf]4. составление рекламного брифа

7. Что не относится к эффективным методам собственного продвижения РА? 

· [image: image145.wmf]1. телевизионная и радио-реклама

· [image: image146.wmf]2. продакт-плейсмент

· [image: image147.wmf]3. телефонные звонки и массовая почтовая рассылка

· [image: image148.wmf]4. интернет-продвижение

Тест №5
1. Для какого СМИ подходит описание: массовость, низкая стоимость, высокая географическая и демографическая избирательность, краткость рекламного контакта? 

· [image: image149.wmf]1. телевидение

· [image: image150.wmf]2. радио

· [image: image151.wmf]3. директ-майл

· [image: image152.wmf]4. газеты

2. От каких двух составляющих рекламирования главным образом зависит успех рекламы? 

· [image: image153.wmf]1. правильности организации взаимодействия со СМИ и согласования рекламного бюджета

· [image: image154.wmf]2. интенсивности рекламного воздействия и быстрого запуска рекламной кампании

· [image: image155.wmf]3. качества рекламных материалов и необходимой интенсивности рекламного воздействия

· [image: image156.wmf]4. адекватности аудитории и креатива высокого уровня

3. В чем состоит основная суть медиапланирования? 

· [image: image157.wmf]1. правильности выбора СМИ, имеющих наибольший охват аудитории

· [image: image158.wmf]2. формировании эффективного медиаплана с т.з. удельной стоимости рекламного контакта

· [image: image159.wmf]3. выбор медиаплана с наибольшей частотой воздействия на целевую аудиторию

· [image: image160.wmf]4. определение наиболее эффективных каналов коммуникации

4. В течение какого времени рекламные контакты имеют наибольший эффект? 

· [image: image161.wmf]1. накануне или непосредственно в день покупки

· [image: image162.wmf]2. в течение одной недели

· [image: image163.wmf]3. не более одного месяца

· [image: image164.wmf]4. все вышеперечисленные

5. Чему стоит отдать предпочтение в целях повышения эффективности медиаразмещения? 

· [image: image165.wmf]1. увеличению частоты контактов с потенциальными потребителями

· [image: image166.wmf]2. увеличение охвата потенциальных потребителей

· [image: image167.wmf]3. уменьшение стоимость одного контакта

· [image: image168.wmf]4. уменьшение количества используемых для контакта СМИ

6. Какой медиастратегии стоит отдать предпочтение при рекламировании товаров сезонного спроса? 

· [image: image169.wmf]1. равномерно распределить рекламную активность в течение года

· [image: image170.wmf]2. увеличить рекламную активность в период сезонного спада

· [image: image171.wmf]3. ограничить период рекламирования только сезонным спадом

· [image: image172.wmf]4. ограничить период рекламирования только сезонным подъемом

7. Что означает правило «20/80» в рекламе? 

· [image: image173.wmf]1. 20% покупок совершают 80 активных покупателей

· [image: image174.wmf]2. первые 20% активных покупателей и последующие 80% совершают 100% покупок

· [image: image175.wmf]3. 20% активных покупателей обеспечивают 80% покупок

· [image: image176.wmf]4. 20% покупок обеспечивают 80% активных покупателей

8. Сколько составляет охват прайм-тайма от всего охвата аудитории телеканала? 

· [image: image177.wmf]1. 100% от всей аудитории телеканала

· [image: image178.wmf]2. 80% еженедельного охвата аудитории телеканала

· [image: image179.wmf]3. 20% еженедельного охвата аудитории телеканала

· [image: image180.wmf]4. 15% еженедельного охвата аудитории телеканала

_1480969307.unknown

_1480969340.unknown

_1480969373.unknown

_1480969389.unknown

_1480969405.unknown

_1480969414.unknown

_1480969418.unknown

_1480969422.unknown

_1480969424.unknown

_1480969425.unknown

_1480969426.unknown

_1480969423.unknown

_1480969420.unknown

_1480969421.unknown

_1480969419.unknown

_1480969416.unknown

_1480969417.unknown

_1480969415.unknown

_1480969410.unknown

_1480969412.unknown

_1480969413.unknown

_1480969411.unknown

_1480969408.unknown

_1480969409.unknown

_1480969406.unknown

_1480969397.unknown

_1480969401.unknown

_1480969403.unknown

_1480969404.unknown

_1480969402.unknown

_1480969399.unknown

_1480969400.unknown

_1480969398.unknown

_1480969393.unknown

_1480969395.unknown

_1480969396.unknown

_1480969394.unknown

_1480969391.unknown

_1480969392.unknown

_1480969390.unknown

_1480969381.unknown

_1480969385.unknown

_1480969387.unknown

_1480969388.unknown

_1480969386.unknown

_1480969383.unknown

_1480969384.unknown

_1480969382.unknown

_1480969377.unknown

_1480969379.unknown

_1480969380.unknown

_1480969378.unknown

_1480969375.unknown

_1480969376.unknown

_1480969374.unknown

_1480969356.unknown

_1480969364.unknown

_1480969369.unknown

_1480969371.unknown

_1480969372.unknown

_1480969370.unknown

_1480969366.unknown

_1480969368.unknown

_1480969365.unknown

_1480969360.unknown

_1480969362.unknown

_1480969363.unknown

_1480969361.unknown

_1480969358.unknown

_1480969359.unknown

_1480969357.unknown

_1480969348.unknown

_1480969352.unknown

_1480969354.unknown

_1480969355.unknown

_1480969353.unknown

_1480969350.unknown

_1480969351.unknown

_1480969349.unknown

_1480969344.unknown

_1480969346.unknown

_1480969347.unknown

_1480969345.unknown

_1480969342.unknown

_1480969343.unknown

_1480969341.unknown

_1480969323.unknown

_1480969332.unknown

_1480969336.unknown

_1480969338.unknown

_1480969339.unknown

_1480969337.unknown

_1480969334.unknown

_1480969335.unknown

_1480969333.unknown

_1480969328.unknown

_1480969330.unknown

_1480969331.unknown

_1480969329.unknown

_1480969326.unknown

_1480969327.unknown

_1480969324.unknown

_1480969315.unknown

_1480969319.unknown

_1480969321.unknown

_1480969322.unknown

_1480969320.unknown

_1480969317.unknown

_1480969318.unknown

_1480969316.unknown

_1480969311.unknown

_1480969313.unknown

_1480969314.unknown

_1480969312.unknown

_1480969309.unknown

_1480969310.unknown

_1480969308.unknown

_1480969274.unknown

_1480969291.unknown

_1480969299.unknown

_1480969303.unknown

_1480969305.unknown

_1480969306.unknown

_1480969304.unknown

_1480969301.unknown

_1480969302.unknown

_1480969300.unknown

_1480969295.unknown

_1480969297.unknown

_1480969298.unknown

_1480969296.unknown

_1480969293.unknown

_1480969294.unknown

_1480969292.unknown

_1480969282.unknown

_1480969287.unknown

_1480969289.unknown

_1480969290.unknown

_1480969288.unknown

_1480969285.unknown

_1480969286.unknown

_1480969284.unknown

_1480969278.unknown

_1480969280.unknown

_1480969281.unknown

_1480969279.unknown

_1480969276.unknown

_1480969277.unknown

_1480969275.unknown

_1480969258.unknown

_1480969266.unknown

_1480969270.unknown

_1480969272.unknown

_1480969273.unknown

_1480969271.unknown

_1480969268.unknown

_1480969269.unknown

_1480969267.unknown

_1480969262.unknown

_1480969264.unknown

_1480969265.unknown

_1480969263.unknown

_1480969260.unknown

_1480969261.unknown

_1480969259.unknown

_1480969250.unknown

_1480969254.unknown

_1480969256.unknown

_1480969257.unknown

_1480969255.unknown

_1480969252.unknown

_1480969253.unknown

_1480969251.unknown

_1480969246.unknown

_1480969248.unknown

_1480969249.unknown

_1480969247.unknown

_1480969244.unknown

_1480969245.unknown

_1480969242.unknown

