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АНАЛИЗ ВИЗУАЛИЗАЦИИ ДАННЫХ  

(НА ПРИМЕРЕ ИНФОГРАФИКИ ПОРТАЛА TUT.BY) 
Статья посвящена анализу инфографики информационно-сервисного интернет-портала «Бе-

лорусский портал TUT.BY». В материале дана общая характеристика инфографики как совре-
менного типа публикации; рассмотрено назначение инфографики в новостных материалах, акту-
альные принципы ее создания и основные свойства; приведена классификация инфографики в 
зависимости от критерия систематизации данных, по принципу самодостаточности информации, 
с точки зрения технологии и объекта представления; охарактеризованы основные функции но-
востной инфографики (иллюстративная, когнитивная, коммуникативная, информационная).  

Инфографика одного из самых популярных порталов Республики Беларусь наиболее часто 
публикуется в разделе «Новости». Она готовится на основе статистических данных по экономи-
ке, географии, образованию, спорту, астрологии, автомобильной тематике и др. Для анализа ин-
фографики сформулирован ряд основных критериев: тип инфографики, интерактивность, ком-
позиционное построение, роль изображения и текста, работа с источниками информации. Ре-
зультат анализа позволил составить для портала усредненное описание публикации с инфогра-
фикой: текстовый материал, который сопровождает ряд статичных диаграмм. Таким образом, 
развитие мультимедийных технологий позволяет журналисту или редактору с помощью инфо-
графики на качественно новом уровне адаптировать конечный информационный продукт под 
потребности, возможности и ожидания целевой аудитории. 

Ключевые слова: инфографика, новостные материалы, тип инфографики, статистические 
данные, диаграмма, интерактивность. 
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DATA VISUALIZATION ANALYSIS  

(AS EXEMPLIFIED BY INFOGRAPHICS OF PORTAL TUT.BY) 
The article is devoted to the analysis of the infographic of the information and service Internet 

portal «Belarusian portal TUT.BY». The material gives a general description of infographics as a 
modern type of publication; the purpose of infographics in news materials, actual principles of its 
creation and basic properties are considered; the classification of infographics is shown depending on 
the criterion of data systematization, according to the principle of information self-sufficiency, from the 
point of view of technology and the object of presentation; The main functions of news infographics 
(illustrative, cognitive, communicative, informational) are characterized. 

Infographics of one of the most popular portals of the Republic of Belarus is most often published 
in the «News» section. It is prepared on the basis of statistical data on economics, geography, 
education, sports, astrology, automotive subjects, etc. For the analysis of infographics, a number of 
basic criteria are formulated: type of infographics, interactivity, compositional construction, role of 
image and text, work with information sources. The result of the analysis made it possible to compose 
for the portal an average description of the publication with infographics: a textual material that 
accompanies a series of static diagrams. Thus, the development of multimedia technologies allows a 
journalist or an editor, with the help of infographics, to adapt the final information product to the needs, 
capabilities and expectations of the target audience at a qualitatively new level. 

Key words: infographics, news items, infographics type, statistical data, diagram, interactivity.  

Введение. Стремительный рост объемов 
информации в современном мире поставил во-
прос о систематизации и доступности данных. 
Одним из решений является создание инфогра-
фики. Она способна заменить значительные по 
объему тексты и в то же время передать всю 
необходимую информацию при помощи визу-
ального отображения данных, связей, объектов.  

Инфографика в белорусских медиа начи-
нает быстро меняться и развиваться с начала 
2000-х гг. На рост востребованности и популяр-
ности инфографики повлияли распространение 
интернет-технологий, процессы дигитализации 
и конвергенции, а также высокая конкуренция 
среди изданий в условиях рыночной экономи- 
ки [1]. Варианты представления инфографики  
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изменились с развитием информационных тех-
нологий: появилась возможность создавать  
динамические, управляемые, интерактивные 
объекты, реконструировать различные события 
и процессы, создавать объемные структуры.  

Сегодня инфографика является популяр-
ным и востребованным направлением в жур-
налистике, она широко используется для визу-
ализации информации в белорусских медиа. 
Среди наиболее активных создателей инфо-
графики можно выделить Белорусский портал 
TUT.BY. 

Цель нашего исследования — проанализи-
ровать визуализацию данных на примере инфо-
графики портала TUT.BY. Объект исследова-
ния — материалы портала, опубликованные в 
2017 г., содержащие метку «Инфографика».  

Основная часть. Инфографика (от лат. infor-
matio — осведомление, разъяснение, изложе-
ние, греч. γραφικός — письменный, от γράφω — 
пишу) — это способ визуализации информации 
с целью создания единого сюжета, который 
возникает при объединении графического ди-
зайна, иллюстраций и текста [2, 3]. Такой спо-
соб представления данных помогает автору со-
общения привлекательно подать информацию, 
а читателю быстро и точно ее воспринять. 
Средства инфографики могут включать в себя 
изображения, графики, диаграммы, блок-
схемы, таблицы, карты, схемы и др. 

Инфографика способна заменить значи-
тельные по объему тексты и в то же время пе-
редать всю необходимую информацию при по-
мощи визуального отображения данных, свя-
зей, объектов. С развитием компьютерных тех-
нологий стали реализовываться особые воз-
можности инфографики. 

К основным принципам создания инфогра-
фики относятся [4]: 

– краткость — такая формулировка вопроса 
для инфографики, чтобы краткий ответ на него 
можно было представить в графическом 
оформлении; 

– креативность — творческий подход и 
оригинальный дизайн; 

– визуализация — широкое использова- 
ние изображений, геометрических фигур,  
диаграмм и др.; 

– организация — достоверность и хорошая 
структурированность информации; 

– прозрачность — предоставление источни-
ков информации читателям для возможности 
глубже изучить ee; 

– точность — аккуратность и соблюдение 
пропорциональности соотношений при визуа-
лизации данных; 

– актуальность — выбор целесообразного 
дизайна для отражения вопроса; 

– простота — использование оптимального 
количества визуальных элементов. 

При подготовке визуализированного мате-
риала следует учитывать, что инфографика 
должна обладать следующими свойствами: 
способность передавать целостное содержание 
через систему визуальных образов; направлен-
ность на активизацию когнитивных процессов 
получателя сообщения; связанность и сопод-
чинение вербальной и невербальной частей 
сообщения; доступность интерпретации инфо-
графики целевой аудиторией в соответствии  
с авторским замыслом, информативность в со-
четании с оптимальной визуальной сложностью 
и привлекательным дизайном. 

Существует несколько видов классифика-
ции инфографики. 

С точки зрения технологии выделяют такие 
типы инфографики, как статичная (представляет 
факты, числовые данные и взаимосвязи между 
ними в виде диаграмм, таблиц, графиков), дина-
мичная интерактивная (отражает динамику раз-
вития или прогресс, позволяет пользователю 
взаимодействовать с данными) [5, 6, 7], а также 
видеоинфографика, которая в настоящий мо-
мент активно завоевывает телеэфир [8]. 

По характеру визуализации данных выде-
ляют две группы видов инфографики [5, 9]:  

– для представления количественных (чис-
ловых) данных: графики, диаграммы, гисто-
граммы и номограммы, которые, в свою оче-
редь, подразделяются на подгруппы (точечные, 
линейные, круговые и т. п.); 

– для представления совокупности (напри-
мер, иерархий) объектов и качественных дан-
ных: организационные диаграммы; диаграммы 
трендов; планы-графики, технологические диа-
граммы; рисунки и схемы, реконструкции; мен-
тальные карты знаний, процессов, сущностей; ми-
ниатюры (пиктограммы, иконки, указатели) и др. 

По принципу самодостаточности информа-
ции инфографику можно поделить на незави-
симую и комплементарную, т. е. дополняющую 
другие материалы [10].  

С точки зрения объекта представления вы-
деляется девять основных типов инфографики: 
статистическая, таймлайн, карта, схема, иерар-
хия, матрица, алгоритм, фото, сравнение [11]. 

Разнообразие видов инфографики и воз-
можностей ее применения определяется рядом 
ее функций. Основные функции инфографики 
можно разделить на несколько основных  
групп [9]: 

– иллюстративная — реализуется при до-
стижении оригинальности и привлекательности 
инфографики; наглядности и компактности ви-
зуальных данных, графической акцентуализа-
ции главной информации; 



40 Àíàëèç âèçóàëèçàöèè äàííûõ (íà ïðèìåðå èíôîãðàôèêè ïîðòàëà TUT.BY) 

Òðóäû ÁÃÒÓ   Ñåðèÿ 4   № 2   2018 

– когнитивная — проявляется в структури-
ровании и систематизации информации; связи 
образного и абстрактного; целостности воспри-
ятия; стимуляции анализа и синтеза информа-
ции; активизации ассоциаций; 

– коммуникативная — выполняется в ин-
струкции к действию, визуальном указании, 
маркировке значимости фрагментов, визуаль-
ной рекомендации; руководстве по освоению 
информации. 

Широкое распространение инфографики в 
белорусских медиа привело к тому, что инфор-
мационная функция инфографики становится 
основной. Согласно исследованиям, наивысшего 
уровня понимания удалось достичь посредством 
комбинирования текста и инфографики. Если 
статью дополняет значительная по формату ин-
фографика, то читатель предпочтет исследовать 
ее до того, как прочтет текст. Изучение вначале 
визуального элемента происходит и в том слу-
чае, если тема статьи является сложной [12]. 

Инфографика позволяет упростить способ 
предоставления новостных материалов. За счет 
комбинирования вербальных и невербальных 
элементов она дает возможность существенно 
сократить объем материала. Кроме того, такая 
подача данных сильнее привлекает внимание, 
чем обычное изображение.  

Показатель качества инфографики — высо-
кий уровень концентрации информации в ней. 
Благодаря этому фактору инфографика сегодня 
востребована в журналистике и является экс-
клюзивной работой коллектива редакторов, ди-
зайнеров и журналистов [13]. 

За рассматриваемый период на портале 
TUT.BY было опубликовано 130 материалов по 
инфографике. Их распределение по разделам 
портала представлено на рисунке. 

 
 

 
Распределение инфографики по разделам  

портала TUT.BY 
 
По типу источника информации инфографи-

ку портала TUT.BY можно разделить на новост-
ную инфографику, которая была оперативно 
подготовлена под конкретную новость, анали-
тическую инфографику, созданную по аналити-

ческим материалам, для которой наиболее ча-
сто используются данные по экономическим 
показателям и статистическим исследованиям. 
Реже встречается инфографика-реконструкция, 
в основу которой легли данные о каком-либо 
событии или явлении.  

Наиболее часто инфографика публикуется в 
разделе «Новости». Она носит второстепенный 
характер, наглядно иллюстрируя основной 
текст, или является ведущим элементом мате-
риала. Обычно в инфографике есть сопроводи-
тельный текст. Распространенным для таких 
публикация является обращение к контексту и 
предыстории. 

Для более подробного анализа были ото-
браны пять материалов: «Снежные рекорды 
Минска. 10 фактов про снег: 1893–2017» 
(24 февраля), «Один человек каждые 40 секунд. 
Где чаще всего в мире совершают суициды» 
(24 мая), «ДТП-2016: опасные маневры, ско-
рость и пешеходы на дороге. Инфографика 
ТUT.BY» (19 июля), «Размер имеет значение. 
Как армия Беларуси смотрится на фоне сосе-
дей» (16 августа), «Астрологическая карта 
Минска. Где лучше жить Тельцам, работать 
Козерогам, отдыхать Ракам» (8 сентября). 

Для анализа инфографики портала TUT.BY 
был сформулирован ряд критериев. 

1. Тип инфографики — характер реализации 
произведения. 

2. Интерактивность инфографики — 
наличие изначально скрытой информации, ста-
новящейся доступной только после действий 
пользователя, предоставление пользователю 
возможности управлять отображением данных. 

3. Композиционное построение — рас-
положение, соотношение и взаимосвязь частей 
произведения: разделение контента на не-
сколько страниц; наличие анимированных 
фрагментов и др. 

4. Роль изображения — значимость изоб-
ражения, наблюдаемая степень смысловой и 
композиционной целостности вербальной части 
в отрыве от невербальной. 

5. Роль текста — наличие связанных, це-
лостных текстовых фрагментов; степень полно-
ты раскрытия темы фрагментом. 

6. Работа с источниками информации — 
наличие ссылок на источники, их количество. 

Результаты анализа инфографики портала 
TUT.BY представлены в таблице.  

Таким образом, для портала можно составить 
усредненное описание публикации с инфографи-
кой. Наиболее часто встречается текстовый мате-
риал, который сопровождает ряд статичных диа-
грамм. Сюжетного изображения здесь нет, инфо-
графику поясняют фрагменты текста. Имеются 
ссылки на несколько источников информации. 

Новости 
65% 

Недвижимость 
1% Спорт 

8% 
Афиша 

7% 
Финансы 

10% 
Авто 
8% 

42 
1% 
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Анализ инфографики портала TUT.BY 

Критерий  
для анализа 

Инфографика 
«Снежные  
рекорды  

Минска…» 

«Один чело-
век каждые 

40 секунд…» 

«ДТП-
2016…» 

«Размер  
имеет  

значение…» 

«Астрологическая 
карта  

Минска…» 
1. Тип инфографики Статичная, динамич-

ная интерактивная; 
комплементарная 

Ста тичн а я ;  
комплементар-
ная 

Ста тичн а я ;  
комплементар-
ная 

Ста тичн а я ;  
независимая 

Динамичная ин-
терактивная, ви-
деоинфографика; 
независимая 

2. Интерактивность 
инфографики 

Неинтерактивная и 
интерактивная  

Неинтерактив-
ная 

Неинтерактив-
ная 

Неинтерактив-
ная 

Интерактивная 

3. Композиционное 
построение 

Длинный текстовый ма-
териал сопровождает 
серия из 11 статичных
диаграмм (столбчатые,
с областями, пузырь-
ковые) и одной инте-
рактивной многостра-
ничной. Оформление 
инфографики ассоции-
рует ее с сугробами 

Текстовый ма-
териал сопро-
вождает серия 
из 4 статич-
ных диаграмм 
(линейчатая , 
столбчатая ,  
график, пузырь-
ковая) 

Одна статич-
ная инфогра-
фика большо-
го формата с 
линейчатыми, 
столбчатыми, 
кольцевыми, то-
чечными диа-
граммами 

Одна статич-
ная инфогра-
фика среднего 
формата с кар-
той и круго-
выми и линей-
чатыми диа-
граммами 

Интерактивная 
карта с сектора-
ми различных 
цветов и пояс-
нениями к ним 

4. Роль изображения Сюжетного изобра-
жения нет 

Сюжетного  
изображения 
нет 

Миниатюры  
(пиктограммы, 
иконки, указа-
тели) допол-
няют текст 

Сюжетного 
изображения 
нет 

Сюжетного изоб-
ражения нет 

5. Роль текста Короткие коммента-
рии дополняют диа-
граммы 

Ф р а г м е н т  
текста пояс-
няет инфогра-
фику 

Короткие ком-
ментарии до-
полняют ин-
фографику 

Ф р а г м е н т  
текста в ле-
генде поясняет 
инфографику 

Фрагмент текста 
рассказывает ,  
как пользоваться 
инфографикой 

6. Работа с источни-
ками информации 

Ссылки на три элек-
тронных источника 
информации 

Ссылки на два 
электронных 
источника ин-
формации 

Указание ана-
литического  
сборника  

Указание на 
СМИ 

Источник инфо-
рации указан в 
тексте 

7. Дополнительные 
характеристики 

Интерактивная инфо-
графика подготовле-
на с использованием 
сервиса Tableau 

– – Есть легенда к 
инфографике 

Есть легенда к 
инфографике 

 
Заключение. Развитие мультимедийных 

технологий позволяет журналисту или редакто-
ру на качественно новом уровне адаптировать 
конечный информационный продукт под по-
требности, возможности и ожидания целевой 
аудитории. 

В основе инфографики портала TUT.BY 
лежит информация, полученная в результате 
анализа статистических данных и результатов 
исследований. C помощью диаграмм отража-
ются данные по экономике, географии, образо-

вании, спорту и др. Основные виды — круго-
вые, столбчатые и линейчатые диаграммы. Ин-
фографика используется как дополнение к тек-
сту или является ведущим элементом материа-
ла. Кроме традиционной статичной инфогра-
фики, на портале TUT.BY применяется дина-
мичная инфографика, которая сочетает изобра-
жения и текст со звуком, анимацией и видео, а 
также более сложный вид — интерактивная 
инфографика, предполагающая возможность 
управления мультимедийным содержанием.  
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