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МЕДИАТЕКСТА  

В статье рассматривается явление конвергенции в разных научных сферах – экономической, 
лингвистической, в коммуникативистике, а также журналистике. Определяются как общие чер-
ты данного явления в этих областях, так и его периферийные обозначения. Описывается ряд 
особенностей конвергенции и ее разновидности, такие, как технологическая, экономическая, со-
циальная, культурная и др. Представлена интерпретация конвергенции разными зарубежными 
исследователями.  

Основное внимание сфокусировано на изучении конвергентных процессов в средствах мас-
ссовой коммуникации, представленных в сети интернета. Исследуется конвергентная журнали-
стика или интернет-журналистика, повлиявшая на изменения в профессиональной деятельности 
журналистов на современном этапе. Описываются новые журналистские профессии и новые ро-
левые функции в рамках интернет-журналистики, внимание обращается на изменения в подхо-
дах к работе и организации деятельности журналистов. Определяются свойства конвергентной 
журналистики, такие, как интерактивность, гипертекстовость, оперативность, мультимедийность 
и ряд других. 

Рассматривается понятие медиатекста как продукта «новых» средств массовой информации. 
Медиатекст представляет собой мультимедийный жанр, обладающий одновременно признаками 
и характеристиками разных жанров традиционных СМИ и репрезентирующий эти признаки в 
каждом отдельном журналистском продукте в электронных средствах массовой коммуникации. 
Особенностями медиатекста являются его нелинейность, мультимедийность, интерактивность, 
оперативность, гипертекстуальность.  
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MODIFICATION OF FORMAL AND CONTENT CHARACTERISTICS  

IN A MEDIA TEXT 

The article considers the phenomenon of convergence in different scientific spheres – economic 
and linguistic fields, in communicative studies, as well as in journalism. Both common and peripheral 
features of this phenomenon in these scientific spheres are defined. The article describes a range of pe-
culiarities of convergence and its varieties such as technological, economic, social, cultural and others. 
The interpretation of convergence given by different foreign scientists is provided in this work.  

Attention is focused on studying convergent processes in mass media represented on the internet. 
Convergent journalism or internet journalism which influenced the changes in professional activities of 
journalists on the contemporary stage is investigated. New journalistic professions and new role func-
tions within internet journalism are described. Attention is paid to the changes in approaches to work 
and organization of journalists’ activities. Characteristics of convergent journalism such as interactivity, 
hypertextuality, efficiency, a multimedia feature and others are defined.  

The notion of a media text as a product of “new” media is considered. A media text is a multimedia 
genre which simultaneously possesses the characteristics and signs of different genres of traditional 
mass media and represents these signs in each separate journalistic product in electronic mass media. 
The peculiarities of a media text are its non-linear structure, a multimedia characteristic, interactivity, 
efficiency and hypertextuality.  
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Введение. С развитием информационных 

технологий происходят изменения во всех сфе-
рах современного общества, в том числе и в 

области средств массовой коммуникации 
(СМК). Так, сегодня мы не просто говорим об 
онлайн журналистике, но и о разных процессах, 
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которые осуществляются в пространстве ин-
тернет-среды. В обиход вошли такие понятия, 
как  «конвергенция», «конвергентная журнали-
стика», «конвергентные средства массовой 
коммуникации». У специалистов в области 
СМИ появляется намного больше возможно-
стей проявлять свой творческий потенциал и 
решать многие задачи эффективнее и опера-
тивнее, используя пространство интернета и 
конвергентные СМК. 

Интернет, выступая в качестве нового сред-
ства массовой коммуникации, обладает инте-
рактивностью, открытостью, отсутствием про-
странственно-временных ограничений, а также 
виртуальностью и является коммуникационной 
средой, открытой для всех. Как замечает 
А. В. Россошанский, «с технологической точки 
зрения интерактивность представляет собой 
двухстороннее, диалоговое взаимодействие в 
режиме реального времени. С позиций теории 
коммуникации, интерактивность выделяется 
как один из трех (коммуникация, интеракция, 
перцепция) взаимосвязанных аспектов обще-
ния» [1, с. 106]. Далее, раскрывая преимущест-
ва интернет-СМИ, автор пишет, что у них поя-
вились новые возможности в скорости и опера-
тивности обновления информации; в распро-
странении различной информации по новым 
информационно-коммуникационным каналам. 
Кроме того, зоны информационного внимания 
данных СМИ отличаются универсализмом и 
предельной специализацией, обслуживающей 
интересы определенных сегментов аудитории; 
для реализации информационной и развлека-
тельной функций в интернет-среде у средств 
массовой информации расширяются содержа-
тельные возможности [1].   

Исходя из вышесказанного, следует отме-
тить, что в настоящее время изменяются и сама 
журналистская деятельность, и роль журнали-
стов в этой сфере, их подходы к работе и орга-
низация своей деятельности, соответственно. 
Конвергентные средства массовой коммуника-
ции позволяют использовать широкие возмож-
ности для представления информации, объеди-
няя в медиатексте разные каналы передачи ин-
формации.  

Основная часть. Остановимся подробнее 
на понятии «конвергенция», рассмотрим его 
значение и применение в отдельных науках и 
сферах, в том числе и в журналистике, выявим 
основные характеристики конвергентной жур-
налистики и определим изменения в профес-
сиональной деятельности журналиста. 

В экономической науке конвергенция ис-
пользуется для обозначения сближения различ-
ных экономических систем, экономической и 
социальной политики разных стран. Данный 

термин получил признание в связи с широким 
распространением в 1960–1970 гг. теории кон-
вергенции (Р. Арон, Дж. К. Гэлбрейт, У. Рос-
тоу, П. Сорокин, Д. Шельский и др.). В ней 
взаимодействие и взаимовлияние двух эконо-
мических систем капитализма и социализма в 
ходе научно-технической революции рассмат-
ривались как главный фактор движения этих 
систем к некоей «гибридной, смешанной сис-
теме» [2]. 

В лингвистической науке конвергенция (от 
лат. сonvergo – приближаюсь, схожусь) обозна-
чает сближение или совпадение двух и более 
лингвистических сущностей. Возникновение у 
нескольких языков (как родственных, так и не-
родственных) общих структурных свойств 
вследствие достаточно длительных и интенсив-
ных языковых контактов, а также на базе общего 
для конвергирующих языков субстрата. Конвер-
генция охватывает либо отдельные фрагменты 
языковой системы (например, фонологическую 
систему или лексику), либо весь язык в целом. 
Данное понятие применимо и к взаимному 
сближению диалектов одного языка [3]. 

Этот термин сущностным наполнением от-
личается в коммуникативистике. Так, Земля-
нова отмечает, что конвергенция «используется 
для обозначения взаимодействия и объедине-
ния различных каналов и средств связи в усло-
виях развития мультимедийных процессов ин-
формационных супермагистралей, совершаю-
щихся благодаря широкому внедрению новых 
технологий, обеспечивающих применение 
цифровой трансмиссии информации в комму-
тирующихся телекомпьютерных и телефонно-
кабельных линиях» [4, с. 86].  

Как видим, семиологическое ядро понятия 
«конвергентность» имеет как общее в опреде-
лении его значения в разных науках, так и ба-
зируется на периферийных обозначениях, кото-
рые характерны для какой-то определенной 
области и являются специфическими для нее. 
Общее заключается именно в «слиянии», «объ-
единении», «сближении», «возникновении че-
го-то общего» и др. Специфические особенно-
сти проявляются в каждом конкретном случае, 
изучаются, выявляются и описываются иссле-
дователями.     

В отношении средств массовой коммуника-
ции конвергенция представляет собой «процесс 
сближения разнородных электронных техноло-
гий в результате их быстрого развития и взаи-
модействия, создание объединенных каналов 
передачи информации в рамках общей инфра-
структуры», по-другому, «это кросс-медийная 
технология взаимопроникновения между раз-
личными каналами передачи информации» 
[5, с. 24]. Это сближение, слияние на цифровой 
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основе различных медийных платформ и типов 
СМИ в единое целое как с точки зрения орга-
низации их структуры, так и с точки зрения 
технологии передачи взаимосвязанной инфор-
мации [6, 7]. Конвергенция способствует смене 
традиционного мономедийного формата на 
мультимедийный, благодаря чему современные 
медиа поставляют многоформатное содержание 
[5, с. 24]. В процессе конвергенции происходит 
сближение разных электронных технологий, 
создание объединенных каналов передачи ин-
формации в общей инфраструктуре. Необходи-
мо отметить, что с термином «конвергенция» 
связано и понятие «дигитализация», обозна-
чающее перевод разного рода информации 
(текстовой, графической, звуковой) в цифровой 
формат. Как заключает В. И. Ивченков, медиа-
конвергенция представляет собой слияние тра-
диционных и новых СМИ на базе интернета, 
что приводит к появлению мультимедийных 
продуктов и способствует синхронизации по-
дачи информации по всему миру, удешевив 
производство и передачу информации [8].  

Изучив онтологические характеристики кон-
вергенции в разных областях науки, можно вы-
делить такие ее разновидности, как технологиче-
ская (перевод информации в цифровую форму); 
экономическая (связана с процессами интегра-
ции); социальная (предполагает многофункцио-
нальный, многопрофильный режим работы  
потребителя информации); культурная (парал-
лельное развитие схожих двух или более куль-
тур), а также глобальная конвергенция (доступ-
ность информации в любой точке мира) [9].  

Интересным, на наш взгляд, является под-
ход Е. В. Олешко, который, ссылаясь на нор-
вежских ученых Андерса Фагерйорда и Танья 
Сторсула (2007), отмечает, что термин «кон-
вергенция» можно описать с учетом шести  
интерпретаций данного феномена [10]. Так, 
ученые определяют конвергенцию сетей – пре-
вращение аналогового сигнала в цифровой (на-
пример, появление современных цифровых ка-
бельных телевизионных сетей); конвергенцию 
терминалов – объединение различных уст-
ройств в единое мультифункциональное уст-
ройство, которое предназначено для приема и 
потребления информации (компьютер, план-
шетные устройства, ноутбуки, телевизионные 
приставки). Кроме того, выделяется конверген-
ция услуг, предполагающая появление совмест-
ных услуг на базе цифровых сетей и термина-
лов (короткие сообщения в мобильной телефо-
нии, чаты, блоги, услуги доступа к электронной 
почте через телевизор и др.). Еще один вид – 
конвергенция рынков – вытекает из «конверген-
ции терминалов, сетей и услуг и приводит к 
тому, что телекоммуникационные компании 

сегодня активно играют на медиарынке (от-
крывая собственные телеканалы, например)» 
[10, с. 68]. Конвергенция регулирования вытека-
ет из конвергенции рынков, поскольку властя-
ми вводятся регулирующие процедуры, общие 
для возникших совместных рынков. Примени-
тельно к нашему исследованию выделение уче-
ными конвергенции жанров и форм, обозна-
чающей слияние разных медиаплатформ, в  
результате чего происходит ассимиляция их 
различных жанров, представляется важной ин-
терпретацией рассматриваемого явления и за-
служивает пристального внимания. 

Конвергентная журналистика. Термин 
конвергентная журналистика изучается мно-
гими учеными. Так, например, М. Н. Ким отме-
чает, что данный феномен вошел в обиход в 
связи с развитием интернета и информацион-
ных технологий, а это привело к трансформа-
ции и модификации традиционных медиа «от-
носительно новых условий существования и 
принципиально новых способов функциониро-
вания» [5, с. 21]. Появление интернета ознаме-
новало собой наступление новой коммуникаци-
онной эры, которая способствовала возникнове-
нию новых коммуникационных технологий,  
методов и инструментов взаимодействия между 
людьми [Там же]. В то же время В. С. Хе-
лемендик последовательно рассматривает кон-
вергенцию как взаимопроникновение техноло-
гий, в результате которой на базе интернета 
возникла возможность одновременно исполь-
зовать текстовую, графическую формы подачи 
информации, а также аудио- и видеоинформа-
цию [7]. Свою трактовку конвергентной жур-
налистике дает В. И. Ивченков, отмечая, что 
это «вид общественной и производственной 
деятельности по сбору, обработке и распро-
странению актуальной социальной информа-
ции, созданию публичных произведений, в ко-
тором сливаются и интегрируются разные тех-
нологии в единый информационный ресурс, а 
профессиональные задачи журналиста стано-
вятся универсальными» [8]. Как видим, ученый 
делает акцент не просто на слиянии разных 
технологий в сети интернета, а подчеркивает, 
что это, в первую очередь, вид деятельности, 
направленный на создание журналистских про-
изведений, которые аккумулируют в себе раз-
ные информационные технологии.  

Влияние интернет-технологий особо сказа-
лось на журналистике. Вначале стали появлять-
ся электронные копии газетных изданий, ко-
торые дублировали текстовую информацию,  
далее появляются интернет-газеты и интернет-
журналы, а позже возникает интернет-радио и 
интернет-телевидение. Как справедливо заме-
чает В. Т. Абишева, «интенсивное развитие 
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электронных и аудиовизуальных средств мас-
совой коммуникации, глобализация в области 
информационного пространства, несомненно, 
оказывают огромное влияние на формирование 
новых способов речевого общения, на развитие 
языка, на условия создания и восприятия вер-
бальных текстов. Инновационные технологии 
не только позволяют эффективно решать во-
просы по преодолению границ распростране-
ния сообщений, но и способствуют сохранению 
времени, необходимого для публикации мате-
риала, доставке его адресату, сокращению ма-
териальных затрат и т. п.» [9, с. 82]. 

Интернет-журналистика, обладая такими 
свойствами, как интерактивность и гипертек-
стовость, оказывает большее, чем в свое время 
радиовещание и телевидение, влияние и на сис-
тему СМИ в целом, и на каждую ее составную 
часть в отдельности. Кроме того, возрастает и 
скорость передачи информации потенциально 
консолидированной аудитории [7, с. 113]. Как 
отмечает В. И. Ивченков, в веб-журналистике 
повышается на порядок роль аудитории, ее 
влияние на политику издания, а также позицию 
автора, что находит выражение в таких спосо-
бах установления контакта, как форум, чат, 
подписка, тест, вопрос-ответ и др. [11, с. 24]. 

Созвучными являются и рассуждения зару-
бежных исследователей, которые утверждают, 
что конвергентная журналистика (или по-
другому мультимедийная) «представляет иную 
форму подачи информации и иную форму нар-
ративной структуры материала. Данная инфор-
мация также доступна для прочтения еще раз и 
распространения, так как сохранена в архиве 
он-лайн. Поскольку для мультимедийной жур-
налистики характерна нелинейная подача ин-
формации, она использует интерактивность и 
двустороннюю коммуникацию. Аудитории мо-
гут «поиграть» с ней (информацией), снова и 
снова, осуществить обратную связь и добавить 
свои комментарии. Лучше всего такая журна-
листика апеллирует к разным чувствам: мы 
можем слышать, мы можем видеть и, благодаря 
эмоциональному воздействию хорошего видео, 
мы также можем чувствовать» (прим. перевод 
наш) [12, с. 149].  

Таким образом, можно заключить, что ме-
диаконвергенция представляет собой интегра-
цию, слияние различных медиа на платформе 
интернета в одном коммуникативном продукте, 
посредством которого можно получить и в 
дальнейшем хранить разнообразную информа-
цию о каком-то событии, ситуации и другое 
более полно и всесторонне. 

Как отмечает М. В. Симкачева, данный 
процесс, «ставший определяющим в развитии 
современной медиасферы последнего десяти-

летия, породил принципиально новый тип 
СМИ – сетевые электронные издания (интер-
нет-СМИ), которые в полной мере реализуют 
принципы мультимедийности, интеграции и 
взаимодействия» [13, с. 119], например интер-
нет-портал, который выполняет функции СМК. 
Основными характеристиками сетевых или 
электронных СМИ, по мнению исследователя, 
являются оперативность и быстрота обновле-
ния информации, отсутствие ограничения объ-
ема, кроме того, возможность «отложенного 
восприятия», а также различные варианты рас-
пространения информации и установления кон-
такта с аудиторией. В них внимание акцентиру-
ется как на контенте сообщений, так и на вос-
приятии информации для пользователя [13].  

Конвергентные СМК, наряду с традицион-
ными функциями информирования, воздейст-
вия и развлечения, выполняют коммуникатив-
ную и ценностно-регулирующую функции, 
функцию форума, а также социально-организа-
ционную и социально-креативную функции [6]. 
Характеристики мультимедийности, онлайно-
вости и многоканальности, как отмечает 
В. С. Хелемендик, дают возможность непре-
рывно обновлять информацию, передавать ее в 
режиме реального времени. Кроме того, «кон-
вергенция на интернет-платформе предоставля-
ет пользователю максимальную свободу выбо-
ра информации, профилирования содержания 
“под себя”, а также увеличивает возможности 
для высказывания своего мнения и участия в 
создании контента СМИ» [7, с. 113]. А. А. Кал-
мыков обращает внимание на ролевое взаимо-
действие потребителей информации и журна-
листов и выявляет некоторые специфические 
черты данной интеракции в средствах массовой 
коммуникации, отмечая, что «СМК ориентиро-
ваны на установление субъект-субъектных от-
ношений между участниками коммуникации. 
<…> Читатель интернет-газеты становится на 
самом деле и писателем, и издателем, даже ес-
ли он только заглянул на титульную страницу» 
[14, с. 42]. В этой связи выигрывают именно те 
интернет-издания, которые устанавливают диа-
логовый стиль общения со своими посетителя-
ми, однонаправленная информация не имеет 
успеха в интернете [Там же].  

Деятельность журналистов в конвер-
гентных СМК. Как уже отмечалось ранее, раз-
витие интернет-журналистики сказывается и на 
изменениях в профессиональной деятельности 
журналистов. Н. Г. Лосева замечает, что «в 
конвергентной редакции нового типа появля-
ются и новые профессии с новыми ролевыми 
функциями» [6, с. 240]. Данные изменения на-
блюдаются в профессиональной группе, 
имеющей дело с технологиями и оборудовани-
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ем и производящей мультимедийный контент 
[Там же]. Среди таких профессий можно на-
звать фотовидеокорреспондентов, владеющих 
не только умениями снимать и монтировать, но 
и описывать ситуацию, а при необходимости 
передать и общую линию происходящего, со-
брать нужные детали для репортажа. Видеоопе-
раторы работают в сегменте B2B, а также 
осуществляют работу по съемке видеоколонок 
или информационных ток-шоу. Появилась но-
вая профессия онлайн-комментатора – журна-
листа, ведущего репортаж в режиме онлайн 
(например, в спортивной сфере). Редактор 
пользовательского контента находит инфор-
мацию и информационный повод в блогах, со-
циальных сетях, форумах; владеет оптималь-
ными способами проверки информации, может 
трансформировать ее в редакционное задание; 
работает с разными источниками; отслеживает 
интерес пользователей к тому или иному трен-
ду и др. Универсальный журналист владеет 
целым набором навыков и умений в своей про-
фессиональной области: работает с фото- и  
видеотехникой, готовит аудиоиллюстрацию, 
обладает навыками видеомонтажа, обработки 
фотографии, способен передавать мультиме-
дийные файлы различными способами и мно-
гое др. Кроме того, выделяются профессио-
нальная группа инфографики (художники-
инфографики, 3D-инфографики, аниматоры, 
редакторы и др.); группа выпуска в конвергент-
ном СМИ (планируют и создают историю из 
мультимедийных фрагментов).  

Таким образом, развитие новых информа-
ционных технологий и внедрение их в профес-
сиональную сферу журналистики повлияло и 
на творческую деятельность журналиста: пла-
нирование, организацию и оптимизацию жур-
налистской работы; поиск новых способов ра-
боты с информацией, ее предоставление и пе-
редачу; появление новых профессий; измене-
ний в контенте конвергентных СМК и др.   

Медиатекст. Продуктом «новых» СМИ 
является медиатекст, который в электронных 
СМК представляет собой гипертекст, объеди-
няющий множество разных текстов, имеющий 
гиперссылки (внутренние и внешние), выводя-
щие читателя в огромнейшее информационное 
пространство. А. А. Калмыков под гипертек-
стом понимает целостный текст, содержащий 
смыслы, раскрывающиеся при прочтении через 
произвольную актуализацию связей с другими 
текстами и с текстом социокультурной реаль-
ности [15]. Другой исследователь, Дедова О. В., 
определяет гипертекст как «нечто превосходя-
щее и по принципам своей организации, и по 
своей информационной сущности текст, пони-
маемый как феномен, чья обособленность от 

других текстов в той или иной степени интуи-
тивно осознается всеми». В результате гипер-
текст «обозначает собой некое информацион-
ное пространство, позволяющее разрушить 
формальную обособленность отдельного кон-
кретного текста, в него помещенного, за счет 
создания связей, служащей объединению этих 
отдельных текстов в сверхтекстовые единства» 
[16, с. 47].   

Гипертекстуальность в понимании многих 
авторов (Карпенко О. И., Костенко Е. В., Лобо-
денко Л. К., Лукина М. М., Шестеркина Л. П., 
Сергиенко П. И.  и др.) является основной ха-
рактеристикой интернет-журналистики, обо-
значает взаимосвязь новостного сообщения с 
другими текстами, видео- или фото-материала-
ми и реализуется при помощи гиперссылок. 
Благодаря гипертекстовому формату адресат 
сам задает последовательность изложения но-
вости и выстраивает диалог с журналистом, 
который, предвосхищая вопросы читателя, за-
ранее предлагает ему ссылки в качестве отве-
тов. Именно эта новая возможность позволяет 
потребителю новостного потока становиться 
активным участником коммуникационного 
процесса [17]. Если в традиционных изданиях 
текст выступал как посредник в коммуникатив-
ном акте, то в интернет-изданиях он является 
равноправным коммуникантом, самостоятель-
ным и автономным. Этот текст можно обсудить 
с другими пользователями сайта и, таким обра-
зом, выйти в дискуссию [11]. М. А. Уланова 
подчеркивает, что в интернет пространстве ме-
диатекст, с одной стороны, остается обычным 
текстом, который имеет фиксированные начало 
и конец, а с другой – расширяется, например, 
по тематическим линиям [18, с. 129], что спо-
собствует разрушению его иерархичности. 

Таким образом, можно заключить, что од-
ним из ведущих признаков медиатекста в элек-
тронных СМК является его нелинейность или, 
по-другому, наличие разветвленной структуры, 
отсутствие как стандартной последовательно-
сти языковых единиц, так начала и конца 
[19, с. 409]. Кроме того, медиатекст в конвер-
гентных СМК характеризуется мультимедий-
ностью, проявляющейся в поликодовости со-
общения, сочетании различных способов пред-
ставления информации: вербального текста, 
аудио, видео, графики, анимации. По мнению 
О. В. Дедовой, мультимедийность представляет 
собой соединение в одном информационном 
пространстве письменного текста и так назы-
ваемого «не-текста»: графических изображений, 
анимации, аудио- и видеозаписей и др. [16].  
В этом отношении Е. А. Лыкина пишет, что 
«визуальный, вербальный и аудиальный коды 
складываются в сознании реципиента в коге-
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рентное целое, повышая информативность, 
доступность новости и оказывая манипулятор-
ное воздействие на адресата» [17].  

Наряду с вышеназванными характеристи-
ками медиатекст в конвергентных СМК обла-
дает свойством интерактивности, которая 
реализуется через активное читательское воз-
действие на структуру текста и лежит в основе 
навигации, а также проявляется в возможности 
«донесения ответных реакций как до автора, 
так и до других читателей» [19, с. 409].  

По мнению О. В. Дедовой, интерактивность 
может трактоваться широко, и в этом случае 
данное свойство предполагает любую возмож-
ность читательского воздействия на текст; в 
узком понимании интерактивность подразуме-
вает возможность сотворчества, другими сло-
вами, это порождение собственного текста вос-
принимаемому [16].  

Репрезентация разных характеристик или 
свойств медиатекста в онлайн изданиях «ведет к 
изменению авторской деятельности», поскольку 
он «утрачивает такие традиционные способы вы-
ражения своих интенций, как композиция, начало 
и конец произведения (в их традиционных фор-
мах), более условной становится авторская суве-
ренность» [16, с. 385]. В то же время у автора по-
являются мгновенные межтекстовые переходы, а 
также включение в текст высококачественных 
изображений, видео, звука и др.  

Еще одно свойство медиатекста – оператив-
ность – «в системе функционирования СМИ 
имеет многоаспектный и разноэлементный  
характер, который затрагивает и интралингви-
стическое построение текста. К экстралингвис-
тическим факторам существования публицисти-
ческого текста можно отнести: оперативность 
при создании текста, на написание которого  
отводится ограниченное количество часов; 
оперативность распространения; оперативность 
восприятия» [20, с. 65] (пер. с белорус. яз. наш). 
Оперативность определяет специфику медиа-
текста, отличает его от художественного текста 
и другими условиями организации и создания 
[Там же]. Сегодня благодаря интернет-журна-
листике распространение информации происхо-
дит очень быстро и своевременно. Информация 
может быть доставлена аудитории моментально  
и в любом виде (вербально и невербально),  

а с учетом процессов конверген-ции – пред-
ставлена в виде мультимедийного журналист-
ского продукта. Соответственно, восприятие 
данной информации аудиторией также осуще-
ствляется быстро.  

Конвергентные СМК подают информацию 
разнообразно, «фасуют и переупаковывают ее в 
соответствии с запросами аудитории, для луч-
шего восприятия, усвоения и понимания ин-
формации. И создают, таким образом, новые 
жанровые формы» [21, с. 79]. Специфика муль-
тимедиаязыка, как пишет А. А. Грабельников, 
заключается в сочетании различных форм – 
визуальных, текстовых, графических, аудиови-
зуальных, которые дополняют друг друга и де-
лают информацию наиболее эффективной и 
действенной [21].  

Заключение. Таким образом, явление кон-
вергенции в электронных СМК привело к из-
менению структурно-содержательных характе-
ристик медиатекста. Он представляет собой 
нелинейный разветвляющийся текст, позво-
ляющий аудитории самостоятельно выбирать 
путь чтения и таким образом конструировать 
собственный текст (выбирая соответствующую 
ссылку). «Это модель организации электронно-
го текста, характеризующаяся специфической 
структурированностью и разветвленной систе-
мой програмно поддерживаемых внутритексто-
вых и межтекстовых переходов, предполагаю-
щая возможность читательского интерактивного 
воздействия на последовательность воспроиз-
ведения композиционных единиц» [16, с. 80]. 
Кроме того, медиатекст в системе конвергент-
ных средств массовой коммуникации представ-
ляет собой мультимедийный жанр, обладаю-
щий одновременно признаками и характери-
стиками разных жанров традиционных СМИ и 
репрезентирующий эти признаки в каждом от-
дельном журналистском продукте.  

Современные конвергентные СМК отлича-
ются такими особенностями, как многоканаль-
ность, мультимедийность, интерактивность, они 
отражают событие в режиме реального времени, 
постоянно обновляют информацию. Наличие 
двусторонней модели коммуникации в рассмот-
ренных СМК дает возможность осуществлять 
обратную связь между производителями медий-
ной продукции и различными ее аудиториями.  
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