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ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ

В соответствии с нормами действующего зако
нодательства юридические лица и индивидуаль
ные предприниматели, осуществляющие оптовую 
торговлю (далее -  оптовые организации), явля
ются субъектами ценообразования (ст. 4 Закона 
от 10.05.1999 № 255-3 «О ценообразовании»; да
лее -  Закон № 255-3).

0  Справочно: Оптовая торговля -  вид торговли, связан- : ный с приобретением и продажей товаров : для использования в предпринимательской • деятельности или иных целях, не связанных 
: с личным, семейным, домашним и иным подоб- : ным использованием, если иное не установлено 
\ законодательными актами Республики Бела- : русь (п. 16 ст. 1 Закона от 08.01.2014№ 128-3 : «О государственном регулировании торговли ; и общественного питания в Республике Бела-1 русь»; далее -  Закон № 128-3).

В соответствии с п. 1 ст. 10 Закона № 128-3 субъ
екты торговли, осуществляющие оптовую торгов
лю, организуют хранение и переработку товаров, 
формируют их запасы в объеме и ассортименте, 
необходимых для обеспечения населения разноо
бразными товарами, оказывают информационные, 
транспортные и иные услуги, связанные с прода
жей товаров. Требования к осуществлению опто
вой торговли устанавливаются законодательными 
актами Республики Беларусь и постановлениями 
Совета Министров.

Существуют 2 основные формы оптовой тор
говли: транзитная и складская. Выбор формы оп
товой торговли зависит от конкретного товара, его

положения на рынке (пользуется спросом; спрос 
невелик, степень насыщенности рынка), от кон
кретной сделки оптовой организации с продавцом 
товара.

Транзитная форма оптовой торговли това
рами. При транзитной форме оптовой торговли 
товары доставляются от производителей (импорте
ров) непосредственно в розничную торговую сеть 
или другой оптовой организации (более мелкой 
или находящейся в другом городе), минуя склад оп
товой организации-посредника. Транзитная форма 
поставки товаров в большинстве случаев применя
ется, если не требуется дополнительной подготовки 
этих товаров, направленной на улучшение и (или) 
придание ему дополнительных потребительских 
качеств (фасовка, переборка и др.). В этом случае 
оптовая организация-посредник не имеет в полной 
мере возможностей для формирования широкого 
ассортимента реализуемых товаров по их видам, 
моделям, размерам, цветам и иным признакам, 
приобретенных у производителя (импортера).

Преимущества транзитной формы оптовой 
торговли товарами:

■ ускоряется оборот товаров;
■ снижаются логистические затраты;
■ повышается сохранность товара.

Складская форма оптовой торговли това
рами. При складской форме оптовой торговли 
товарами партия товара от производителей (им
портеров) поступает на склад оптовой организации, 
а затем распределяется по разным сбытовым кана
лам до организаций, осуществляющих розничную 
торговлю.

Преимущества складской формы оптовой 
торговли товарами:

■ лучше удовлетворяются потребности торговли
в предпродажной подготовке;
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■ улучшается ритмичность снабжения магази
нов, в т.ч. малыми партиями;

■ открывается возможность формирования 
требуемого для каждого торгового объекта 
розничной торговли товарного ассортимента.

ОСОБЕННОСТИ ОПРЕДЕЛЕНИЯ ЦЕН, 
УСТАНАВЛИВАЕМЫХ ПРИ ОСУЩЕСТВЛЕНИИ 
ОПТОВОЙ ТОРГОВЛИ ТОВАРАМИ

Нормами национального законодательства опреде
лено, что в Республике Беларусь на товары, за ис
ключением случаев, предусмотренных Законом 
№ 255-3, применяются свободные цены (ст. б За
кона №255-3).

О Справочно: Перечень товаров (работ, услуг), цены (та- : рифы) на которые регулируются Советом ; Министров, государственными органами : (организациями), определен п. 1 Указа Пре- : зидента Республики Беларусь от 25.02.2011 : № 72 «О некоторых вопросах регулирования ; цен (тарифов) в Республике Беларусь» (далее -  : Указ № 72, Перечень № 72).

Порядок установления и применения цен 
на товары, указанные в Перечне №72, определен 
Инструкцией о порядке установления и примене
ния регулируемых цен (тарифов), утвержденной по
становлением Минэкономики от 22.07.2011 № 111 
(далее -  Инструкция №111). Действие Инструкции 
№111 распространяется на юридические лица 
и индивидуальных предпринимателей, осуществля
ющих производство и (или) реализацию товаров, 
выполнение работ, оказание услуг на территории 
Республики Беларусь, к которым относятся и оп
товые организации.

Цены на товары, применяемые оптовыми орга
низациями при их реализации другим организаци- 
ям-покупателям, определяются путем применения 
оптовых надбавок к отпускным ценам производите
лей (импортеров). В этом случае оптовые надбавки 
к отпускным ценам устанавливаются оптовыми 
организациями самостоятельно и применяются 
в размерах, определяемых с учетом конъюнктуры 
рынка, не превышающих установленных государ
ственными органами, осуществляющими регули

рование цен. При этом экономические расчеты 
по обоснованию уровня (размера) применяемых 
оптовых надбавок не составляются (п. 12 Инструк
ции № 111).

При реализации товаров, в отношении ко 
торых в настоящее время законодательством 
не применяется государственное регулирование 
цен, в т.ч. не установлено ограничение по уровню 
оптовых (торговых) надбавок, оптовым организа
циям следует руководствоваться положениями 
ст. 12 Закона № 255-3, согласно которой они имеют 
право самостоятельно или по согласованию с по
купателем установить цены на эти товары. В этом 
случае размер максимальной оптовой надбавки 
к отпускным ценам производителей (импортеров) 
устанавливается оптовыми организациями самосто
ятельно по соглашению сторон с учетом конъюн
ктуры рынка, т.е. без ограничений. В свою очередь, 
минимальный размер оптовой надбавки должен 
обеспечить безубыточную реализацию указанных 
товаров. Дополнительно к положениям Закона 
№ 255-3 при реализации таких товаров также не
обходимо руководствоваться условиями догово
ров купли-продажи (поставки), при исполнении 
которых расчеты сторон осуществляются по цене, 
установленной соглашением сторон с соблюдением 
норм законодательства (п. 1 ст. 394 Гражданского 
кодекса; далее -  ГК).

Следовательно, при реализации товаров, цены 
на которые не входят в сферу государственного 
ценового регулирования, оптовые организации 
исходя из принятой ценовой стратегии самосто
ятельно или по соглашению с поставщиком, если 
данная норма установлена договором с постав
щиком, определяют цены, по которым будут по
ставлены данные товары другим организациям, 
участвующим в их реализации.

■ НА ЗАМЕТКУПри осуществлении оптовой торговли товарами договор купли-продажи не считается публичным, и законодательство не обязывает по такому договору устанавливать размер применяемой оптовой надбавки одинаковым для всех покупателей. Согласно п. 2 ст. 396 ГК публичным является только договор розничной купли-продажи.
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Учитывая приведенные нормы законодатель
ства, состав и структура цен, применяемых оптовой 
организацией при осуществлении оптовой торгов
ли товаром, ею не произведенным (приобретен
ным на территории республики непосредственно 
у производителей (импортеров)), могут быть пред
ставлены в следующем виде:

ц°б/НДС '= ОЦ" с ( О Ц " )  + ОН,

где Ц°/ндс _ мена на товар, применяемая оптовой 
организацией при осуществлении оптовой торгов
ли товаром, ею не произведенным (без НДС), руб.;

О Ц Пб/ндс(°Цб/ндс) -  отпускная цена на товар, уста
новленная организацией-производителем (импор
тером) в соответствии с законодательством (без 
НДС), руб.;

ОН -  сумма оптовой надбавки, взимаемой оп
товой организацией при осуществлении оптовой 
торговли товаром, ею не произведенным, руб.

Алгоритм поэлементного определения цен, при
меняемых оптовой организацией при осуществлении 
оптовой торговли товаром, ею не произведенным 
(приобретенным непосредственно у производителей 
(импортеров)), состоит из следующих шагов.

Шаг 1. Определение суммы оптовой надбавки, 
применяемой оптовой организацией при осущест
влении оптовой торговли товаром, ею не произ
веденным, производится по формуле

ОН = ОЦ"6/ндс(ОЦи6/ндс) /Ю О х Р % ,

где С°/ндс -  стоимость товаров, реализуемых оп
товой организацией другим организациям-поку- 
пателям по установленным ценам (без НДС), руб.;

V?x Ц°/ндс-  совокупный объем товаров, реали
зуемых оптовой организацией другим организа- 
циям-покупателям по установленным ценам (без 
НДС), в натуральном выражении (количество, масса 
или иная физическая характеристика).

Шаг 4. Определение суммы НДС, предъявля
емой оптовой организацией к оплате организации -  
покупателю товаров дополнительно к их стоимости 
(без НДС) (справочно), по формуле

НДС?=С°ндс/1 0 0 х С » с,

где НДС° -  сумма НДС, предъявляемая оптовой 
организацией к оплате организациям-покупателям 
дополнительно к стоимости товаров (без НДС), обо
роты по реализации которых облагаются НДС, руб.;

С^дс -  ставка НДС, установленная при реали
зации товаров, обороты по реализации которых 
облагаются НДС, %.

При реализации (отгрузке) товаров по уста
новленным ценам (без НДС) оптовая организация 
обязана предъявить к оплате другим организа
циям -  покупателям этих товаров дополнительно 
к их стоимости (без НДС) соответствующую сумму 
НДС.

где Pq/oh -  размер оптовой надбавки, применяемой 
оптовой организацией при осуществлении опто
вой торговли товаром, ею не произведенным, %.

Шаг 2. Определение цены на товар, приме
няемой оптовой организацией при осуществлении 
оптовой торговли товаром, ею не произведенным 
(без НДС), производится по формуле

и?/ндс =  0 Ц Пб/ндс(°Цб/ндс) +  0 Н -

Шаг 3. Определение стоимости товаров,
реализуемых оптовой организацией другим орга
низациям-покупателям по установленным ценам 
(без НДС), по формуле

Шаг 5. Определение стоимости товаров,
реализуемых оптовой организацией другим орга
низациям-покупателям по установленным ценам 
(с НДС), по формуле

с °  ндс =  CW  +  Н Д С £

где С°ндс -  стоимость товаров, реализуемых опто
вой организацией другим организациям-покупате
лям по установленным ценам (с НДС), руб.

Принимая во п і— и м г  изложенное, рассмо
трим порядок о э е а сяеім п цен на товары, реали
зуемые оптовыми о р га м в а р п м и  другим органи- 
зациям-псжупаты—  эиис товаров (организациям 
торговли и обш есгеомого питания).
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Л  Пример 1 (исходные данные условные)
Оптовая организация -  ООО «ОптФрукт» (Респуб
лика Беларусь), являющаяся основным партнером 
и представителем ООО EuroFruit (импортера), при
обрела у ООО EuroFruit 50 т мандаринов сорта 
Hemandina производства Испании, фасованных, 
упакованных в потребительскую упаковку (коробки 
с открытым верхом) развесом 10 кг (далее -  ман
дарины). По товаросопроводительным докумен
там (гр. 11 товарного раздела ТТН-1 от 24.06.2019 
№ 116) отпускная цена на мандарины установлена 
ООО EuroFruit в соответствии с законодательством 
на уровне 2500 руб., без НДС, за 1 т.

Последующая реализация мандаринов в адрес 
ЧТУП «ТоргФрукт» (ТТН-1 от 25.06.2019 № 117), 
осуществляется ООО «ОптФрукт» с применением 
оптовой надбавки в размере, устанавливаемом 
по соглашению сторон, с учетом сложившейся 
конъюнктуры рынка.

Последовательность осуществления расче
тов, применяемых оптовой организацией -  ООО 
«ОптФрукт» при приобретении мандаринов у ор
ганизации-импортера (ООО EuroFruit) и реали
зации приобретенных мандаринов розничной 
организации (ЧТУП «ТоргФрукт»), приведена 
в таблице 1.

Таблица 7
ОПРЕДЕЛЕНИЕ ЦЕНЫ НА МАНДАРИНЫ И СТОИМОСТИ МАНДАРИНОВ

№
п/п Показатель ЕД.

изм.
Значение (расчет)

на ед. изм. (1 т) всего

1 Количество приобретенных мандаринов (справочно: согласно гр. 
3 товарного раздела ТТН-1 от 24.06.2019 № 116)

т 50

2 Отпускная цена на мандарины, установленная ООО EuroFruit, 
без НДС (справочно: гр. 4 товарного раздела ТТН-1 от 24.06.2019 
№ 116)

руб. 2500 125 000 
(2500 X  50)

2.1 НДС, учитываемый при реализации мандаринов ООО EuroFruit 
ООО «ОптФрукт» (гр. 6 и гр. 7 ТТН-1 от 24.06.2019 № 116)

% 20

руб. - 25 000
(125 000x20/100)

2.2 Стоимость мандаринов, реализуемых ООО EuroFruit ООО 
«ОптФрукт» (гр. 8 ТТН-1 от 24.06.2019 № 116)

руб. - 150 000
(125 000 + 25 000)

3 Оптовая надбавка, применяемая ООО «ОптФрукт»
при осуществлении оптовой торговли мандаринами (с учетом
конъюнктуры рынка: (стр. 7 табл. 2)

% 15 -

руб. 375
(2500x 15/100)

-

4 Цена на мандарины, применяемая ООО «ОптФрукт» в расчетах 
с ЧТУП «ТоргФрукт», без НДС (справочно: гр. 4 товарного раздела 
ТТН-1 от 25.06.2019 № 117)

руб. 2875
(2500 + 375)

143 750 
(2875 X 50)

4.1 НДС, учитываемый ООО «ОптФрукт» при реализации мандаринов 
ЧТУП «ТоргФрукт» (гр. 7 ТТН-1 от 25.06.2019 № 117)

% 20

руб. - 28 750
(143 750 x  20/100)

4.2 Стоимость мандаринов, реализуемых ООО «ОптФрукт» ЧТУП 
«ТоргФрукт» (гр. 8 ТТН-1 от 25.06.2019 № 117)

руб. - 172 500
(143 750 + 28 750)

При осуществлении расчетов, применяемых оп
товой организацией -  ООО «ОптФрукт» при приоб
ретении мандаринов у организации-импортера (ООО

EuroFruit) и реализации приобретенных мандаринов 
розничной организации (ЧТУП «ТоргФрукт»), необходи
мо обратить внимание на следующие особенности.
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1. В настоящее время мандарины свежие 
не включены как в Перечень № 72, так и в Перечень 
социально значимых товаров, цены на которые 
регулируются облисполкомами и Мингориспол- 
комом не более 90 дней в течение одного года, 
утвержденный постановлением Совета Министров 
от 27.01.2017 № 81. В связи с этим нормы Инструк
ции № 111 при определении цен на указанные 
мандарины носят рекомендательный характер. 
В этом случае при установлении цен на мандари
ны свежие (производство Испании), применяемых 
ООО «ОптФрукт» при их реализации розничной 
организации -  ЧТУП «ТоргФрукт» (в т.ч. отпускных 
цен, применяемых организацией-импортером ООО 
EuroFruit в расчетах с оптовой организацией -  ООО 
«ОптФрукт») следует руководствоваться положени
ями ст. 12 Закона № 255-3 и условиями договора 
купли-продажи (поставки).

2. Цена на мандарины, применяемая оптовой 
организацией -  ООО «ОптФрукт» в расчетах с роз
ничной организацией -  ЧТУП «ТоргФрукт», опре
деляется расчетным путем исходя из отпускной 
цены, установленной организацией-импортером 
(ООО EuroFruit), и оптовой надбавки к отпускной 
цене импортера. В этом случае оптовая надбавка 
к отпускной цене устанавливается ООО «ОптФрукт» 
самостоятельно и применяется в размерах, опре
деляемых с учетом конъюнктуры рынка по согла
шению сторон (табл. 2).

3. Цена на мандарины, применяемая оптовой 
организацией -  ООО «ОптФрукт» при их реализа
ции розничной организации -  ЧТУП «ТоргФрукт» 
(в т.ч. отпускная цена, применяемая организацией- 
импортером -  ООО EuroFruit в расчетах с оптовой 
организацией -  ООО «ОптФрукт»), устанавливается 
без НДС (ч. 2 п. 7 Инструкции №111). При реализации 
мандаринов по установленной цене организации- 
продавцы (плательщики НДС) дополнительно к цене 
обязаны предъявить к оплате организациям-поку- 
пателям мандаринов соответствующую сумму НДС, 
указанную в графе 7 товарного раздела ТТН-1. Сумма 
НДС исчисляется организациями-продавцами (пла
тельщиками НДС) от фактической цены (стоимости) 
реализации мандаринов в том отчетном периоде, 
на который приходится дата их отгрузки. В свою оче
редь, при реализации мандаринов базой для исчис
ления НДС является фактическая цена (стоимость) 
реализации мандаринов, указанная в графе 4 (гр. 5)

товарного разделаТП-И.Ставка НДС, применяемая 
при реализации на тесо'тор ли Республики Беларусь 
мандаринов (других и."сусовых фруктов) иностран
ного (отечественного производства, установлена 
в размере 20% (п. 3 ст. 122 НК).

ОПРЕДЕЛЕНИЕ РАЗМЕРА 
ОПТОВОЙ НАДБАВКИ

Оптовая надбавка -  надбавка к отпускной цене, 
применяемая юридическим лицом или индивиду
альным предпринимателем при осуществлении 
оптовой торговли товаром, в отношении которого 
оно или он не является производителем (импор
тером) (п. 3 Инструкции № 111).

Определение размера оптовой надбавки, устанав
ливаемой с учетом конъюнктуры рынка и применяе
мой при осуществлении оптовой торговли товаром, 
производится оптовой организацией самостоятель
но на основе оценки среднерыночного уровня цен 
на однотипные товары, применяемых сторонними 
юридическими лицами или индивидуальными пред
принимателями, осуществляющими оптовую торгов
лю, находящимися в конкурентном окружении, т.е. ее 
конкурентами (обратный счет исчисления).

Аналогичные (однотипные) товары -  това
ры, которые могут быть сравнимы по их функци
ональному назначению, применению, качествен
ным и техническим характеристикам, цене (тарифу) 
и другим параметрам таким образом, что потре
битель заменяет или готов заменить один товар 
другим при потреблении, в т.ч. при потреблении 
в производственных целях.

Алгоритм поэлементного определения  
размера оптовой надбавки, устанавливаемой 
оптовой организацией с учетом конъюнктуры  
рынка (на основе оценки конкурентных цен), 
состоит из следующих шагов.

Шаг 1. Маркетинговый анализ конкурент
ных цен:
■ проводится детальньм сравнительный анализ 

уровня цен на апною тны е товары, реализу
емые стороннимм оптовими организациями 
(органилир—  нигурентами), т.е. конкурент
ных цен:

■ о г г е с е - з  : :е^-езс.'ф метическое значе
ние КОНЧОЄ-*-»в и е к
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■ определяется минимальное и максимальное от
клонение конкурентных цен от их среднеарифме
тического значения (как правило, не более 20%);

■ устанавливается ценовой диапазон отклоне
ний конкурентных цен на аналогичные по мар
кетинговым показателям товары от их средне
арифметического значения.
Ценовой диапазон определяется в интерва

ле между самой низкой ценой (нижняя граница) 
и самой высокой ценой (верхняя граница) на ана
логичные по маркетинговым показателям товары.

Все товары, попадающие в этот диапазон, вос
принимаются покупателем как аналогичные, под
лежащие сравнению и выбору. Если цена ниже диа
пазона, маркетинговые показатели товара ставятся 
под сомнение. Если цена выше, потребитель отка
зывается покупать товар, считая цену неоправдан
но высокой или воспринимая сам товар как товар 
из более дорогого ценового сегмента.

Значения, не вошедшие в этот диапазон, ис
ключаются, после чего повторно производится 
расчет среднеарифметической величины рыноч
ных цен -  уже исходя из уровня цен, попавших 
в установленный интервал. Полученные значения 
и будут характеризовать уровень среднерыночных 
конкурентных цен.

Исследование конкурентных цен направле
но на определение такого уровня и соотношения 
цен, которые бы давали возможность получения 
наибольшей прибыли при наименьших затратах 
(минимизация затрат и максимизация выгоды).

Шаг 2. Установление оптимального уровня 
свободных цен реализации:
■ устанавливается оптимальный уровень сво

бодных цен, применяемых при осуществлении 
оптовой торговли товарами;

■ прогнозируются тенденции изменения сво
бодных цен на реализуемые товары в расчет
ном периоде.
При этом уровень цен реализации, получен

ных в качестве ценового ориентира для установ
ления цен на собственные товары, может быть 
как больше, так и меньше цен на товары-аналоги 
конкурентов.

Шаг 3. Определение суммы оптовой над
бавки, устанавливаемой оптовой организацией

с учетом конъю нктуры  рынка и применяемой 
при осуществлении оптовой торговли товаром:
■ при приобретении оптовой организацией то

вара на территории республики непосред
ственно у организации-производителя (им
портера), по формуле

° Н ЦК'Р =  Ц°/НДС -  О Ц Пб/НДС ( О Ц Иб/НДс);

■ при приобретении товара на территории рес
публики оптовой организацией 2-го оптового 
звена у оптовой организации 1-го оптового 
звена, по формуле

ОН к-р = Lio/2 -  Uo/1'ц ч  б/НДС ч  б/НДС'

где ОНц-р -  оптовая надбавка, устанавливаемой оп
товой организацией с учетом конъюнктуры рынка 
и применяемой при осуществлении оптовой тор
говли товаром, руб.;

Цб/ндс -  мена на товар, применяемая оптовой 
организацией при осуществлении оптовой торгов
ли товаром, ею не произведенным (без НДС), руб.;

ОЦб/ндс (О Ц Иб/ндС) “  отпускная цена на товар, уста
новленная организацией-производителем (импор
тером) в соответствии с законодательством (без 
НДС), руб.

Шаг 4. Определение размера оптовой над
бавки, устанавливаемой оптовой организацией 
с учетом конъю нктуры  рынка и применяемой 
при осуществлении оптовой торговли товаром:
■ при приобретении оптовой организацией то

вара на территории республики непосред
ственно у организации-производителя (им
портера), по формуле

Є = ОНц Р / ОЦ"6/ндс (ОЦ“6/ндс) X  100;

■ при приобретении товара на территории рес
публики оптовой организацией 2-го оптового 
звена у оптовой организации 1-го оптового 
звена, по формуле

Ран = ОНцР / Ц°/ндсX 100,

где Ргу“ -  размер оптовой надбавки, устанавливаемой 
оптовой организацией с учетом конъюнктуры рынка
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и применяемой при осуществлении оптовой торговли 
товаром, %.

При этом при приобретении товаров на тер
ритории республики оптовой организацией 2-го 
оптового звена у оптовой организации 1-го опто
вого звена, в отношении которых осуществляется 
государственное ценовое регулирование, оптовая 
надбавка применяется к отпускной цене произ
водителя (импортера) с учетом оптовой надбавки 
1-го оптового звена (не путать с ценой, применя
емой оптовой организацией 1-го оптового звена 
при осуществлении оптовой торговли товаром, 
ею не произведенным, т.е. ценой приобретения).

■ ОБРАТИТЕ ВНИМАНИЕ!Минимальный размер оптовой надбавки, устанавливаемой оптовой организацией с учетом конъюнктуры рынка и применяемой при осуществлении оптовой торговли товаром, должен обеспечить безубыточную реализацию указанных товаров.

Учитывая выше- с .'ве^е -ную  информацию, 
рассмотрим порядок определения размера опто
вой надбавки на основе конкурентных цен на при
мере 2.

А Пример 2
Используются исходные данные примера 1.

Определение размера оптовой надбавки, при
меняемой ООО «ОптФрукт» при осуществлении 
оптовой торговли мандаринами в рыночных ус
ловиях, осуществляется исходя из установленного 
среднерыночного уровня конкурентных цен мето
дом обратного счета.

Последовательность расчета размера оптовой 
надбавки, применяемой ООО «ОптФрукт» при осу
ществлении оптовой торговли мандаринами, на ос
нове оценки уровня цен на однотипные фрукты, 
применяемые конкурентами в условиях свободной 
конкуренции, приведена в таблице 2.

Таблица 2
РАСЧЕТ РАЗМЕРА ОПТОВОЙ НАДБАВКИ, ПРИМЕНЯЕМОЙ ПРИ ОСУЩЕСТВЛЕНИИ ОПТОВОЙ ТОРГОВЛИ 

МАНДАРИНАМИ В УСЛОВИЯХ СВОБОДНОЙ КОНКУРЕНЦИИ

№
п/п Показатель ЕД.

изм.
Значение в расчете 

на ед. изм. (1 т)

1 Диапазон уровня цен на однотипные фрукты (мандарины), применяемых 
оптовыми организациями, находящимися в конкурентном окружении ООО 
«ОптФрукт», в т.4.:

3350-3580

1.1 среднеарифметическая цена на мандарины 3465

1.2 ценовой ориентир (условно) 3465

2 Оптимальный уровень свободной цены на мандарины, устанавливаемой 
при осуществлении оптовой торговли в рыночных условиях (с НДС)

3450

3 НДС, учитываемый ООО «ОптФрукт» при установлении свободной цены 
на мандарины

% 20

руб. 575
(3450 X 20 /  120)

4 Свободная цена на мандарины, установленная ООО «ОптФрукт» 
при осуществлении оптовой торговли в рыночных условиях, без НДС

руб. 2875
(3450 -  575)

5 Отпускная цена на мандарины, установленная организацией-импортером -  
ООО EuroFruit в соответствии с законодательством, без НДС

руб. 2500

6 Оптовая надбавка, установленная ООО «ОптФрукт» при осуществлении 
оптовой торговли мандаринами в рыночных условиях

руб. 375
(2875 -  2500)

% 15
(375 /  2500 X 100)

7 Размер оптовой надбавки, принятый ООО «ОптФрукт» при установлении 
свободной цены на мандарины, реализуемые в адрес ЧТУП «ТоргФрукт» 15
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Оптовая надбавка, применяемая ООО 
«ОптФрукт» при осуществлении оптовой тор
говли мандаринами в рыночных условиях, яв
ляется источником для покрытия всех расхо
дов, связанных с реализацией мандаринов, 
и получения прибыли от осуществления этой 
реализации. В этом случае указанная оптовая 
надбавка в размере 15% от установленной от
пускной цены на мандарины, применяемой ор- 
ганизацией-импортером -  ООО EuroFruit, по су
ществу является доходом ООО «ОптФрукт».

ДОКУМЕНТАЛЬНОЕ ОФОРМЛЕНИЕ ЦЕН, 
ПРИМЕНЯЕМЫХ ПРИ ОСУЩЕСТВЛЕНИИ 
ОПТОВОЙ ТОРГОВЛИ ТОВАРАМИ

При отгрузке товаров оптовыми организаци- 
ями-продавцами заполняются формы первич
ных учетных документов -  ТТН-1 «Товарно
транспортная накладная» и (или) ТН-2 «Товар
ная накладная».

Раздел I «Товарный раздел» ТТН заполня
ется оптовыми организациями-продавцами 
с учетом следующих особенностей:

■ в графе 4 указывается применяемая цена 
на товары, по которой производится 
их отгрузка организациям-покупателям;

■ дополнительная информация, связанная 
с определением цены на товары, которые 
регулируются Советом Министров, госу
дарственными органами (организациями), 
может быть отражена, например, в графе 
11 «Примечание» ТТН и (или) в графе 9 ТН 
«Примечание» (место указания дополни
тельной информации определяется ор
ганизациями самостоятельно, при этом 
эта информация не должна препятство
вать прочтению иных записей).
Указание дополнительной информации

необходимо в первую очередь для обеспече
ния контроля за соблюдением установленных

законодательством ограничений по уровню 
оптовых надбавок, применяемых при осущест
влении оптовой торговли товарами, в отноше
нии которых государственными органами при
меняется государственное регулирование цен.

При реализации товаров, в отношении 
которых в настоящее время законодатель
ством не применяется государственное регу
лирование цен, в т.ч. не установлено ограниче
ние по уровню оптовых (торговых) надбавок, 
указание в ТТН и ТН информации об уровне 
отпускной цены, сформированной произво
дителем, и размере применяемой оптовой 
надбавки необязательно.

А Пример 3
Исходные данные примеров 1 и 2.

При реализации (отгрузке) мандаринов 
иностранного производства оптовой органи
зацией -  ООО «ОптФрукт» в адрес розничной 
организации -  ЧТУП «ТоргФрукт» (в т.ч. орга- 
низацией-импортером -  ООО EuroFruit в адрес 
оптовой организации -  ООО «ОптФрукт») за
полняются бланки типовых форм первичных 
учетных документов -  ТТН-1 «Товарно-транс
портная накладная» и (или) ТН-2 «Товарная 
накладная» (далее -  ТТН-1 и ТН-2), типовые 
формы которых установлены постановлением 
Минфина от 30.06.2016 № 58 (далее -  постанов
ление № 58). Порядок заполнения накладных 
ТТН-1 и ТН-2 установлен Инструкцией о поряд
ке заполнения товарно-транспортной наклад
ной и товарной накладной, утвержденной по
становлением № 58 (далее -  Инструкция № 58).

Образец заполнения раздела I «Товарный 
раздел» накладной ТТН-1, применяемой оп
товой организацией -  ООО «ОптФрукт» (в т.ч. 
организацией-импортером -  ООО EuroFruit) 
при реализации (отгрузке) мандаринов, при
веден ниже:

Наименование товара Единица
измерения Количество Цена, 

руб. коп.
Стоимость, 

руб. КОП. 1

1 2 3 4 5

ТТН-1 от 24.06.2019 № 116, применяемая организацией-импортером -  ООО EuroFruit при реализации (отгрузке) мандаринов
в адрес оптовой организации -  ООО «ОптФрукт» (справочно)
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Окончание

1 2 3 4 5 /

Мандарины сорта Hemandina производства Испании, фасованные, 
упакованные в потребительскую упаковку (коробки с открытым 
верхом) развесом 10 кг

Т 50 2500,00 125 000,00 !

Итого X 50 X 125 000,00 !

ТТН-1 25.06.2019 № 117, применяемая оптовой организацией -  ООО «ОптФрукт» при реализации (отгрузке) мандаринов ,
в адрес розничной организации -  ЧТУП «ТоргФрукт» 1

Мандарины сорта Hemandina производства Испании, фасованные, 
упакованные в потребительскую упаковку (коробки с открытым 
верхом) развесом 10 кг

т 50 2875,00 143 750,00 !

Итого X 50 X 143 750,00 1

Ставка 
НДС, %

Сумма НДС, 
руб. коп.

Стоимость 
с НДС, 

руб. коп.

Количество
грузовых

мест
Масса
груза Примечание

6 7 8 9 10 11

20 25 000,00 150 000,00 8 50 Договор купли-продажи от 24.06.2019 № 44. 
Условия поставки -  франко-отправления

! X 25 000,00 150 000,00 8 50 X

20 28 750,00 172 500,00 4 60 Договор купли-продажи от 25.06.2019 № 45. 
Условия поставки -  франко-назначения

1 X 28 750,00 172 500,00 8 120 X

При реализации (отгрузке) мандаринов ООО «ОптФрукт» в адрес розничной организа
ции -  ЧТУП «ТоргФрукт», в отношении которых в настоящее время государственными органами 
не применяется государственное регулирование цен в части ограничения по уровню оптовых 
надбавок, указание в накладных ТТН-1 и ТН-2 информации об уровне отпускной цены, сфор
мированной организацией-импортером (ООО EuroFruit) в соответствии с законодательством, 
и размере применяемой оптовой надбавки необязательно, но желательно согласно условиям 
договора купли-продажи (поставки).
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