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В статье рассматривается специфика персуазивного процесса в медиапроизводстве, изучается 
влияние персуазивных техник на моделирование авторской оценки, исследуются возможности вер-
бальных и паравербальных средств включаться в репрезентацию убеждающих стратегий. На анализе 
текстов из двух белорусских информационных источников показывается, как на конкретном медиасо-
бытии могут реализовываться такие методы журналистского творчества, как констатация и интерпре-
тация факта, в части достижения в аналитическом материале персуазивного эффекта. В статье актуа-
лизирован вопрос об эффективности используемых персуазивных стратегий и техник белорусскими 
средствами массовой информации. Установлено, что современные медиа делают выбор в пользу того 
или иного подхода в зависимости от формы издания, политической и экономической обстановки в 
государстве. Отмечено влияние дигитализации и аудитории интернет-площадки на выбор персуазив-
ной стратегии. Выдвигается предположение, что перед белорусскими средствами массовой информа-
ции возникает непростая задача по формированию положительного имиджа надежного источника, что 
в определенной степени отражается на способе интерпретации медиасобытия.  
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The article represents the specifics of the persuasion process in media production, the influence of 
persuasion methods on the modeling of the author's assessment, and the possibilities of verbal and 
paraverbal means of including persuasion strategies in the representation. The analysis of texts from two 
Belarusian information sources shows how such techniques of journalistic creativity as statement and 
interpretation of a fact can be implemented in a specific media event in order to achieve a convincing 
effect in analytical material. The article discusses the effectiveness of the strategies and persuasion 
techniques used by the Belarusian media. It is established that modern mass media make a choice in favor 
of one or another approach depending on the form of publication, the political and economic situation in 
the state. Also, the influence of digitalization and the audience of the Internet platform on the choice of 
a sustainable strategy are noted. It is suggested that the Belarusian media face a difficult task of forming 
a positive image of a reliable source, which to a certain extent affects the interpretation of a media event.  
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Введение. В последние десятилетия роль ме-
диа как репрезентанта действительности и расту-
щий интерес научного сообщества к воздействую-
щим функциям медиатекстов выводит проблему 
персуазивности в ряд наиболее актуальных иссле-
довательских задач. Категория персуазивности в 
контексте медиатизации общества становится 
важным и весьма актуализированным в современ-
ном информационном процессе инструментом. 
«Медиатизация информационного общества как 
перемещение вербальных кодов в знаковое про-
странство СМИ определяет устройство современ-
ного мира. Наблюдается картина, когда медиа яв-
ляются катализатором принятия политических ре-
шений, осуществления социальных проектов и 
масштабных интеграций» [1, с. 26]. 

Под персуазивностью принято понимать та-
кой способ воздействия адресанта на менталь-
ную сферу реципиента, при котором цель пер-
вого – регуляция поведения реципиента [2, с. 8].  

Хотя в основе персуазивного процесса ле-
жит вербальное сообщение, осуществляется он 
в первую очередь на ментальном уровне, и в нем 
закладывается восприятие реципиентом уже 
предложенной автором коммуникативной уста-
новки. Таким образом, персуазивный процесс 
может пониматься в русле когнитивного взаи-
модействия «адресат – адресант», направленный 
на создание медиатекста, восприятие и интер-
претацию медиасобытия на уровне дискурса.  

В качестве составляющих персуазивного про-
цесса выступают стратегии, которые способствуют 
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осуществлению данного процесса, реализуются 
посредством комплекса тактик «тематического 
оформления и текстового кодирования комму-
никативных действий под контролем соответ-
ствующей стратегической цели» [2, c. 118]. То 
есть если цель персуазивных стратегий заключа-
ется в достижении перлокутивного эффекта, то 
персуазивные техники позволяют должным об-
разом оформить реализацию вышеупомянутой 
стратегии в коммуникативном акте.  

Обратим внимание, что понятие «персуазив-
ная техника» в большей степени подходит к от-
ражению действительности, нежели «персуазив-
ная тактика», так как подчеркивает осознанность 
своих действий автором сообщения. С этим 
сложно не согласиться, ведь вербальные и невер-
бальные приемы, которые использует автор для 
достижения поставленной цели, не являются 
нейтральными к субъекту речи и, так или иначе, 
являются субъективно-оценочным актом [3].  

Реализация персуазивных техник осуществ-
ляется в связной структуре текста при использо-
вании вербальных, невербальных и комбиниро-
ванных средств. Подобные средства именуются 
маркерами персуазивности, функция которых 
реализуется только во взаимодействии между 
другими конструктами текстовой структуры, а 
также с экстралингвистическими элементами и 
в условиях смыслового целого [2]. 

Основная часть. В целях изучения специ-
фики применения персуазивных техник в бело-
русских медиа были проанализированы автор-
ские колонки двух популярных информацион-
ных ресурсов разных форм собственности – 
«Советская Белоруссия» (sb.by) (государствен-
ная) и tut.by (частная). Эмпирическую базу со-
ставили тексты, интерпретирующие конкретное 
медиасобытие, а именно – результаты выборов 
президента Украины в апреле 2019 г. 

Так, на ресурсе sb.by было размещено два 
материала в жанре авторской колонки под заго-
ловками «После президентских выборов в Укра-
ине ожидается передел властной системы» 
(автор Нина Романова) [4] и «В промежуток 
между двумя президентами Украина вдруг 
стала похожа на “страну советов”» (автор Ан-
дрей Муковозчик) [5].  

Автор первого материала уже с первых строк 
погружает читателя в личную оценку события: 
«реальный сценарий напишет жизнь», «кино за-
кончилось», «зрители украинского предвыбор-
ного шоу высоко оценили сыгранную кандида-
том в президенты Владимиром Зеленским 
роль», «сам кандидат обещал обойтись без па-
фоса». Журналист нарочито акцентирует вни-
мание на том факте, что будущий президент – 
это актер, а не политик, автор стремится пред-
ставить президентские выборы как шоу, которое 

было создано в угоду даже не украинского 
народа, а украинского зрителя (об этом свиде-
тельствует тематически унифицированная лек-
сика: «сценарий», «кино», «зрители», «шоу», 
«роль», «пафос»). Прибегая к вербальным тех-
никам, журналист формирует у читателя отно-
шение к политическому событию как инфотейн-
менту, а к президенту Украины Владимиру Зе-
ленскому – как к неопытному несерьезному по-
литику: «Эта внушительная цифра достигнута 
в рамках сценария, по которому Зеленский про-
вел свою избирательную кампанию. Но на реаль-
ной политической сцене Украины отношения 
власти куда более сложны, переплетены и уж 
точно не отличаются подобной консолидиро-
ванностью», «это (В. Зеленский. – К. Р.) поли-
тический продукт, который стал модным». 
Интересным оказался выбор иллюстрации для 
данного материала. Так, на размещенной фото-
графии изображен Владимир Зеленский после 
оглашения результатов выборов: радостная гри-
маса на лице политика, активная жестикуляция, 
конфетти в воздухе, яркие вспышки фотоаппа-
ратов. На наш взгляд, данное изображение 
можно расценивать как паралингвистическую 
персуазивную технику, направленную на под-
крепление установки о маскарадности и теат-
ральности прошедших политических событий.  

В проанализированном материале журналист 
Нина Романова прибегает к таким персуазивным 
средствам, как метафора, сравнение, акцентиро-
вание и паралингвистическая техника воздей-
ствия. Данные приемы способствуют реализации 
аффективного воздействия на адресата. 

В свою очередь в публикации «В промежуток 
между двумя президентами Украина вдруг стала 
похожа на “страну советов”» Андрея Муковоз-
чика, размещенной на том же ресурсе, наблюда-
ется откровенная критика комментариев журнали-
ста Дмитрия Гордона в отношении новоиспечен-
ного президента Владимира Зеленского. Свою 
точку зрения Андрей Муковозчик выражает через 
смысловое сопоставление, призванное дискреди-
тировать слова Д. Гордона: «Как это сделать,  
самому став в полуизоляцию, назовем это так, 
Гордон не знает. А Зеленский – должен». 

Интересно, что Андрей Муковозчик неодно-
кратно закавычивает в своем материале слово 
«интеллектуалы», таким образом подвергая со-
мнению целесообразность использования дан-
ного слова в отношении российского журнали-
ста: «это вообще часто можно услышать от 
“интеллектуалов”». Для усиления эффекта ав-
тор прибегает к гиперболизации: «ни на секунду 
они не задумываются». В некоторой степени ко-
лумнист высмеивает слова коллеги, дополняя 
цитаты последнего, косвенной речью с оттенком 
пародии: «только если это будут делать все – 
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и Зеленский, и олигархи» [Д. Гордон]. Вот тогда 
уже и я…, а не дай бог хоть кого увижу – все! 
для меня не будет ни штрафов, ни правил.  
Не такой разве видят демократию и наши де-
мократы? Насчет «начни с себя» – это вы 
идите бабушке расскажите, а мы знаем, как 
оно должно быть! Слышишь, Зеленский? 
Смотри мне, а то плюнем вслед [А. Муковоз-
чик]». Насмешка присутствует и над убеждени-
ями Д. Гордона, о чем свидетельствует употреб-
ление строчной буквы и формы множественного 
числа слова «еврóпах»: «в любимых Гордоном 
европах». Авторским приемом является не-
сколько фамильярная манера обращения к поли-
тику и журналисту: «Я искренне хотел бы, чтобы 
у Володи, простите, Владимира Александровича 
Зеленского…», «Слышишь, Зеленский?», «презри-
тельно вспоминает Гордон». Применяется в 
этом материале и такая персуазивная техника, 
как сарказм: «я хочу, – авторитетен журна-
лист [Д. Гордон], – чтобы…».  

Персуазивные техники, использованные в 
материале, – экспрессивная лексика, гиперболи-
зация, сравнение, пародия, метафора, сарказм, 
жаргонизмы и фамильярность – применяются 
для достижения такой коммуникативной цели, 
как дискредитация слов Дмитрия Гордона в от-
ношении Владимира Зеленского и некоторая по-
зитивная коннотация образа последнего. 

Другую коммуникативную модель наблю-
даем на информационном портале tut.by, откуда 
взяты для анализа два материала, посвященные 
результатам президентских выборов в Украине: 
«У пешки есть шанс стать ферзем. Феномен 
Зеленского» (автор Антон Денисов) [6] и «Что 
изменится для Беларуси после победы Зелен-
ского» (автор Артем Шрайбман) [7].  

Первый материал изобилует оценочной лек-
сикой, которая в принципе характерна для 
жанра авторской колонки: «у которого к тому 
же есть прекрасное образование», «семейные 
традиции львовской интеллигенции», «признан-
ные мастера шоу-бизнеса, темпераментные и 
талантливые». В качестве подтверждения 
своих слов автор приводит цитаты экспертов и 
дает аналогии: «Отец сингапурского экономиче-
ского чуда Ли Куан Ю утверждал…», «канди-
дату в президенты США демократу Эдлайю 
Стивенсону одна избирательница сказала…», 
«здесь мы уже видим сатиру совсем иного 
плана, равно близкую как к Charlie Hebdo, так и 
к «Карточному домику» Netflix» или «в романе 
«Пожиратели звезд» суеверный латиноамери-
канский диктатор поставил на место лидера со-
противления марионеточную подконтрольную 
фигуру <…> у Владимира Зеленского может 
быть шанс стать самостоятельным политиком». 
Особый интерес с точки зрения персуазивности 

представляет вынесенное в подзаголовок транс-
формированное выражение «Make Ukraine great 
again?», которое является отсылкой к лозунгу 
президентской кампании Дональда Трампа в 
2016 г. («Make America great again»). Автор про-
водит параллель между американским лидером, 
политика которого вызывает множество дискус-
сий, и оппонентами Владимира Зеленского: 
«украинцы, уставшие от хаоса, банкротства 
элит и военной риторики проголосовали за сим-
вол былой стабильности, не задумываясь, под 
силу ли этому человеку сделать все great again». 
Подобные сравнения приводят к закреплению у 
читателей определенной ассоциации, которая 
присутствует у самого автора.  

Стоит упомянуть, что в публикации наблю-
дается частое оперирование фактами: «у Поро-
шенко есть статус на Западе <…> не зря за 
него голосовали именно украинские граждане 
в ЕС и других странах» или «Некоторые анали-
тики стали ссылаться на позитивный опыт 
других стран <…> например, итальянский ко-
мик, лидер партии «Пять звезд» Беппе Грилло 
получил феноменальную поддержку на парла-
ментских выборах; левый юморист Йонн Гнарр 
победил на выборах мэра столицы Исландии 
Рейкьявика». Такой прием направлен на прида-
ние журналистскому материалу свойства факто-
логичности, коммуникативная цель которого – 
достижение достоверности оценок.  

На наш взгляд, в материале «У пешки есть 
шанс стать ферзем. Феномен Зеленского» Антон 
Денисов прибегает к таким персуазивным техни-
кам, как аналогия, цитаты и метафоры («у пешки 
есть шанс стать ферзем», «народный массаж», 
«если он одержит победу… Это будет новый се-
зон сериала, но уже реального» и т. д.). В этом 
усматривается реализация персуазивной стра-
тегии объективного аргументирования.  

В публикации Артема Шрайбмана «Что изме-
нится для Беларуси после победы Зеленского» в 
качестве аргументов в поддержку своей точки зре-
ния в текст включаются гиперссылки на новости 
портала tut.by, а также используются официаль-
ные источники и достоверные факты: «по Кон-
ституции нашей южной соседки», «учитывая, 
что Зеленский выходит на победу с 60−70% голо-
сов» и т. д. Автор тяготеет к употреблению мета-
фор: «Зеленский – это кот в мешке», «козырь 
в отношениях с Западом», «долго стоять на шпа-
гате тоже неудобно», «Зеленский будет марио-
неткой», а также к гиперболизации: «покорно от-
дали президенту монополию», «при ничтожном 
количестве конкретных идей», «колоссальный ан-
тирейтинг». Интересен прием употребления мо-
дальных слов, выражающих различную степень 
уверенности и эмоциональное отношение автора: 
«Зеленский, очевидно, планирует быть менее  
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воинственным президентом», «того и гляди, 
снова посмотрят на права человека», «что де-
лать с непослушным Минском, который, ишь ты, 
углублять интеграцию не хочет». Использова-
нием таких средств журналист не предлагает чи-
тателю конкретной оценки, а призывает его к 
творческому сотрудничеству. 

В качестве паралингвистической техники 
воздействия стоит упомянуть изображение Вла-
димира Зеленского, которое размещено в данной 
публикации. На фотографии новоиспеченный по-
литик стоит возле украинского флага, выражение 
лица сосредоточено, руки сомкнуты в замок.  
В отличие от изображения в материале сайта 
sb.by «После президентских выборов в Украине 
ожидается передел властной системы» здесь 
нет ни намека на юмористическую карьеру В. Зе-
ленского или гламурность такого мероприятия, 
как президентские выборы в Украине.  

С целью персуазивной стратегии Артем 
Шрайбман комбинирует речевые и паралингви-
стические техники, в частности, элементы ста-
тистики, цитаты, метафоры, гиперболы, модаль-
ные слова с паралингвистическими средствами 
воздействия. 

В материалах портала tut.by встречается обя-
зательная приписка от редакции «мнение авто-
ров может не совпадать с точкой зрения редак-
ции». Но может ли это говорить о том, что портал 
не несет ответственность за опубликованные 
мнения? В юридическом плане, возможно, да. Но 
в нравственном, определенно, – нет. Важным 
средством формирования публицистического 
текста являются экстралингвистические фак-
торы, которые обозначают специфику медиаречи 
в принципе. Один из таких факторов – коллектив-
ное авторство. Как отмечает профессор В. И. Ив-
ченков, «все участники производственного про-
цесса (исследователь приводит следующий 
условный список участников: журналист, кор-
ректор, стилистический редактор, редактор от-
дела, ответственный секретарь, заместитель глав-
ного редактора, главный редактор – К. Р.) имеют 
свои квалификационные задачи и функциональ-
ные обязанности, однако каждый из них «про-
пускает» через себя публицистический текст, 
участвует в конечной его сигнификации уже не 
как отдельно взятый, эклектичный, а систем-
ный, знаковый компонент определенной струк-
туры (газеты, передачи)» [8, с. 91–92]. В этих 
словах кроется социальная ответственность сете-
вого ресурса за представленную информацию, 

так как «журналистика адаптирует научно-
практическое знание к массовому сознанию в це-
лях принятия последним моделей поведения,  
политических предпочтений, культурных ценно-
стей, морали, этики, эстетики» [9, c. 203]. 

Заключение. Полученные данные свидетель-
ствуют о том, что интерпретация результатов 
президентских выборов в Украине государствен-
ным ресурсом sb.by и независимым порталом 
tut.by имеет определенные различия. Так, авторы 
первого источника тяготеют к стратегии субъек-
тивного аргументирования и аффективно апелли-
рующим персуазивным техникам. К последним 
можно отнести экспрессивную лексику, оценоч-
ность, метафоры, сравнения, гиперболизацию, 
сарказм, жаргон, фамильярность, акцентирова-
ние и такие паралингвистические средства, как 
эмоционально окрашенные изображения. 

В свою очередь в материалах информацион-
ного ресурса tut.by куда отчетливее наблюдается 
применение персуазивной стратегии аргументи-
рования с некоторым количеством экспрессив-
ных приемов: аналогии, цитаты, гиперболы, ме-
тафоры, модальные слова. 

На наш взгляд, существующую разницу в из-
ложении событий можно объяснить формой 
собственности ресурсов. Так, перед не финанси-
руемым государством порталом tut.by стоит ост-
рая необходимость в монетизации. В связи с 
этим, можно предположить, что редакция ре-
сурса озабочена увеличением охвата аудитории 
и созданием доверительной репутации, которая 
позволит накопить базу постоянных читателей, 
а значит, увеличить потенциальную прибыль. 
По этой причине контент, публикуемый на ин-
формационной площадке, должен соответство-
вать имиджу надежного источника, который ис-
ключает манипулирование сознанием аудито-
рии, соблюдение оптимального соотношения 
стандарта и экспрессии. 

При этом редакция интернет-портала sb.by 
более свободна в оценках политических собы-
тий, происходящих вне Беларуси. Предполо-
жим, что данный контент не идет вразрез с идео-
логической функцией, которую реализует изда-
ние, а создает положительный имидж ресурса, 
выступающего в качестве площадки для поле-
мики. Тем не менее характер публикаций sb.by 
больше тяготеет к колумнистике с конкретной 
авторской оценкой, тогда как контент tut.by 
представляет собой аналитические материалы с 
выраженным фактуальным акцентом.  
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