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���/�0/�� «����$ 2#���-�#�» �����# � � 1980-( � 1990-( %�-
��(, #�# �&��& �� ���'� 0���� ���� � -�����$ 2#���-�#�, ��!" ��-
 ���'� &�(�� �%���"#�-� ��"&������-�. ������3 � "��1���'� ��-
-������ � -��� � 0�&��� ����, "0�"���( 0�������"&��, "&�!#&!��
#��#!���/�� � 2#���-���"#�$ 0� �&�#�. ���/�0/�� «����$ 2#���-
-�#�» ".��-����� � 0��(�� # 2#���-�#� #�# # ����-! "�/�� 1��-! �
2#���-���"#�-! 0����#!, %�� �"����'- ��"!�"�- �� ��&"� ��.��-�-
/��.  

� ��!�& �'�� �&1 " ��!4*�� ���%������� ��8����� :����+�-
��: (1) ��"0��/����&��� "#���"&1 �����&��; (2) &����' � !" !%� -�%!&
��� ����'��&1"� 0� �! ���$ "&��-�"&�; (3) "������� "���"&��-�"&�
0���!#/��; (4) /�.���'� &����' �� �4&"� -��� 1�'-� � ��-�&���-
� 1�'-�, �&� 0������& # "!*�"&�����-! ��-�����4 �����" -��� �; 
(5) ���� ��!�&"� ���%��������� �� 0�&����&� �$ � 0��������&� �$, 
.��-��!�&"� 0���&�� «prosumer» (����-�-��&��%� 0��������&� � �
0�&����&� � 0��������-'( &������ � !" !%); (6) ���#�� ���1��' � �
�(��� �� �'��#, �&� 0���� ��& #�-0����- �#&���� ������&1 ������-
/��; (7) #�-0���� -�%!& � 0� ��$ -��� �"0� 1����&1 ���3��� "�&�
� � ��� ���/�� 0��������-'( &������ � !" !%; (8) #�-0���� "�#&���
��� (��.��-�/�����-#�--!��#�/����'( &�(�� �%�$) �-�4& 0���-
0�"' #� � � .��-�������� -���0� ��[1]. ��6 �0���� ��& ��8��-
��- :����+��� #�# ��� ���&� 1��"&� � �� �"&� /�.������/��, �# 4-
��� ��.��-�/����'� � #�--!��#�/����'� &�(�� �%��, &����' � !"-
 !%�, �� �$�-0 �&.��-' � �����!4*��"� �� 0 �&.��-� ���' 2#���-
-���"#�$ ���&� 1��"&� (��0��-��, �����0���� :����+���) 
[2].��% �"�� �&��&� 9����+, ��8����� :����+���, ��""-�&�����&"�
� &��( ��-������(: (1) �����'$, 0���"&�� �� "�#&���- ���; (2) � !�-
#�- "-'" � 0���"&�� �� /�.����$ 2#���-�#�$ � 2#���-�#�$ /�.��-
�'( 0 �&.��-; (3) � 3���#�- "-'" � 0���"&�� �� «/�.�����������-
��$» 2#���-�#�$ [3]. 	,�� �0���� ��& ��8����- :����+��� #�#: 
/�.���!4 ��.��"&�!#&!�!, "�"&��*!4 �� &�(�� �%���"#�%� ����!��-
����� � ��%�����/����'( -�(����-��, �# 4��� #�-014&����� � 0��-
%��--��� ���"0������, &� �#�--!��#�/������ ����!������� � !" !-
%�, ��&����& ��*�$ (IoT), #�-014&���'� "�&�, � &�#�� /��&��� ����-
��&#� ����'(, 0�������"&�� 0� !0�������#��'( 0�������, 0��# ��-
#� �0&��� �#���'( #��� �$, #�--!&�&����, ��&���" �&����, !" !%
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/�.����%� #��"� &��%� � !" !% 0� ��-��&! ����!������� [4].�����
�&��" �$ "����-����$ 2#���-�#�, � #�&��'( /�.���'� &�(�� �%��
������4&"� ����� �� �#&���� �'�� �4&"�: 2���%�&�#�, "�#&�� !" !%, 
&� �#�--!��#�/��, �������(�������, �����������, ���#��"#�� � .�-
���"��'� !" !%� � 0�.  

!���)���
� �����+����� ��8����� :����+���. ���-�� -�����$
/�.����$ 2#���-�#� � 2017 %��!, 0� ����'- 9����+, "�"&��� 
4,5% ��� (� � 2#���-�#� /�.���'( 0 �&.��-) � 15,5% ��� (� �
2#���-�#� "�#&����, 0���������'( /�.������/��). ��� 2&�- /�.��-
��� 2#���-�#� �<� "�"&�� ��& 6,9%��� (� � 2#���-�#� /�.���'(
0 �&.��-) � 21,6% ��� (� � 2#���-�#� "�#&����, 0���������'(
/�.������/��). ���-�� /�.����$ 2#���-�#� ��� – 6,0%��� (� �
2#���-�#� /�.���'( 0 �&.��-) � 30,0% ��� (� � 2#���-�#� "�#&�-
���, 0���������'( /�.������/��) [3].	/������ /�.���!4 2#���-�-
#! " &��#� ������ "���#!0��$ "&��-�"&�, "�������$ �� �"���� /�.��-
�'( &������, !" !% � /�.������/�� &����/����'( �&��" �$, " ��!�&
�&-�&�&1, �&� � �� ��� #�-0���� ��"&!& ���%���� �� 14%, &� �#�--
-!��#�/����'� #�-0���� �� 3%, � &� ���-� #�# ��!%�� &���"��/��-
�� 1�'� #��0���/�� ��"&!& &� 1#� � "�����- �� 0,2%.

9 
) ��� 1��� ��-

��&�"&1 � "�#&��� ��� !�� ��� �"1 " 34 - �. �� ���# � 2010 %��! ��
39 - �. �� ���# � 2015 %��!, 0�� 2&�- ����� 13�� �� � ����&'( 0��-
(���&"� �� "�#&�� #�-014&���'( !" !% (38%) [3].� 2018 %��! 2#"0��&
!" !% " /�.����$ ��"&��#�$ "�"&���  2,9 &� �. ��  ���� � � 50 % -�-
����%� 2#"0��&� !" !%. �� "�"&����4 �� 2018 %�� 0�&1 "�-'( ����%�(
������� - 2&� #�-0����, ����-�4*��"� /�.���'-� &�(�� �%��-�: 
«Apple», «Google», «Microsoft», «Facebook» � «Amazon».  

��#�- ������-, " ��!�& �&-�&�&1 �'"�#!4 ����-�#! !�� ���-
��� �� � /�.����$ ��"&� � -�����$ 2#���-�#� #�# � /� �-, &�# � ��
!����� ���!*�( %�"!���"&�, �&� ��!" �� ��� �� �� ��&��"���'- ��"-
&�- #�-0���$ ��� "�#&���, � &�#�� �( �����&� 1��$ #�0�&� ���/��$.  
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