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Введение. В настоящее время интернет-СМИ 
являются самым развивающимся сегментом ме-
диаиндустрии. Декан факультета журналистики 
МГУ имени М. В. Ломоносова Е. Л. Вартанова 
отмечает: «Перестав читать газеты и отвернув-
шись от телевидения, молодая аудитория ушла 
в интернет и социальные сети, отдавая предпо-
чтение онлайн-контенту» [1, с. 1]. Одним из 
средств представления информации в интернет-
СМИ и уже давно актуальным трендом современ-
ной медиасреды является инфографика, которая, 
согласно исследованиям Я. В. Лайковой, позво-
ляет «адаптировать данные под потребности и 
ожидания целевой аудитории с точки зрения как 
содержания, так и технологий» [2, с. 41].  

Как известно, инфографика может высту-
пать и как часть медиатекста, и как самостоя-
тельный жанр. Именно во второй ипостаси 
она, по наблюдениям Е. К. Рева [3, с. 219], ча-
ще всего функционирует в сети интернет. По-
этому в качестве материала нашего исследова-
ния были выбраны примеры из специального 
раздела «Инфографика» в интернет-СМИ за 
2019–2020 гг. Под «интернет-СМИ» мы пони-
маем те, задачей которых является «выполне-
ние функций средств массовой информации в 
сети интернет» [4, с. 602], руководствуясь об-
щими принципами журналистики.  

Основная часть. Обратимся к примерам из 
государственного информационного агентства 
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России «ТАСС», где публикуется инфографи-
ка, соответствующая классификации, приве-
денной в статье С. И. Симаковой и А. П. Енба-
евой [5]: 

– инфографика в онлайн-СМИ, как правило, 
составная – представляет собой сложную иллю-
страцию, состоящую из разнородных элементов, 
объединенных общим замыслом; 

– преимущественно – не метафорическая, а 
буквальная: данные визуализированы с исполь-
зованием реалистичных образов; 

– инфографика основана на описании фак-
тов – данных, полученных в результате теоре-
тического изучения. 

Также необходимо отметить, что инфогра-
фика в выбранном интернет-СМИ представлена 
в различных технических форматах, выделяе-
мых, в частности, в исследовании Д. А. Горба-
чева [6, с. 94–95]:  

– статический вариант пользователь может 
сохранить как файл изображения; 

– масштабируемую инфографику можно уве-
личить и рассмотреть более детально; 

– кликабельный формат позволяет разграни-
чить общую и дополнительную информацию, 
для получения которой надо перейти по специ-
альной ссылке; 

– видеоинфографика в интернете имеет боль-
ше возможностей, чем на телевидении: ее можно 
просматривать неограниченное количество раз 
и отправлять в социальные сети; 

– анимированная инфографика создается в 
интернете в формате GIF или HTML-кода; 

– интерактивная инфографика сочетает в се-
бе преимущества всех вышеперечисленных: она 
позволяет пользователю самому управлять ото-
бражением данных благодаря технологиям Flash, 
JavaScript и HTML. 

По определению С. И. Симаковой, интер-
активная инфографика – это особый тип ин-
фографического контента, который «демон-
стрирует эволюцию от статичных картинок 
до насыщенного интеракцией содержания со 
сложными переходами, элементами анима-
ции, видеовставками <…>, это новый уровень 
создания увлекательных историй, убедитель-
ных концепций, качественно организованных 
данных <…> с высоким уровнем вовлечения» 
аудитории [5, с. 132]. Следовательно, присут-
ствие такого рода инфографики в интернет-
СМИ призвано положительно влиять на его 
узнаваемость и тем самым обеспечивать ло-
яльность читателей.  

Объектом исследования мы выбрали СМИ, в 
котором качество инфографики является прио-
ритетной задачей. Контент ТАСС соответствует 
базовым критериям оценки, сформулированным 
Е. Г. Трушко и Ю. Ф. Шпаковским [7, с. 31–32]. 

1. Информативность инфографики позволяет 
аудитории извлечь из нее достоверную и инте-
ресную информацию. 

2. Достоверность обеспечивается указанием 
ссылок на источники информации. 

3. Легкость понимания материала обеспечи-
вает его простая композиция. 

4. Инфографический контент воспринимает-
ся целостно за счет четкой структуры. 

5. Дизайн инфографики выполнен с учетом 
правил колористики и типографики: удобочита-
емым является оформление по принципу кон-
трастности текста и рисунков с фоном. 

6. Темы инфографики являются актуальными 
для аудитории новостных интернет-СМИ. 

7. Материалы не перегружены текстом, циф-
рами и рисунками (графическим мусором счи-
тается все, что можно удалить с изображения, не 
лишая его информативности).  

Главной отличительной чертой инфографи-
ки в интернет-СМИ является интерактивность. 
Благодаря этой особенности, как отмечают ис-
следователи И. С. Карпикова и В. В. Артамо-
нова [4, с. 603–604], инфографика становится 
элементом геймификации: читатель получает 
возможность по своему усмотрению управлять 
медиапродуктом, а это в свою очередь позволя-
ет интернет-изданиям привлекать новых поль-
зователей с учетом интересов разных групп 
аудитории. Масштабирование, просмотр инфо-
графики в режиме слайд-шоу, голосования, те-
сты и другие интерактивные приемы позволяют 
выделить материалы с инфографикой в интер-
нет-СМИ в отдельную рубрику либо обозначить 
как специальный проект. 

Редакция ТАСС выделяет инфографиче-
ские материалы в особую категорию контента. 
За 2019 г. в рубрике «Инфографика» данного 
СМИ было опубликовано 11 лонгридов [8], 
над каждым из которых работали команды 
журналистов и графических дизайнеров.  

Тематически можно поделить эти материалы 
на четыре группы: военная, историческая, лите-
ратурная и трендовая. 

 Инфографика на военную тематику в ТАСС 
в 2019 г. была представлена лонгридами о стра-
тегическом ракетном комплексе «Ярс», подвод-
ной лодке-истребителе «Ясень» и сверхзвуковом 
ракетоносце-бомбардировщике Ту-160. В каж-
дом из них присутствуют движущиеся 3D-моде-
ли военной техники, схемы устройства с разме-
рами и характеристиками, цифры и диаграммы, 
касающиеся экипажа и мощности техники, а также 
карты мест, где используется объект, таймлай-
ны-хроники его разработки и иллюстративная 
графика соотношения его размеров с привыч-
ными нам предметами. Текстовая часть каждо-
го лонгрида представлена описаниями техники 
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и цитатами российских военных. Все три мате-
риала дают полное представление о ракетном 
комплексе, бомбардировщике и подводной лодке 
для той части аудитории, которая не разбирается 
в военной технике. Наглядность и интерактив-
ность позволяют авторам лонгридов удержать 
внимание читателя. 

Исторические лонгриды с инфографикой в 
ТАСС в 2019 г. были посвящены освоению  
Луны советскими космонавтами («Луна. Пер-
вый контакт»), первым географическим картам 
(«Меркатор. О дивный плоский мир») и Пол-
тавской битве («Полтава, Карл!»). Актуальность 
данных проектов – календарная: каждый из них 
посвящен годовщине исторического события.  

В лонгриде о первой советской станции на 
Луне представлена 3D-модель поверхности спут-
ника Земли, фотографические карты, движуща-
яся модель лунного глобуса, на котором отме-
чены миссии разных стран вплоть до 2019 г. 
Точки соотносятся с таймлайном, где отмечено 
время появления станций, а кликнув на каждую 
из них на глобусе, можно прочесть краткую 
справочную информацию. Также в материале 
представлена движущаяся 3D-модель космиче-
ского аппарата и анимированная траектория по-
лета «Луны-2». 

Карту Герарда Меркатора XVI в. в посвя-
щенном ей материале ТАСС можно рассмот-
реть в деталях благодаря технологиям масшта-
бирования. Для читателей инфографики авторами 
лонгрида приведена инструкция: «Изучайте кар-
ту, меняя ее масштаб. Чтобы перейти к следу-
ющему описанию, листайте вниз или нажмите 
[стрелку вниз]. Кликните на значки и тексты, 
подсвеченные красным, чтобы увидеть их со-
держание» [9]. При движении по карте появля-
ются всплывающие окна с пояснениями. Далее 
в материале приведена статичная инфографика 
с проекциями Меркатора, которые используют-
ся и при создании современных карт. 

В лонгриде «Полтава, Карл!» приведены не 
только статичные тематические карты истори-
ческих событий и схема расположения войск, 
как в учебниках, но и сравнительные диаграм-
мы, которые тоже статичны, однако позволяют 
более наглядно представить соотношение сил 
на поле боя. 

Таким образом, основная цель историче-
ских лонгридов в «ТАСС» – просветительская. 
По качеству контента их можно приравнять к 
научно-популярным статьям, где роль популя-
ризатора играет в том числе и формат интерак-
тивной инфографики, вовлекающий аудиторию 
в рассматривание изображений и чтение текста.  

Подобную цель преследовали также авторы 
лонгрида «Три графика об Анне Ахматовой», ко-
торый представляет собой научное исследование 

на стыке литературоведения и математики. 
Авторы сделали замеры эмоционально-оценоч-
ных слов в лирике поэта и составили интерак-
тивные графики, показывающие, как менялось 
настроение произведений, какие слова А. Ах-
матова использовала чаще всего в стихотворе-
ниях и поэмах. Материал также имеет кален-
дарную актуальность: он посвящен 130-летию 
со дня рождения поэта. 

Еще четыре материала ТАСС в рубрике 
«Инфографика» за 2019 г. можно отнести к 
«трендовым статьям» [10, с. 86], потому что их 
темы затрагивают явления, связанные с повсе-
дневной жизнью россиян. Эти лонгриды по-
священы истории рунета, главному выпускному 
страны «Алые паруса», сдаче донорской крови 
и переработке мусора.  

Первые два материала – «Котификация ру-
нета» и «На всех парусах» – отличаются ретро-
спективным характером, но, на наш взгляд, их 
нельзя в полной мере отнести к историческим, 
потому что речь идет главным образом о со-
временных реалиях. В лонгриде «Котификация 
рунета» содержится статическая инфографика, 
выдержанная в едином стиле цветового (оран-
жевый, желтый, зеленый, серый), шрифтового  
и образного (с помощью нарисованных кошек) 
оформления. В лонгриде представлены диа-
граммы, графики, иллюстративная и числовая 
инфографика.  

Авторы материала «На всех парусах» пред-
лагают читателю движущийся таймлайн с ис-
торией выпускного бала на бриге «Россия» в 
Санкт-Петербурге, статичные цифры и карты, 
касающиеся мероприятия. 

Еще два «трендовых» лонгрида посвящены 
социальным темам. Это большие исследования, 
материалы, состоящие из нескольких тематиче-
ских блоков – так называемых «глав». «Нема-
лой кровью» – история о том, для кого сдавать 
донорскую кровь, как она используется, сколь-
ко россиян сдают кровь и как часто. Ответы на 
эти вопросы представлены в виде статических 
и интерактивных диаграмм. Например, чтобы 
узнать число донаций на 1000 человек по ре-
гионам, нужно кликнуть на соответствующую 
клетку в тепловой диаграмме. Интерактивное 
облако тегов со списком причин, названных 
людьми, еще не ставших донорами, при наве-
дении курсора выдаст их число в процентах. 
Если просматривать материал долго, то ани-
мированная капельница покажет, что за время 
чтения текста вы могли бы сдать, например, 
450 мл крови. 

Лонгрид «Пути отходов» состоит из семи 
глав и рассказывает о том, куда попадает мусор 
после того, как мы от него избавляемся. Авторы 
материала используют статическую числовую 



Ã. Ñ. Çóåâà 37 

Òðóäû ÁÃÒÓ   Ñåðèÿ 4   № 1   2021 

инфографику, карту, площадную диаграмму, ил-
люстративную графику для визуализации дан-
ных экологических организаций, а процесс пе-
реработки мусора показывает анимированный 
конвейер. 

Таким образом, инфографика в трендовых 
историях ТАСС преимущественно статическая, 
интерактивных средств в ней используется мень-
ше, чем в других тематических разновидностях 
лонгридов. Возможно, это объясняется тем, что 
данные материалы предназначены для широкой 
аудитории, и для стимулирования ее интереса 
достаточно актуальной темы.  

В 2020 г. редакция ТАСС не публиковала 
инфографику в одноименной рубрике сайта. 
Эти материалы стали частью большого раздела 
«Спецпроекты» [11], где размещаются про-
блемные мультимедийные статьи социальной 
или научно-популярной тематики. За 10 меся-
цев 2020 г. ТАСС подготовил 82 спецпроекта. 
Большинство материалов раздела представляют 
собой дайджесты «главных фото недели» и 
публикуются систематически, еженедельно. 
Остальные тексты – это лонгриды, состоящие 
из текста и статичных или анимированных  
иллюстраций и оснащенные интерактивными 
технологиями (пролистывание вниз-вверх с по-
степенным разворачиванием статьи, стрелки-
переходы, слайд-шоу и т. д.). У них может быть 
даже стандартное название – «Спецпроект о…» 
(генетических технологиях; поисковых собаках; 
о будущем ядерной энергетики и т. д.).  

Компонентом 16 таких мультимедийных 
статей наряду с иллюстрациями и текстом вы-
ступает инфографика. Например, она присут-
ствует в «Спецпроекте о технологиях, которые 
меняют нашу жизнь» об искусственном интел-
лекте. В лонгриде использованы элементы им-
мерсивной журналистики [12]: он погружает 
читателя в среду виртуального города будущего, 
где есть жилые здания и зоны отдыха (город-
ская инфраструктура, дома), больница, супер-
маркет, офис и школа. Кликнув на каждое из 
соответствующих зданий на улице, по которой 
ездят анимированные автомобили, можно про-
читать о новых технологиях в этой области. 

Еще два подобных лонгрида с инфографикой 
посвящены энергетике. В материалах «Ядерный 
рециклинг. Настоящее и будущее» и «Сила при-
роды. Кто и как развивает ветрогенерацию в 
России» представлены 3D-модели частей ядер-
ного реактора и ветряной мельницы, интерак-
тивные таймлайны с историей развития энерге-
тической отрасли и диаграммы циклического 
процесса производства энергии, а также стати-
ческая числовая инфографика. 

В 2020 г. ТАСС продолжает публиковать 
спецпроекты на военно-оборонную тематику. 

Два материала – «Истребитель СУ-57» и «Атом-
ный богатырь “Петр Великий”» построены ана-
логично лонгридам о ракетах и подводных 
лодках 2019 г., только в спецпроекте об атом-
ном крейсере наряду с инфографикой присут-
ствуют еще и видеофрагменты, что позволяет 
обеспечить более полный эффект присутствия 
на объекте. 

Три спецпроекта с инфографикой ТАСС в 
2020 г. были посвящены социальной тематике. 
Лонгрид «Нефть, газ и медные трубы» расска-
зывает о 90-летней истории Российского госу-
дарственного университета нефти и газа имени 
И. М. Губкина. Материал представляет собой 
интерактивный таймлайн, которым пользователь 
может управлять как вертикально (пролистывая 
вверх и вниз), так и горизонтально. Процесс 
чтения текста и рассматривания иллюстраций в 
данном случае напоминает постепенное разво-
рачивание большого журнального вкладыша, 
свернутого по формату издания в несколько раз, 
только вместо бумажного листа – монитор ком-
пьютера или мобильного устройства. 

Также к материалам на социально значи-
мую тему можно отнести два лонгрида 2020 г. в 
формате трендовых историй: «Карьера для зу-
мера: ожидание и реальность» и «Как причи-
нить максимум добра?». Первый материал по-
строен аналогично тем, что «ТАСС» уже делал 
в 2019 г.: история рассказывается по главам.  
С точки зрения инфографики лонгрид о выборе 
профессии для выпускников школ поколения Z 
интересен использованием минимального коли-
чества приемов интерактивной визуализации. 
В частности, помимо статических диаграмм  
и списков, здесь присутствует интерактивный 
график рассеивания, где профессии распре-
делены по популярности, необходимости по-
лучения высшего образования и отраслям.  
На интерактивном линейном графике ниже 
показано, как меняется интерес школьников  
к тем же профессиям. Далее идут еще три гра-
фика рассеивания, на которых отражена вос-
требованность специалистов разных видов де-
ятельности, уровень конкуренции и зарплат в 
каждой из них.  

Данный материал показывает, что для струк-
турирования большого объема информации не 
всегда требуется использование разнообразных 
форм инфографики. Интерактивные возможно-
сти позволяют включить в один и тот же график 
несколько параметров, среди которых заинте-
ресованная часть огромной аудитории интернет-
СМИ выберет тот, который ей наиболее важен, 
и будет рассматривать его как отдельно, так и  
в контексте прочих. Лонгрид «Как причинить 
максимум добра?» обнаруживает похожую тен-
денцию: там также присутствует интерактивный 
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график рассеивания, показывающий, сколько 
человек можно спасти от смертельных заболе-
ваний с помощью благотворительных фондов. 
Также в материале представлены статические 
столбиковые и круговые диаграммы, упорядо-
чивающие данные по доле россиян, так или ина-
че занимающихся благотворительностью. 

Базовые форматы инфографики также со-
провождают спецпроекты ТАСС на трэвел-те-
матику. Там присутствуют как обычные геогра-
фические карты (текст «Большая норильская 
экспедиция. Дневник»), так и интерактивные 
карты. Например, в материале «Куда поехать 
или полететь в 2020-м» читатель может уви-
деть, какие страны мира открыли границы 
для россиян, а какие – нет. Кликнув на от-
крытые страны, можно прочитать условия 
пребывания туристов по ссылкам на справоч-
ные ресурсы. 

Самый развернутый лонгрид в ТАСС  
посвящен литературному событию. Материал 
«Круги Данте» рассказывает о жизни итальян-
ского поэта, со дня рождения которого в 2020 г. 
исполнилось 755 лет, а также о его главном про-
изведении – «Божественной комедии». Чита-
тель может выбрать одну из этих двух тем, 
кликнув на соответствующую кнопку в начале 
мультимедийной статьи, либо прочитать весь 
текст, листая вперед и чередуя главы: жизнь – 
творчество. Авторы материала отдают пред-
почтение использованию статичной иллюстра-
тивной графики, картам и схемам, которые изо-
бражают каждый уровень – ад, чистилище, рай, 
и самые важные, по мнению авторов, круги. 
Процесс чтения лонгрида, оформленного в оран-
жево-коричневых тонах, сродни рассматриванию 
средневековой рукописи или пролистыванию 
старинной книги: полностью погружает в мир 
Данте Алигьери.  

Одним из усовершенствованных форматов 
спецпроектов ТАСС можно назвать интерак-
тивный тест, который представляет собой, в сущ-
ности, инфографику на основе принципа алго-
ритма. Информационное агентство опублико-
вало в 2020 г. четыре таких материала. Первый 

из них – «Звук дороги» отвечает всем требова-
нием мультимедийности: сопровождается не 
только плавной сменой слайдов, на которых 
размещена иллюстрированная графика и во-
просы с вариантами ответов, но и аудиозапи-
сями к вопросу, без прослушивания которой 
невозможно выбрать правильный вариант. Сле-
довательно, здесь инфографика снова, хотя и от-
части, становится инструментом иммерсивно-
го медиавоздействия. То же касается материала 
«Русская Балтика», который можно пройти от 
лица трех персонажей – двоих путешественни-
ков: девушки (по Калининградской области) и 
юноши (по городу) либо чайки (по морскому 
побережью). Перемещение от вопроса к вопро-
су происходит анимированным шагом или пе-
релетом соответственно.  

Заключение. Таким образом, проанализи-
ровав материалы ТАСС с инфографикой за 
2019 и 2020 гг., мы пришли к выводу о том, что 
данный медиаформат в материалах интернет-
СМИ претерпевает определенную эволюцию в 
плане усиления технических возможностей ре-
презентации. Цель инфографики как части лон-
гридов-спецпроектов в настоящее время не 
сводится исключительно к визуализации дан-
ных. Она становится одним из главных ин-
струментов вовлечения пользователя сайта в 
чтение текста: удерживает его внимание с по-
мощью интерактивных возможностей, элемен-
тов геймификации – т. е. игры, и иммерсивных 
технологий погружения в особую реальность. 
Характерными чертами инфографики ТАСС 
являются: единый выдержанный стиль, простые, 
привычные всем цвета и формы. Продуктивные 
форматы – 3D-модель, диаграмма, график, 
цифры, таймлайн, карта. При этом динамичная 
графика, которая призвана «максимально “втя-
нуть” в свою атмосферу читателя» [13] за счет 
эффектной подачи материала, не всегда необ-
ходима ТАСС для достижения этого резуль-
тата. Первостепенная роль в удержании чита-
тельского интереса по-прежнему отводится ка-
чественному текстовому и иллюстративному 
контенту. 
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