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Вопрос: Какими нормативными доку
ментами следует руководствоваться при 
определении цен реализации картофеля и 
свежей овощной продукции на экспорт?

Ответ: В настоящее время в Белару
си отсутствуют нормативные правовые 
акты, которые бы регулировали порядок 
формирования цен на картофель и плодо
овощную продукцию, реализуемую на 
экспорт. В рассматриваемой ситуации 
организациям-экспортерам следует руко
водствоваться частью первой ст. 12 Зако
на от 10.05.1999 № 255-3 "О ценообразо
вании" (далее - Закон № 255-3), согласно 
которой субъектам предпринимательской 
деятельности предоставлено право само
стоятельно или по договоренности с по
купателем устанавливать цены на продук-

!
цию, если в отношении нее не применяется 
ценовое регулирование.

В Республике Беларусь на товары, за 
исключением случаев, предусмотренных 
Законом № 255-3, применяются свобод
ные цены (ст. 6 Закона № 255-3).

Перечень товаров (работ, услуг), цены 
(тарифы) на которые регулируются Сове
том Министров, государственными орга
нами (организациями), определен Указом 

от 25.02.2011 № 72 "О некоторых вопросах 
регулирования цен (тарифов) в Республи
ке Беларусь" (далее - Указ № 72).

Указом № 72 полномочия по опреде
лению перечня социально значимых това
ров, цены на которые регулируются госу
дарственными органами (организациями), 
предоставлены Совмину.

Постановлением Совмина от 17.01.2014 
№ 35 утвержден перечень социально зна
чимых товаров (услуг), цены (тарифы) на 
которые регулируются облисполкомами 
и Минским горисполкомом, в который 
включены свежие картофель, свекла сто
ловая, морковь столовая (за исключением 
указанных картофеля, свеклы, моркови 
откалиброванных, мытых, расфасованных 
в перфорированные пакеты и сетчатую 
тару с применением клипсатора), капуста 
белокочанная и лук репчатый.

Порядок установления и применения 
цен на товары, регулируемых согласно 
Указу № 72, определен Инструкцией о 
порядке установления и применения ре
гулируемых цен (тарифов), утвержден
ной постановлением Минэкономики от 
22.07.2011 № 111 (далее - Инструкция 
№ 111). Однако действие Инструкции
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№ 111 распространяется только на субъ
ектов предпринимательской деятельности, 
осуществляющих производство либо реа
лизацию товаров (продукции) на террито
рии Республики Беларусь (и. 2 Инструк
ции № 111).

Вопросы реализации сельскохозяй
ственной продукции на экспорт рассмат
ривает Комиссия по регулированию рын
ка отдельных видов сельскохозяйствен
ной продукции и продуктов ее переработ
ки (далее - комиссия), созданная согласно 
постановлению Совмина от 16.08.2010 
№ 1205 "О некоторых мерах по регули
рованию рынка отдельных видов сельско
хозяйственной продукции и продуктов 
ее переработки". Однако в компетенцию 
данной комиссии не входят вопросы ре
гулирования цен на картофель и плодо
овощную продукцию.

Учитывая вышеизложенное, субъекты 
хозяйствования самостоятельно определя
ют порядок формирования цен на данную 
продукцию и устанавливают ее исходя из 
рыночной конъюнктуры.

Вопрос: Является ли обязательным ука
зание оптовой организацией в накладных 
ТТН-1 (ТН-2), заполняемых при реализации 
моркови столовой свежей в адрес рознич
ных торговых организаций, информации об 
уровне отпускной цены, сформированной в 
соответствии с законодательством, и раз
мере применяемой оптовой надбавки?

Ответ: Морковь столовая свежая отне
сена к товарам, при реализации которых 
на территории Минской области поди. 1.2 
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решения Миноблисполкома от 01.03.2016 
№ 184 "О некоторых вопросах регулиро
вания цен (тарифов) на товары (работы, 
услуги), производимые юридическими 
лицами и индивидуальными предпри
нимателями" (далее - решение № 184) 
установлена предельная максимальная 
торговая надбавка (с учетом оптовой над
бавки). При этом из указанного перечня, 
утвержденного решением № 184, исклю
чена морковь столовая свежая откалиб
рованная, мытая и расфасованная в пер
форированные пакеты и сетчатую тару с 
применением клипсатора.

В связи с этим при реализации мор
кови столовой свежей в адрес розничных 
торговых организаций россыпью, на кото
рую государственными органами установ
лена предельная максимальная торговая 
надбавка (с учетом оптовой надбавки), 
оптовой организации следует в обязатель
ном порядке отражать в накладных ТТН-1 
(ТН-2) (например, в графе 11 и графе 9 
"Примечание") сведения об уровне от
пускной цены, сформированной в соот
ветствии с законодательством, и размере 
применяемой оптовой надбавки. Указание 
такой информации необходимо в первую 
очередь для обеспечения контроля за со
блюдением установленных законодатель
ством ограничений по уровню оптовых 
(торговых) надбавок, применяемых как 
при осуществлении оптовой, так и роз
ничной торговли товарами, в отношении 
которых применяется государственное ре
гулирование цен.
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При реализации моркови столовой све
жей, откалиброванной, мытой и расфасо
ванной в перфорированные пакеты либо 
сетчагуїц тару с применением клипсатора, 
в отношении которой в настоящее время 
государственными органами (облиспол
комами и Мингорисполком) не применя
ется государственное регулирование цен 
в части ограничения по уровню оптовых 
(торговых) надбавок, указание в наклад
ных ТТН-1 (ТН-2) информации об уровне 
отпускной цены, сформированной в соот
ветствии с законодательством, и размере 
применяемой оптовой надбавки необяза
тельно.

Оптовая организация приобретает у 
производителя на условиях предостав
ления оптовой скидки с установленной 
отпускной цены лук репчатый. Соглас
но товаросопроводительным документам 
(графа 11 товарного раздела ТТН-1) от
пускная цена за 1 кг лука репчатого уста
новлена организацией-производителем на 
условиях франко-отправления (франко- 
склад), т.е. без учета расходов, связанных 
с его доставкой. Доставка лука со склада 
организации-производителя на свой склад 
осуществляется оптовой организацией са
мостоятельно, с использованием собствен
ного транспорта. Расходы по доставке лука 
репчатого в адрес розничной организации 
также несет оптовая организация.

Вопрос: Имеет ли право оптовая ор
ганизация фактически понесенные рас
ходы по доставке лука репчатого со склада 
организации-производителя на свой склад 

и расходы по доставке лука в адрес роз
ничной организации отнести на увеличение 
отпускной цены, установленной органи
зацией-производителем?

Ответ: Оптовая скидка с отпускной 
цены на лук репчатый свежий, предо
ставленная организацией-производителем 
в адрес оптовой организации, остается 
в распоряжении оптовой организации 
и является источником для покрытия 
всех расходов, связанных с реализаци
ей лука розничной организации (другим 
организациям-покупателям), и получения 
прибыли от осуществления этой реализа
ции. В связи с тем, что указанная опто
вая скидка по существу является доходом 
оптовой организации, то данная органи
зация не может суммировать фактически 
понесенные расходы по доставке лука реп
чатого как на свой склад, так и на склад 
розничной организации. Для покрытия 
этих и иных расходов оптовой организа
ции по реализации лука и предоставлена 
оптовая скидка. В этом случае фактиче
ские понесенные расходы, связанные с до
ставкой лука репчатого как на свой склад, 
так и на склад розничной торговой орга
низации, могут возмещаться организацией 
исходя из условий договоров, заключен
ных как с организацией-производителем, 
так и с розничной организацией, или от
носиться оптовой торгової! организаци
ей на расходы по оптовой деятельности 
п возмещаться за счет предоставленной 
оптовой скидки. СЕ
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