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ПАРАДОКСЫ СПРОСА 

Экономисты считают, что практически для всех товаров кривая 

спроса снижается слева направо. Поэтому именно эта конфигурация 

принимает статус закона или принципа, поскольку он неоднократно 

подтверждается в настоящей действительности.  

Исключения – редкость, что их фактически нереально предоста-

вить как пример, а те явления, которые имеют место в хозяйственной 

практике, могут быть охарактеризованы как «парадоксы» закона 

спроса. Закон спроса представляет собой обратную зависимость меж-

ду ценой и величиной спроса на конкретный товар либо услугу в те-

чение определенного периода времени. 

Один из главных общепринятых парадоксов в экономической 

теории – это «парадокс Гиффена». Роберт Гиффен заметил, что кар-

тофель был основным продуктом питания бедняков Ирландии. Уве-

личение его цены заставило их уменьшить потребление других, более 

дорогих и качественных продуктов [1]. Такая ситуация представляет 

единственное возможное исключение из общего закона спроса [1]. 

Это явление и получило название «парадокса Гиффена».  

Отличия в поведении покупателей к товарам, позволило выде-

лить две группы: «товары Гиффена» и обычные товары. Товар Гиф-

фена – это продукт, потребление которого увеличивается при повы-

шении цены. Товары Гиффена – недорогие, но занимающие в потре-

бительском бюджете значимое место. В этом и заключается «парадокс 

Гиффена»: при повышении цен на определённые виды товара (в ос-

новном товары первой необходимости) их потребление увеличивается 

за счёт экономии на других товарах» [1]. Товары Гиффена примерно 

одинаковы для разных стран и могут разниться незначительно в зави-

симости от особенности потребления в стране. Так, в России и Бела-

руси это хлеб, чай, картофель, молоко; в Китае – рис и соя; в Италии – 

макароны и томаты. 

Среди прочих парадоксов также выделяют парадокс Веблена, 

который был назван в честь американского экономиста и социолога 

Торстейна Веблена. Также этот парадокс иногда встречается как эф-

фектом сноба; явление, противоречащее всеобщему правилу: чем ни-

же цена на конкретный товара, тем выше спрос (и наоборот) [2]. Часто 

наблюдается в случаях, когда потребители рассматривают сокращение 
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стоимости как показатель снижения качества товара и сокращают его 

покупку.  

При парадоксе Веблена рыночная кривая спроса имеет более 

плавный наклон, чем можно было бы ожидать в обыкновенных усло-

виях, и может даже идти вверх. Эффект Веблена, или «демонстратив-

ное потребление», способен организовать положительную зависи-

мость между ценой и количеством спроса, то есть во время этого эф-

фекта происходят изменения исключительно цены товара [3]. Но в 

тоже время происходит и изменение количества денег, причем причи-

ной его изменения служат именно ценовой фактор. Примерами можно 

назвать произведения искусства, антиквариат, автомобили премиум-

класса, элитную недвижимость и прочие товары роскоши. 

Эффект «цена – показатель качества» связан с ограниченной 

информацией потребителей об истинных характеристиках товара. В 

этих условиях потребителей часто судят о качестве продукта по его 

цене – чем выше цена, тем выше качество товара (часто это бывает не 

так). Поэтому спрос в этих условиях при высокой цене может увели-

чиваться, а при низкой, наоборот, сокращаться.  

При росте стоимости люди хотят получить больше полезности 

на единицу затрат, чем при покупке дешевого товара. Цена становится 

вариантом рекламы, которая смещает график спроса вправо, пока по-

купатели не оценят ее реальную достоверность. Такой случай тоже 

подобен эффекту сноба, но отличие лишь в том, что количество денег 

на определенный продукт увеличивается за счет изменения мнения о 

качестве товара. Практика такого скрытого увеличения цен может 

быть успешной лишь при непрерывной смене марок и моделей това-

ров, чтобы покупатель не успевал обнаружить этот эффект. Оттого мы 

и наблюдаем происхождение одной за другой новых марок практиче-

ски одного и того же товара: мыла, зубной насты и т. д. 

Примером исключения из закона спроса принято считать и эф-

фект ожидаемой динамики цен, который складывается из-за воздей-

ствия спекулятивного фактора, вызывающего ажиотажный спрос – 

спрос выше нормального уровня, вызванный ожиданием внушитель-

ного изменения цен или исчезновением продукта из реализации. При 

всем при этом эффекте покупатель знает, что цена на товар уже вы-

росла и ждет вновь большего повышения, вместо сокращения покупок 

он их увеличивает при росте цены.  

Одним из примеров эффекта ожидаемой динамики цен в эконо-

мике можно считать: покупку валюты при росте курса. 

Эффект присоединения к большинству. Почти во всех вариан-

тах люди, которые приобретают новый, незнакомый, инновационный 
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продукт, не имеют возможности сразу выработать собственную точку 

зрения к ценности данного продукта [2]. Тогда в своих предпочтениях 

и покупках они ориентируются на других людей. В английском языке 

есть специальное выражение, описывающее похожую экономическую 

стратегию индивидов, – like Jones, как семья Джонс (наиболее распро-

страненная фамилия в США).  

Следовательно, чем большее количество людей (семей) приоб-

ретает данный товар, тем выше оказывается спрос на него, что означа-

ет, что с ростом цены растет и размер продаж.  
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ВЛИЯНИЕ ИНФОРМАЦИОННЫХ ТЕХНОЛОГИЙ 

НА ЭКОНОМИКУ БЕЛАРУСИ 

Информационные технологии в настоящее время играют значи-

тельную роль в жизни любой страны. Это существенно развивает эко-

номику, путем обработки, сортировки и выборки данных, осуществ-

ляет процесс взаимодействия человека и технологии, удовлетворяет 

потребность в информации, осуществляет оперативные связи и дру-

гое. 

В Республике Беларусь основу IT-сектора составляет Парк вы-

соких технологий и знаменитая компания EPAM. По итогам 2020 года 

белорусская экономика упала почти на 1 %. До этого информацион-

ный сектор мог обеспечивать самым большим приростом ВВП, одна-

ко, на конец 2020 года мы видим другую ситуацию. Как и почему так 

произошло?  

По официальной статистике можно заметить, что свое лидер-

ство информационные технологии уступают сельскому хозяйству. 


