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У статті розглянуті ключові вимоги до редакторської під­
готовки та просування навчально-методичного комплексу для 
журналістів та працівників ЗМІ, розроблені на кафедрі редакцій­
но-видавничих технологій (PIT) Белоруського державного техно­
логічного університету (БДТУ). Встановлено відповідність руко­
пису зазначеним приписам. Наведено зразки дизайну та верстки 
майбутнього видання. Обґрунтовано використання інфографіки..
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EDITORIAL PREPARATION OF TEACHING
AND METHODOLOGICAL MANUAL
«TECHNOLOGIES OF THE XXI CENTURY: 
INFORMATION SOCIETY AND MEDIA»:
BASIC REQUIREMENTS

The article discusses the key requirements for editorial training 
and promotion of the educational and methodological complex for 
journalists and media workers, developed at the Department of Editorial 
and Publishing Technologies (EPT) of the Belarusian State Technological 
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University (BSTU). The compliance of the manuscript with the indicated 
prescriptions has been established. Samples of design and layout of the 
future edition are given. The use ofinfographics isjustified.

Key words: educational and methodological complex, editorial 
training, infographics, reader'saddress, design, layout.Сьогодні в медіаіндустрії і в засобах масової інфорама- ції до молодих фахівців пред’являються більш підвищені вимоги, ніж в кінці XX ст. співробітник сучасної редакції ЗМІ повинен вміти працювати з текстом, графічним зображен­ням, аудіо- та відеоматеріалами, тобто вміти створювати якісний і цікавий контент. Крім цього, він повинен знати авторське право, основні тенденції розвитку світової жур­налістики.Успішне вирішення цих завдань безпосередньо зале­жить від професіоналізму викладачів, їхнього вміння ор­ганізувати науково-методичну роботу з урахуванням ін­новаційних підходів у навчанні [1], це означає, комплекс практичних заходів, заснованих на досягненнях науки і пе­редового педагогічного досвіду [3].Найбільш значущим критерієм ефективності науко­вої складової методичної роботи будь-якого педагогічно­го співробітника ЗВО є розробка навчально-методичного комплексу (НМК) з дисципліни [4].Завдання статті — встановити основні редакторські вимоги щодо підготовки до випуску на паперовому носії НМК «Технології XXI століття: інформаційне суспільство та ЗМІ» для студентів факультету журналістики Білоруського державного університету (БДУ) з дисципліни «Інформацій­не суспільство та ЗМІ» спеціальності «Журналістика міжна­родна».Матеріалом для розробки послужили тексти лекцій, наукові статті доцента кафедри міжнародної журналістики факультетужурналістики БДУВ результаті ознайомлення з рукописом і вивчення те­оретичних аспектів підготовки навчальної літератури на кафедрі редакційно-видавничих технологій (РВТ) Білорусь­
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кого державного технологічного університету (БДТУ) були встановлені основні вимоги редактора до створення видав­ничого проекту:1. Відповідність комплексу навчальній програмі — структурно, логічно, характером подачі матеріалу, раціо­нальним поєднанням теорії і практики.2. Основні завдання НМК. Серед них: підвищення яко­сті навчально-методичного забезпечення кафедри міжна­родної журналістики; створення спеціальних умов для ви­вчення студентами навчальної дисципліни та активізація їх самостійної участі в даному процесі; систематизація знань у галузі журналістики з питань ЗМІ та інформаційного су­спільства; покращення якості освітнього процесу шляхом нової та актуальної інформації; підвищення конкуренто­спроможності випускників на ринку праці за рахунок при­щеплення здатності до самонавчання та самоконтролю.3. Функціональне призначення — систематизувати знання в галузі журналістики з питань ЗМІ та інформацій­ного суспільства.
4. Читацька адреса — студенти спеціальності «Журна­лістика міжнародна», а також викладачі та студенти фа­культетів і шкіл журналістики, учні структур медіаосвіти, фахівці ЗМІ та комунікаційної сфери.5. Структура НМК. Це чотири взаємопов’язані розді­ли: теоретичний, практичний, допоміжний і розділ контр­олю знань. Теоретичний розділ представлений лекційним («Поняття інформаційного суспільства», «Інформаційне суспільство і держава», «Моделювання інформаційного су­спільства» і т. д.) і авторськими статтями («Бліп-культура в системі інформації», «Крос-медіа — інноваційний продукт журналістики», «Інформаційне суспільство: розвиток кон­цепції» і т. д.). Практичний розділ представлений темами семінарських занять і темами рефератів. Ці розділи пов- ною мірою відповідають навчальній програмі дисципліни, оскільки тут відображена остання актуальна інформація на 
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тему інформаційного суспільства та ЗМІ, а система знань створена відповідно до можливостей і знань студента. Ме­тодичний апарат представлеий розділом контролю знань, де розміщений приблизний перелік питань до заліку, а та­кож допоміжним розділом, де є короткий зміст до основних розділів лекційного матеріалу [2].6. Дизайн і верстка. Виходячи з вищесказаних критеріїв підбиралися оптимальні і відповідні верстка та дизайн для цього НМК. Формат був обраний 60x84/16 — найпошире­ніший, зручний і економний формат для університетських навчальних посібників. Також певною перевагою даного формату можна вважати те, що він не викликає складнощів з підбором матеріалу і устаткування. Формат смуги набо­ру визначає розмір полів видання. З урахуванням формату був обраний розмір 6%х9% кв., де розміри полів до обрізки відповідно рівні: корінець — 13 мм, головка — 18 мм, бо­ковик — 20 мм, нижнє — 21 мм. Таким чином, смуга вийде задовільно широкою, але і поля залишаться досить велики­ми, щоб виконувати свої основні функції: давати відпочи­нок очам під час читання, оберігати друкований текст від забруднення під час використання і надавати сторінці та розвороту книги закінчену, зручну для читання форму.В якості основного шрифту для видання була обрана гарнітура Century Schoolbook. Перш за все це добре читає- мий шрифт за рахунок великих зарубків, округлого з’єдна­них з основними штрихами. Величина зарубків покращує читаємість, шрифт має красиву форму, що дозволяє вико­ристовувати його як в заголовках, так і для основного тек­сту видання (рис. 1).Головним і обов’язковим атрибутом будь-якого видан­ня, а також його візитною карткою, є обкладинка. Обкла­динка навчальних видань більшою мірою повинна бути інформативною: на ній обов’язково повинні знаходиться відомості про автора, назва посібника, місце випуску, ім’я видавця і рік випуску видання. Часто при створенні обкла-
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І. ТЕОРЕТИЧЕСКИЙ РАЗДЕЛ
Авторские публикации

ВЛИП-КУЛЬТУРА В СИСТЕМЕ ИНФОРМАЦИИ

В идеология информационного общества обозначились розличные 
теоретические направления и тенденции, концентрирующие внимание на 
тех или иных сторонах существующих в обществе отношений в ракурсе 
информации и технике-технологических средств ее передачи и рассма­
тривающие «шпальные перспективы. Гонку со временем выиграет то об­
щество. которое сумеет научить своих граждан органично существовать 
в новой информационной среде. Культура экономических и социальных 
отношений становится важной частью общего образования человека. Од­
нако благодаря развитию технологий не менее значительной составляю­
щей выступает культура информационная.

В последние годы пристальное внимание исследователей стали при­
влекать образовательные аспекты формирования информационного об­
щества. Они связаны, прежде всего, с анализом проблем информационно­
го общества как конгломерата людей обучающихся, поскольку возрастает 
потребность постоянного повышения квалифтшиии. обновления знаний, 
освоения новых видов деятельности. Информационному обществу соот­
ветствует принципиально  новый тип культуры, доминантой которой явля­
ется информационная культура, понимаемая не в узком технократическом 
пли информационно-технологическом смысле, а в широком культурологи­
ческом значений [3, с-1-54].

С развитием общества информация как субстанция остается неиз­
менной, так как по своей природе п определению является средством, 
с помощью которого субъект ориентируется в окружающем его мире. С те­
чением времени происходит постоянное изменение ее качества и коли­
чества. Если с изменением количественных параметров информации все 
достаточно ясно, и они стремительно возрастают, то вопрос качественного 
преобразования информации заслуживает более пристального внимания.

Первая коммуникативная информация непосредственно принима­
лась с помощью органов чувств человека, в основном - зрения и слуха. 
Передавалась она с помощью голоса, жестов, примитивных технических 
устройств. Эволюция человечества, изменение его социальной деятель-
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когти расширяли информационную сферу, которая помогала аккумули­
ровать интеллектуальные ресурсы, делать знания обшил достоянием. 
Огромное влияние на развитие информационной сферы оказало появ­
ление ішсьменкоеш, благодаря которой коммуникативная информация 
могла со значительно меньшими искажениями передаваться на большие 
расстояния п храниться долгое время, Позже появились другие средства 
передачи информации В конце XX века развитию этой сферы был дан 
грандиозный толчок - появились компьютерные ияформаиионно-теле- 
коммуишгациоииые технологии. Постепенно в человеческом обществе 
коммуникативная информация становится преобладающей, а достижения 
последнего времени увеличили ее объемы настолько, что человеку стало 
невозможно тщательно проверять все поступающие через информацию 
знания и приводить их в единую систему. Данное явление американский 
футуролог Э. Тоффлер назвал блшг-культурой. а не согласующиеся друг 
с другом фрагменты информации (объявления, дайджесты, обрывки но­
востей) — блппамп [1. с, 5]. С пх помощью человек конструирует свою мо­
дель реальности, часто не осознавая, насколько тот или иной блип отвеча­
ет сложившейся в окружающем мире ситуации.

Термин бяпи-культура отличается от массовой культуры, присущей 
второй волне цивилизации. демассифнкаппей производства, культуры, 
быта, средств информации. Примеры этой тенденции Э. Тоффлер видит 
в усилении роли спецпалиэпроваяиых журналов, увеличении количе- 
стм радио и кабельных телестанций, компьютерной индустриализации 
средств связи в области рекламы, сфере образования, досуга [2, е. 37]. 
Если рассматривать культурологические характеристики информацион­
ного общества, то формирование блпп-кулыуры можно отнести к началу 
1980-х годов, когда категория -время- выдвигается в качестве важней­
шей ценности, возрастает значимость культурного досуга, проявляется 
персонализация -массового сознания-. Несмотря на то, что с 1900-х годов 
прошлого столетня стала культивироваться новая система ценностей со­
временного человека с ее трансформацией под воздействием процессов 
глобализации, блпп-культуро продолжает существовать, развиваться 
и влиять на формирование потенциального потребителя.

Соответствующие видовые признаки блип-кулыуры наблюдаются 
и в современном медиа пространстве Республики Беларусь. Многочислен­
ные примеры говорят атом, что функционирование национальных СМИ 
претерпевает эволюционные изменения в соответствии с общемировыми,
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Рис. 2. Приклад розвороту теоретичного розділу 
з авторськими статтями та публікаціями динок для навчальних посібників користуються лише цим критерієм, забуваючи про естетичну сторону, адже видання має не тільки пояснювати, а й зацікавити читача.При розробці Обкладинки для видання «Технології XXI століття: інформаційне суспільство і ЗМІ» враховувалося кілька факторів: функціональне призначення, мета, читаць­ка адреса і зміст рукопису. Головною метою було створити цікаву, привабливу, сучасну обкладинку. В якості основно­го кольору використовувався синій колір і його відтінки, оскільки це колір сталості, завзятості, наполегливості, від­даності, самовідданості, серйозності, строгості. Геометрич­ні фігури — це основні форми, які використовувалися при створенні обкладинки.Ілюстрації в тексті відіграють важливу роль у розу­мінні інформації. Зображення повинні бути, в першу чер­гу, пізнавальні, виховні і доповнюючі. Вони розширюють текст, надають додаткове розуміння, відображають ознаки реального світу, а також сприяють кращому розумінню і 
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запам’ятовуванню текстової інформації. Однак у цьому на­вчально-методичному посібнику іллюстрації були вилуче­ні, оскільки їх використання було недоцільне: вони не нес­ли ніякого смислового навантаження і не супроводжували, не коментували текст.Особливе місце у виданні займає інфографіка (рис. 2). Згідно оксфордського словника англійської мови, інфогра­фіка (або інформаційна графіка) — це «візуальне представ­лення інформації або даних». Вона являє собою добірку зображень і діаграм разом з мінімальною кількістю супро­відного тексту, яка дозволяє швидко зрозуміти суть освіт­люваної теми [5]. Використання інфографіки для пояснення деяких моментів тексту вважається найбільш ефективною, оскільки креативна подача матеріалу допомагає приверну­ти увагу читача, викликати інтерес, зрозуміти і доповнити зміст тексту, а також з легкістю його запам’ятати.Для просування навчальної літератури використову­ються такі ж методи, як і для будь-якого іншого виду, проте
Нпсолоиію Республики Белпруеь за период с 2015 по 2019 г.
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Рис. 2. Приклад оформлення сторінки з інфоерафікою
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все ж має відмінності. НМК мають певну цільову аудиторію, вузьку тематику, сильно залежну від галузі знань, а також даний вид навчальної літератури використовується часто лише всередині університету, що багато в чому обмежує його рекламу.Для реклами активно використовується просування за допомогою електронних бібліотек університетів у зв’язку з тим, що електронні видання користуються великою попу­лярністю серед студентів і найбільш зручні у використанні.Участь університетів у різного роду конференціях, на­укових симпозіумах, виставках і ярмарках допомагає в ре­кламі власної продукції, оскільки є можливість привернути увагу до книги серед інших вищих навчальних закладів зі схожою спеціальністю.Можна стверджувати, що НМК «технології XXI століття: інформаційне суспільство і ЗМІ» інформативно і доскональ­но опрацьовано. Підготовлений в друкованому вигляді та з електронним аналогом, він дозволить викладачеві і сту­денту побачити повністю спланований навчальний процес, кожен його етап і окрему дію.
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