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45 ЛЕТ СОПРОВОЖДЕНИЯ РЕФОРМ И НОВЫЙ ЭТАП ПЕРЕМЕН 
В статье рассматривается развитие экономических газет в Китайской Народной Республике, ко-

торое шло во взаимосвязи с этапами проведения реформ и модернизации страны. Автором прове-
дена периодизация эволюции китайских деловых СМИ на протяжении 45 лет: от изданий, восста-
новленных после Культурной революции, до конвергентных цифровых медиа. Рассмотрены газеты, 
характерные для каждого периода, отражающие историю развития и трансформации печатных 
СМИ за годы реформ, их типологические характеристики, особенности тематики, роль в информа-
ционном сопровождении реформ. Выявлено значение контента деловых газет как источника инфор-
мации и аналитических материалов для принятия решений и формирования экономической куль-
туры аудитории. По мнению автора, каждый новый этап реформ в Китае вызывает изменения в ме-
диаиндустрии (включая сектор экономической прессы) с активным внедрением инноваций. 
Лидерство экономических газет в системе китайских СМИ автор считает обоснованным с учетом 
их качественного уровня, динамики экономического роста Китая и высокого спроса аудитории на 
политико-экономический анализ событий. Для них характерны общественное служение и ответ-
ственность за интересы страны, а также глубина отражения и анализа экономических явлений. 
По мнению автора, сегодня деловым СМИ необходимо разработать концепцию коммуникации, ори-
ентированную на пользователя, повысить социальную значимость, а также усилить свое влияние в 
киберпространстве и расширять сферу распространения экономической информации. 
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Введение. В последние годы давление на 
экономику Китая в целом усилилось из-за тор-
говых трений между КНР и США, а также су-
щественного влияния на мир пандемии корона-
вируса. Под воздействием этих и иных факто-
ров в условиях замедления экономического 
роста в целом также сократился на 10% и рост 
китайской медиаиндустрии. Однако отрасль 
массмедиа в КНР по-прежнему сохраняет отно-
сительно высокие темпы и стабильные положи-
тельные тенденции развития с общим объемом 
производства 2262,54 млрд юаней в год и го-
довым темпом прироста 7,95% [1]. Движимая 
новыми технологиями медиаиндустрия Китая 
прогрессирует во всем, демонстрируя конку-
рентные преимущества. Однако это не было бы 
возможно без высокого качества медиакон-
тента, которое обеспечивает китайская журна-
листика, и в первую очередь, экономическая.  

С давлением и сложностями работы на не-
стабильных современных рынках сталкиваются 
многие отрасли экономики. Но сохранение 
«спокойной» стратегической решимости в пе-
риод быстрых изменений является фундамен-
тальной силой для планирования, в том числе и 
для развития средств массовой информации.  

«Китайская медиаиндустрия пережива-
ет самые “Великие перемены” за сто лет». 
После 19-го Национального съезда Коммуни-
стической партии Китая (КПК) Генеральный 
секретарь Си Цзиньпин неоднократно отмечал, 
что «сегодня мир переживает большие пере-
мены, которых не было уже сто лет» [2]. Это важ-
ное суждение, выдвинутое руководством пар-
тии на основе общей стратегической ситуации 
великого обновления китайской нации, осно-
вано на научном понимании тенденций глобаль-
ного развития и глубоком понимании измене-
ний в структуре мировой экономики и политики. 
Китайская медиаиндустрия также должна быть 
рассмотрена и изучена с этой точки зрения, а 
специализированные деловые СМИ и экономи-
ческая журналистика должны найти свое место 
в этих процессах. 

Медиаиндустрии Китая суждено развивать-
ся в условиях перемен. За 45 лет реформ и от-
крытости Китай постепенно ускорил темпы сво-
его «подключения» к процессам глобализации и 
всесторонне укрепил свою всеобъемлющую наци-
ональную мощь. Китайская экономика стала 
второй в мире по величине валового продукта в 
номинальном исчислении [3]. Быстрое экономи-
ческое развитие КНР и глобальные инновацион-
ные прорывы в области научно-технических ис-
следований и разработок привлекли широкое 
внимание. Сегодня мир вошел в период великих 
изменений. Один из его признаков – порядок 
распространения информации, в котором доми-

нирует интернет нового поколения, тоже пере-
живает «великую трансформацию», хотя уста-
новился такой порядок не так давно. Посте-
пенно создаются новые основы развития медиа-
индустрии, в которой роль деловых СМИ очень 
значимая.  

Чем быстрее развивается экономика, тем 
больше аудитория обращает внимание на эконо-
мические СМИ. Для Китая это по традиции га-
зеты, отражающие экономическую политику и 
явления экономической жизни. Качественные фи-
нансово-экономические новости могут помочь 
читателям понять экономические процессы и фе-
номены и принимать инвестиционные решения 
как на уровне домашнего хозяйства, так и на 
уровне министерства и корпорации.  

Основная часть. Историю развития эконо-
мических газет Китая можно разделить на че-
тыре этапа: 1) период после объявления поли-
тики реформ и открытости; 2) 1990-е гг.; 
3) начало XXI в.; 4) период после 2015 г. (этот 
год стал поворотным моментом развития печат-
ных СМИ в Китае).  

В данной статье в качестве объекта исследова-
ния рассматриваются газеты, характерные для 
каждого периода, отражающие историю развития 
и трансформации печатных СМИ за годы реформ.  

При изучении развития сектора печатных 
экономических и деловых СМИ Китая были 
применены общенаучные методы анализа и син-
теза, дедукции и индукции, а также информа-
тивно-целевой анализ документов, историко-ти-
пологический метод, сравнительный анализ. 
Была поставлена и решена задача реконструк-
ции диахронического процесса развития: с од-
ной стороны, экономических газет деловой и 
финансовой тематики, с другой – институтов 
рыночной экономики с китайской спецификой, 
которыми сопровождались последовательные 
этапы реформ и модернизации. 

Потребность в экономических СМИ в 
условиях реформ. Не менее 45 лет, с 1978 г. в 
Китае реализуется политика реформ и открыто-
сти. За эти десятилетия страна прошла через 
фундаментальные изменения. Как и вся медиа-
индустрия, китайские экономические СМИ, ко-
торые родились в результате политики реформ 
и открытости, также прошли многолетний путь 
и сыграли важную роль в информационной по-
литике государства, процессах социальной ком-
муникации в стране. Факты показывают, что 
всякий раз, когда реформы в Китае выходят на 
новый уровень, это вызывает новые явления и 
инновации как технологические и организаци-
онные, так и содержательные в медиасфере, в 
том числе в экономических СМИ. 

В эпоху плановой экономики государство 
доминировало во всех аспектах экономической 
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жизни. Каждый отдельный член общества и 
даже некоторые учреждения либо организации 
не имели права участвовать в ней как экономи-
ческие агенты, как самостоятельные субъекты 
хозяйствования. За период от создания КНР до 
конца 70-х гг. XX в. в Пекине издавалось не бо-
лее 10 общенациональных газет и журналов эко-
номической тематики, таких как «Дагун бао», 
«Финансы Китая», «Экономические исследова-
ния», «Внешняя торговля Китая» [4, с. 47]. 

Однако в 1980-х гг. экономическая актив-
ность резко возросла, а реформа экономики 
стала главной задачей государственной деятель-
ности и партийной работы, а также центральной 
темой для обсуждения в обществе. Использова-
ние личной инициативы, применение элементов 
рыночной экономики для решения насущных 
проблем народного хозяйства доказали, что лич-
ные интересы неразрывно связаны с вопросами 
экономического развития всей страны и с основ-
ными направлениями реформирования эконо-
мической системы.  

Впервые сычуаньский народный афоризм 
«не важно, какого цвета кошка, если она может 
ловить мышей – это хорошая кошка» Дэн Сяо-
пин процитировал 7 июля 1962 г. в статье «Как 
восстановить сельскохозяйственное производ-
ство», вошедшей в первый том сборника «Из-
бранные произведения Дэн Сяопина». Спустя 
годы, уже после культурной революции этот 
афоризм стал неофициальным девизом, под ко-
торым были начаты и проводились модерниза-
ция и экономические реформы. В 1978 г., после 
Третьего пленума ЦК КПК одиннадцатого со-
зыва, Дэн Сяопин многократно развивал «тео-
рию черной кошки и белой кошки», подчерки-
вая прагматический дух реформ, желая сделать 
экономический рост главной движущей силой 
обновления Китая, поставить экономическое 
строительство во главу угла. 

С одной стороны, необходимо использовать 
СМИ, чтобы помочь согражданам понять новые 
меры по реформированию страны и почерпнуть 
новую информацию о решениях руководства 
и опыте хозяйственной работы на местах, с дру-
гой – для решения новых проблем, вызванных 
реформой, руководство также нуждается в СМИ 
для своевременного освещения, получения ин-
формации о происходящем и корректировки 
своих действий. Социальная среда этого пери-
ода способствовала возрождению и созданию 
большого количества экономических газет, и та-
кие издания стали знаковыми медиапродуктами 
данного периода, его символами. 

Со вступлением КНР в ВТО изменения в 
международной экономической среде и влияние 
международных норм торговли и индустриального 

развития на экономику Китая становятся все 
более значительными. В этой ситуации сограж-
дане, проявляющие частную инициативу, нашли 
новые способы понимания общества и осмысле-
ния проблем, чтобы создать новую информацион-
ную основу для своей экономической деятельности. 
Поиск богатства, выгоды перестал быть предосу-
дительным, ведь он в конечном итоге делал богаче 
страну, а не только человека и его семью. Однако 
экономическая пресса старшего поколения, при-
выкшая интерпретировать экономические явле-
ния и экономическое поведение в рыночной эко-
номике с политической точки зрения, все еще 
«задерживалась» в разработке национальной эко-
номической политики и анализе макроэкономиче-
ских явлений [5]. Это не могло удовлетворить рас-
тущий спрос аудитории на макроэкономическую 
и финансовую информацию, на примеры из обла-
сти микроэкономики, из опыта работы предприя-
тий, включая свободные экономические зоны. 
Также не удовлетворялись потребности отдель-
ных отраслей, в том числе новых отраслей про-
мышленности. Это положило начало созданию 
экономических газет нового типа с учетом новых 
запросов аудитории в информации и аналитиче-
ских материалах.  

Возвращение китайской экономической 
журналистики в 1978–1990 гг. Первая профес-
сиональная экономическая газета после «Куль-
турной революции» появилась в 1978 г. (рис. 1). 
Она вышла 4 июля 1978 г. и называлась «Финан-
сово-торговый фронт» [6]. 

 

 

а   б   в 

Рис. 1. Первая специализированная экономическая  
газета Китая после «Культурной революции»:  

а – первый пробный номер газеты «Финансово-торговый 
фронт», 1978 г.; б – первый официальный номер газеты 
«Финансово-торговый фронт», 4 июля 1978 г.; в – газета 

«Финансово-торговый фронт» после смены названия  
на «Китайские финансовые и торговые новости»,  

2 июня 1981 г. 
 
Большинство редакторов и репортеров, учас-

твовавших в создании ее, были бывшими со-
трудниками редакции пекинской «Дагун бао». 
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В то время «Финансово-торговый фронт» был га-
зетой финансово-торгового ведомства при Госу-
дарственном совете КНР. В 1981 г. «Финансово-
торговый фронт» переименовали в «Китайские 
финансовые и торговые новости». В 1983 г. на ее 
базе была вновь создана «Экономическая еже-
дневная газета», учредителем которой был Госу-
дарственный совет КНР, т. е. правительство. Она 
стала одной из четырех основных газет централь-
ного уровня наряду с «Жэньминь жибао», «Гу-
анмин жибао» и «Газетой Народно-освободи-
тельной армии Китая». Именно в 1980-х гг. «Эко-
номическая ежедневная газета» достигла своего 
расцвета, ее тираж составлял 1,9 млн экз. [6]. 

В октябре 1979 г. редакция «Жэньминь жи-
бао» основала газету «Рынок». Целью ее созда-
ния стало не комментирование, не анализ и про-
паганда ориентиров и задач деятельности, а ин-
формирование, новости и репортажи о ситуации 
на рынке. В газете не было длинных текстов: 
обычно 200–300 слов. «Новости из ста симво-
лов» публиковались на первой странице или по-
давались в заголовках. Было время, когда тираж 
«Рынка» превышал 800 000 экз.  

К началу 1980-х гг. число экономических га-
зет в Китае увеличилось до трех. Помимо «Фи-
нансово-торгового фронта», это были «Рынок» 
и «Экономическая жизнь». «Экономическая 
жизнь» – региональная, местная газета г. Хан-
чжоу. После выхода в свет первых номеров га-
зеты «Рынок» последовал мощный отклик и 
всплеск интереса к экономической теме во всех 
слоях общества. В связи с этим издание «Чжэ-
цзян Ханчжоу жибао» учредило первую провин-
циальную (региональную) экономическую га-
зету в материковом Китае [7]. 

Основанная в июне 1980 г. газета «Всемир-
ный экономический вестник» стала первым из-
данием, совместно учрежденным центральным 
правительством и академическими институтами. 
Такой совместный проект появился впервые в 
условиях КНР. Газета занимает важное место в 
истории не только китайской деловой журнали-
стики, но и экономической науки и финансовой 
сферы. Ее позиционирование учитывало реаль-
ные потребности экономической реформы и ре-
ализацию плана четырех модернизаций, четы-
рех основных реформ в Китае. Газета была при-
звана сообщать об успешном или неудачном 
опыте внешнеэкономической деятельности, зна-
комить с экономической ситуацией и развитием 
различных стран, анализировать изменения в 
мировой экономике. Отдельное значение прида-
валось популяризации экономических знаний и 
мирового опыта, включая академическую науку. 
Находилось место для новостей на разные темы 
со всего мира, что делало газету особо интерес-
ной. «Всемирный экономический вестник» – 

неизгладимая и памятная страница в истории 
китайских экономических СМИ. Повышая у чи-
тателей уровень экономической культуры и зна-
ний, воспитывая приверженность здравому смы-
слу, издание позволило широким кругам читате-
лей многое узнать о мировой экономике. В 1989 г. 
«Всемирный экономический вестник» прекра-
тил свой выпуск [8].  

В первые месяцы проведения курса ре-
форм и открытости экономические газеты Китая 
выпускались под руководством правительства. 
Но благодаря успеху «Экономической ежеднев-
ной газеты» местные органы власти также после-
довали примеру центра, полагаясь на поддержку 
сверху в создании деловой прессы, формируя по 
всей стране систему «общеэкономических» га-
зет. В итоге с 1980 по 1985 г. в стране издавалось 
107 газет, специализированных на экономиче-
ской тематике [9]. 

Однако прямая мотивация этих изданий ис-
ходила не от рынка, они не были коммерче-
скими проектами и поэтому в процессе продви-
жения к рыночной медиасреде возникло много 
новых проблем. 

Переходный этап: китайские экономиче-
ские газеты в 1990-х гг. С началом становления 
социалистической рыночной экономики и одно-
значным подтверждением курса на реформы, на 
рыночный социализм с китайской спецификой 
были выдвинуты новые предложения по ре-
форме СМИ. В этот период были окончательно 
признаны товарные атрибуты СМИ и понима-
ние массмедиа как бизнеса. Появление такой 
концепции проложило путь для развития медиа-
индустрии. 

Осенью 1989 г. появилась первая по-настоя-
щему современная деловая газета в материковом 
Китае – “China Business Times”. Она вошла в ис-
торию как одна из «новых газет» 1990-х гг., 
настоящий рупор политики реформ и открытости. 
После исторической инспекционной поездки на 
юг Китая товарища Дэн Сяопина в 1992 г. 
именно газета “China Business Times” взяла на 
себя ведущую роль в распространении и интер-
претации речи Дэн Сяопина о поездке, в ходе ко-
торой был заявлен курс на рыночную экономику.  

В те годы данная газета была основным эко-
номическим СМИ и единственным непартий-
ным изданием, которое освещало экономиче-
ские события. Философия и миссия издания 
были очень простые: «Вместо того, чтобы быть 
газетой-официозом, мы должны быть комплекс-
ной, многопрофильной газетой» [10]. Когда Пи-
тер Кейн, генеральный директор компании «Доу 
Джонс», посетил Китай в 1993 г., он произнес 
фразу: «В Соединенных Штатах “Wall Street 
Journal”, в Соединенном Королевстве “Financial 
Times”, а в Китае “China Business Times” [11]. 
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Формируя свой контент, эта газета выраба-
тывает типичный стандарт делового издания: при 
создании материалов выступает не в качестве 
наставника или пропагандиста, а как поставщик 
информации и анализа с целью обслуживания 
промышленных и коммерческих предприятий. 
С одной стороны, здесь уделяется внимание 
экономической отчетности с точки зрения со-
держания, авторы и эксперты выступают как 
консультанты, объясняют, что делать и как 
быть, фокусируются на распространении прак-
тических экономических знаний и навыков, на 
прецедентных случаях (рыночные тенденции, 
рыночные индексы, маркетинговые практики). 
С другой стороны, создается сбалансированный 
анализ и прогноз политико-экономической си-
туации, который не скован формальными рам-
ками жанров и стилей, но все равно являет собой 
единство максимально полезного и интересного 
содержания и стилистически выверенного соче-
тания медиатекста и его оформления. Такое 
единство содержания и формы делает привле-
кательным для читателя сочетание анализа и 
комментариев с предоставлением новостей. 
Справочные материалы работают на то, чтобы 
показать детали событий и процессов, раскры-
вать причины и следствия происходящего, 
четко объяснять их. Неопределенность вещей 
при этом устраняется в наибольшей степени за 
счет полноты фактов, информационной насы-
щенности контента [12]. 

На рубеже 1980-х и 1990-х гг. в материковой 
части Китая возник и бурно начал развиваться 
рынок капитала. Появились ценные бумаги и 
фондовые рынки, создавались биржи. Парал-
лельно в начале 1990-х гг. в появился ряд фи-
нансовых СМИ. Важную роль в этом процессе 
сыграл «Объединенный офис исследования и 
проектирования фондовых бирж», созданный в 
марте 1989 г. Он участвовал в проектировании и 
строительстве двух бирж в Шанхае и Шэнь-
чжэне, но занимался не только строительством 
бирж, а в целом развитием биржевого сектора. 
Поэтому в декабре 1991 г. офис был переимено-
ван в «Китайский исследовательский центр 
рынка ценных бумаг». В 1992 г. центр основал 
первый в Китае профессиональный еженедель-
ник по ценным бумагам – «Еженедельник фон-
дового рынка». С тех пор один за другим были 
созданы «Шанхайские новости ценных бумаг», 
«Китайские новости ценных бумаг» и «Время 
ценных бумаг». Эти финансовые СМИ, которые 
в основном сообщают о ситуации на рынках ка-
питала и компаниях, котирующихся на бирже, 
изменили структуру информационного поля и 
деловых СМИ в Китае. 

Инспекционная поездка товарища Дэн Сяо-
пина на юг в 1992 г. значительно стимулировала 

бурный рост рыночной экономики и, как след-
ствие, развитие китайских финансовых медиа. 
Характерен пример такого авторитетного изда-
ния как «Бизнес в Китае», газеты, которая 
внесла свой весомый вклад в рыночное позици-
онирование китайских экономических СМИ 
в 1990-х гг. Это был поворотный момент в раз-
витии китайских медиа и четкое подтверждение 
их трансформации, перехода от плановой эконо-
мики к рыночной. «Бизнес в Китае» стал успеш-
ной моделью такой трансформации в китайской 
газетной индустрии [13]. 

Ее редакция начинает функционировать как 
бизнес, как фирма массмедиа. В то же время она 
своим медиаконтентом, своим обновленным со-
держанием побудила медийную отрасль и ки-
тайскую журналистику к более глубокому ана-
лизу и осмыслению процессов на фондовом и 
финансовом рынках, а также и на рынке СМИ. 
Таким образом, развитие китайских деловых и 
финансовых медиа вступило в новый этап. 

Экономические СМИ Китая переживают 
бум в новом столетии. В 1998 г. основание 
журнала «Цайцзин» имело большое значение для 
развития китайской журналистики [14]. Пред-
шественником «Цайцзин» был «Еженедельник 
рынка ценных бумаг». В октябре 2000 г. «Цай-
цзин» начал выходить не как приложение к нему, 
а как самостоятельное издание.  

В 2001 г. в журнале одна за другой была вы-
пущена серия материалов-«хэдлайнеров», чтобы 
укрепить позиции в освещении проблематики 
рынка капитала и выйти на ведущую роль в оте-
чественной аналитической деловой журнали-
стике. В 2002 г. «Цайцзин» был преобразован в 
журнал, выходящий раз в полгода. Однако 2003  г. 
стал ключевым этапом в истории издания. Как 
первое СМИ, которое сообщило правду и опуб-
ликовало компетентный анализ о разрушитель-
ных последствиях «атипичной пневмонии», 
оно было номинировано на «Международную 
премию журналистских расследований 2003 го-
да» [14]. Такое признание за непрофильный 
контент, за серию материалов-расследований 
об атипичной пневмонии означало, что журнал 
«Цайцзин», хотя и оставался деловым, финансо-
вым СМИ, стал важной силой в освещении по-
литической, экономической и социальной тема-
тики в Китае, расширяя свое общественное слу-
жение и влияние. 

1 января 2001 г. официально вышел первый 
номер издания «Бизнес-вестник XXI века». Эта га-
зета была дочерним проектом «Южного ежене-
дельника», крупнейшей по тиражу еженедель-
ной газеты Китая. «Южный еженедельник» 
всегда выступал от имени трудящихся и соци-
ально незащищенных групп населения. Поэто-
му «Бизнес-вестник XXI века» был основан с 
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концепцией «сердца для мира и жизни для лю-
дей». Новое издание стало не просто деловой 
газетой, оно имеет макроэкономическое, поли-
тико-экономическое видение, затрагивает со-
циально значимые темы. Расследования и кри-
тические репортажи были и остаются важными 
направлениями в контенте. К 2008 г. газета 
стала ежедневной, выходящей непрерывно с по-
недельника по пятницу. «Серия газет 21», ме-
диакомпания, консолидированная вокруг этой 
редакции, также владела изданиями «Ежене-
дельник Финансы», «Деловые поездки», «Меж-
дународный предприниматель» и другими СМИ, 
стала одной из самых крупных по своим мас-
штабам и влиятельных групп деловых СМИ не 
только в Китае, но и в мире [15]. 

В 2003 г. с одобрения Государственного 
управления радио, кино и телевидения финансо-
вый канал Шанхай ТВ и Восточное радио и те-
левидение объединили свои капиталы в медиа-
компании «Первые шанхайские финансовые 
СМИ», а в 2004 г. эта компания возглавила со-
здание «Первого финансового еженедельника», 
организованного совместно с «Гуанчжоуской 
ежедневной газетой» и «Пекинской молодеж-
ной газетой». «Первый финансовый еженедель-
ник» был официально выпущен в 2008 г. воз-
никло первое медиаобъединение, полностью 
специализированное на финансовой и деловой 
тематике. Оно объединило СМИ разных типов, 
такие как телевизионные каналы, радиостанции 
и радиопрограммы, ежедневные газеты, ежене-
дельные журналы, веб-сайты. 

Рекламный рынок в деловой прессе в этот 
период быстро рос. Согласно статистике, объем 
рекламы, размещенной в деловых и финансо-

вых газетах и журналах, в 2001 г. составил 
1,393 млрд долл. но уже к 2004 г. он достиг 
2,958 млрд долл. [16, с. 85]. В то время как коли-
чество изданий существенно не увеличилось, 
приходящаяся на них доля рынка рекламы зна-
чительно возросла. Полагаем, это изменение до-
казывает, что развитие китайских деловых ме-
диа вступило в стадию повышения конкуренто-
способности и усиления влияния. 

Что касается экономических газет, то их ли-
дирующие позиции в системе СМИ, их статус 
мейнстрима неизбежны с учетом динамики эко-
номического роста Китая. С одной стороны, это 
отражается в их общественном служении, сле-
довании высокому чувству ответственности за 
страну и судьбу нации и активном реагировании 
на политику руководства. С другой стороны, 
глубина выражения экономических интересов в 
этих СМИ привлекает внимание всего общества, 
и большинству других изданий трудно дости-
гать такого уровня серьезности и глубины ана-
лиза при способности популярно изложить суть 
дела. Поэтому эти медиа, на наш взгляд, пре-
имущественно можно отнести к сегменту каче-
ственной прессы. 

Интернет ускоряет медиаконвергенцию: 
новые возможности и проблемы экономиче-
ской журналистики. С быстрым социально-
экономическим развитием Китая, прогрессом 
компьютерных и сетевых технологий появление 
новых медиа, таких как WeChat, Weibo и корот-
ких онлайн-видео, оказало огромное влияние на 
традиционные СМИ. Это особенно заметно в из-
менении количества печатных СМИ (на при-
мере экономических изданий) и рыночной доли 
рекламы в печатных СМИ (см. рис. 2 и 3).  

Рис. 2. Динамика форматов китайских экономических СМИ (количество экономических газет  
и СМИ остальных видов) 
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Рис. 3. Динамика долей в общем объеме рекламы в китайских медиа печатных СМИ,  
традиционных СМИ (кроме печатных) и интернет-СМИ (в процентах) 

Серьезным вызовом для традиционных СМИ 
также стала пандемия коронавируса. В ответ на 
такие воздействия и риски медиа, как традици-
онные, так и выходящие онлайн, пошли по пути 
интеграции, развивая конвергенцию, чтобы из-
бежать постепенной маргинализации в условиях 
интернет-коммуникации. 

Реальность такова, что новые медиа стали 
основным каналом и носителем распростране-
ния информации, идеологии и культурной ра-
боты. Согласно 49-му Статистическому отчету 
о развитии интернета в Китае, по состоянию на 
декабрь 2021 г. количество пользователей он-
лайн-новостей в Китае достигло 771 млн человек, 
что на 28,35 млн больше, чем в декабре 2020 г. 
Это составляет 74,7% от общего числа пользо-
вателей по стране [17]. Традиционные СМИ 
должны продолжать внедрять инновации, ста-
новиться цифровыми, чтобы справиться с воз-
действием новых медиа и адаптироваться к из-
менениям в медиапотреблении. Столкнувшись  
с такой ситуацией в медиасфере, традиционные 
деловые СМИ также должны адаптироваться к 
изменениям в коммуникационной среде, чтобы 
повысить свою способность выживать, ориенти-
руясь на рынок. 

1. Удовлетворение потребностей аудито-
рии – единственный способ для СМИ осознать 
свою собственную ценность. Менеджеры и жур-
налисты экономических и деловых СМИ дол-
жны четко осознавать важность практической 

полезности новостных медиапродуктов эконо-
мической тематики. Значит, стоит разработать 
концепцию коммуникации, ориентированную 
на пользователя, усилить в ней социальную 
значимость, «практичность» экономической ин-
формации.  

2. Создание мобильной коммуникационной 
интернет-платформы и расширение сферы об-
щения с помощью социальных сетей и мессен-
джеров. Мобильный интернет стал самой дина-
мичной коммуникационной платформой. Эконо-
мические СМИ также должны адаптироваться к 
такой тенденции: подчеркивать роль пользова-
телей в процессе распространения, расширять 
сферу распространения экономической инфор-
мации, усиливать свое влияние в киберпро-
странстве. 

При цифровой трансформации традиционных 
СМИ крайне важно ставить пользователей в центр 
внимания и подключаться к многочисленным 
платформам публикации новостей. Сегодня дают 
результат интеграция методов репрезентации ме-
диаконтента, привлечение пользователей к уча-
стию в производстве и распространении новостей, 
к разработке высококачественного контента. Изу-
чение потребностей и предпочтений аудитории и 
опора на интернет-мышление помогут деловым и 
финансовым СМИ создавать качественный кон-
курентоспособный медиапродукт об экономике и 
задействовать эффективную коммуникационную 
платформу [18, с. 46]. 
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Заключение. Энергичное развитие эконо-
мики Китая на протяжении уже более четырех де-
сятилетий обеспечило богатый материал и воз-
можности для экономической журналистики. 
По сравнению с публикациями о текущих собы-
тиях, политике и социальном развитии, матери-
алы о финансах и экономике менее регламентиро-
ваны, имеют больше пространства для анализа и 
обычно более насыщены фактами. Это делает об-
щее развитие экономической журналистики и ее 
уровень в Китае более высокими, чем в других 
направлениях журналистской деятельности. 

Интенсивный экономический рост в КНР и 
проведение рыночных реформ обеспечили па-
раллельное развитие сначала общеэкономиче-
ских, а затем узконаправленных деловых и фи-
нансовых медиапроектов. Они обычно позицио-
нировались как качественные СМИ. Этот процесс 
сопровождался созданием медиаиндустрии и 
технологическим прогрессом за счет цифровых 
и сетевых технологий, которые привели к кон-
вергенции и развитию новых медиа. Но в разви-
тии деловых и финансовых СМИ за последние 
45 лет все еще можно увидеть различие между 
двумя типами массмедиа в Китае. С одной сто-
роны, политические и экономические инте-
грированные, конвергентные СМИ, которые вы-

пускаются центральными ведомствами и комис-
сиями или центральными медиаобъединениями, 
такими как Информационное агентство «Синь-
хуа» и газета «Жэньминь жибао», а с другой сто-
роны – СМИ, «ориентированные на рынок», ко-
торые управляются исследовательскими инсти-
тутами, местными властями или же являются 
частными медиакомпаниями. Число и тех, и 
других продолжает расти, но темпы роста по-
следних значительно выше, что в большей сте-
пени соответствует спросу общественности на 
экономическую журналистику. 

Начиная с 1990-х гг. деловые и финансовые 
СМИ были самой быстрорастущей областью ки-
тайской журналистики. В поисках причины 
этого мы выдвигаем тезис о том, что в нацио-
нальных условиях Китая развитие экономиче-
ской журналистики имеет особые преимуще-
ства, не имеющие аналогов в других областях 
медиасферы. Деятельность медиа, отражающих 
экономическую тематику, в Китае стала направ-
лением, в котором журналистский профессио-
нализм реализуется наиболее полно, а требо-
вания к медиаконтенту, включенные в редак-
ционные стандарты, формируют его высокое 
качество. Доказательства этого тезиса – задача 
нашего дальнейшего исследования. 
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