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ния утверждать, что в настоящее время медиарынок Китая находится на этапе технологической 
конвергенции, а технология 5G дает импульс для развития медиаконвергенции и появления новых 
медийных форматов. В статье рассмотрено, как появление других новых технологий, таких как 
AR, VR и большие данные, ускоряет процесс медиаконвергенции и изменяет структуру и фор-
маты традиционного медиарынка Китая. Автор статьи анализирует особенности китайского 
рынка короткого видео, характеризует его современное состояние, выявляет новые модели пред-
ставления контента, такие как «короткое видео + прямой эфир», «короткое видео + образование», 
«короткое видео + игры» и т. д. Делает акцент на том, что короткие видео в Китае являются самым 
популярным форматом для китайских пользователей, а также средством распространения соци-
ально значимой информации и могут быть эффективным инструментом интеграции общества.  

Ключевые слова: медиарынок Китая, медиаконвергенция, короткое видео, новые техноло-
гии, СМИ, цифровые платформы. 

Для цитирования: Жэнь И. Тенденции развития медиарынка Китая под влиянием новых тех-
нологий // Труды БГТУ. Сер. 4, Принт- и медиатехнологии. 2023. № 1 (267). С. 52–59. DOI: 
10.52065/2520-6729-2023-267-1-8. 

Zhen Yi 
Belarusian State University 

CHINA MEDIA MARKET DEVELOPMENT TRENDS 
UNDER THE INFLUENCE OF NEW TECHNOLOGIES 

The article presents an analysis of the Chinese media market under the influence of new technologies. 
The author defines and characterizes the main trends in the development of the Chinese media market – 
media convergence and the rapid development of a short video. An analysis of the current state of media 
convergence suggests that the Chinese media market is currently at the stage of technological 
convergence, and 5G technology gives impetus to the development of media convergence and the 
emergence of new formats of media products. The article examines how the emergence of other new 
technologies, such as AR, VR and big data, is accelerating the process of media convergence and 
changing the structure and formats of China’s traditional media market. The author of the article reveals 
the features of the Chinese short video market, characterizes its current state, reveals new content 
presentation models, such as “short video + live broadcast”, “short video + education”, “short video + 
+ games”, etc. The author makes emphasis on the fact that short videos in China are the most popular 
format for Chinese users, as well as a means of disseminating socially significant information and can be 
an effective tool for integrating society. 

Keywords: media market of China, media integration, short videos, new technologies, massmedia, 
digital platforms. 

For citation: Zhen Yi. China media market development trends under the influence of new 
technologies. Proceedings of BSTU, issue 4, Print- and Mediatechnologies, 2023, no. 1 (267), pp. 52–59. 
DOI: 10.52065/2520-6729-2023-267-1-8 (In Russian). 
 

Введение. Диверсификация каналов и спосо-
бов медиакоммуникации – одна из причин того, 
что традиционным СМИ все труднее удовлетво-
рять потребности аудитории и выдерживать кон-
куренцию с новыми медиа. Устойчивый рост 
рынка цифровых платформ доказывают цифры: 
на декабрь 2020 г. количество пользователей 

интернета в Китае достигло 989 млн, количество 
пользователей мобильных телефонов – 986 млн, 
а уровень проникновения интернета в стране со-
ставил 70,4% [1]. В 2019 г. количество пользова-
телей интернета в Китае выросло до 901 млн, 
в 2018 г. – 725 млн. С 2018 по 2020 г. количе-
ство пользователей интернета увеличилось на 
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264 млн человек. Вынужденная трансформация 
традиционных СМИ на китайском медиарынке 
обусловила процесс медиаконвергенции, в основе 
которого технологические инновации и сущест-
венные изменения в создании, распространении и 
потреблении контента для массовой аудитории. 

Понятие «конвергенция» (от лат. converge) 
означает процесс сближения, схождения (в раз-
ном смысле), компромиссов. Данный термин 
является междисциплинарным, используется в 
естественных и гуманитарных науках, что дает 
основания для выделения разных форм конвер-
генции. В последние годы медиаконвергенция и 
процессы, связанные с конвергенцией в сфере 
производства информации, являются актуаль-
ными и востребованными направлениями иссле-
дований.  

Российский ученый Баранова Е. А. опреде-
ляет медиаконвергенцию как «процесс в совре-
менной медиаиндустрии, начавшийся во вто-
рой половине 1990-х гг., в то время, когда СМИ 
стали создавать свои интернет-версии; он связан 
с техническими достижениями в области пере-
дачи и хранения информации» [2, с. 17]. Ученый 
Юферева А. С., обобщая исследовательские 
мнения, полагает, что конвергенция есть «раз-
мывание границ между медиа как средствами 
обоюдной коммуникации, такими как телефон, 
почта, телеграф и такими средствами массовой 
коммуникации, как пресса, радио и телевиде-
ние» [3, с. 82]. Другими словами, «конверген-
ция подразумевает соединение и объединение в 
одном издании разных способов донесения 
контента до потребителя, т. е. появление гипе-
ризданий, включающих различные комбина-
ции: газета + интернет, телевидение + газета + 
+ интернет и т. п.» [3, с. 88].  

Китайские ученые разделяют концепцию ме-
диаконвергенции на два направления. В узком 
смысле конвергенция СМИ означает, что, исполь-
зуя новые технологии, газеты, радио и телевиде-
ние движутся к интеграции форм и содержания 
сообщений. В широком смысле медиаконвер-
генция включает в себя не только техническую  
медиаконвергенцию, но и экономическую. С од-
ной стороны, это означает организационную 
интеграцию (organizational convergence) и вклю-
чает внутреннюю тактическую интеграцию 
медиапредприятий путем реорганизации внут-
ренней структуры и ресурсов для достижения ин-
тегрированного производства, продвижения и 
эксплуатации контента. С другой стороны, это 
значит рыночную интеграцию (market conver-
gence) и проявляется в том, что медиакомпании, 
изначально принадлежавшие к разным отрас-
лям, объединяются для совместного развития 
[4, с. 39].  

Например, 31 марта 2014 г. Шанхайская 
культурная кинотелевизионная группа объеди-
нилась с компанией Шанхайское радио и теле-
видение и стала новой компанией с рыночной 
капитализацией более 84 млрд.  

В контексте статьи будем рассматривать ме-
диаконвергенцию в широком смысле, предпола-
гая, что различные платформы создания массо-
вой информации – телевидение, радио, короткое 
видео и т. д., – интегрируются, проводят реорга-
низацию для совместного эффективного произ-
водства и распространения контента.  

Процессы медиаконвергенции и новые тен-
денции, которые они формируют, находятся в 
поле исследовательского внимания ученых Ки-
тая с 2002 г. Так, работы ученого Сюй Чжицян 
посвящены характеристике нового стиля медиа-
конвергенции в Китае, анализу влияния новых 
технологий на медиаконвергенцию. По мнению 
исследователя, «медиаконвергенция в Китае всту-
пает в период интеллектуальных медиа, осно-
ванных на модели “интеллект+”» [5, с. 40]. Ис-
следовательница Сюй Лэй, размышляя, как ме-
диаконвергенция стимулируется технологией 
5G, пишет: «Технология 5G способствовала сли-
янию интернета и интернета вещей, создав новую 
экологическую среду для конвергенции медиа» 
[4, с. 39]. Ученый Хуан Чусинь, оценивая теку-
щее состояние центральных и местных СМИ  
Китая, полагает, что медиаконвергенция дала 
новый импульс для развития медиарынка Ки-
тая [6].  

Учитывая тотальные и стремительные транс-
формации, которые характерны для медиарын-
ка Китая, фиксируя их существенное влияние 
на развитие мировой медийной сферы, нам ви-
дится актуальным проанализировать практику 
средств массовой информации Китая по внед-
рению новых технологий и обозначить домини-
рующие тенденции развития китайского меди-
арынка.  

Материалы и методы исследования. Ме-
тодология настоящей статьи основывается на 
анализе академических источников по теме иссле-
дования и вторичных социологических данных, 
опубликованных в отчете “Media Blue Book: от-
чет о развитии медиаиндустрии Китая 2021” [7]. 
Данный отчет описывает текущее состояние ме-
диаиндустрии в Китае, прогнозирует тенденции 
развития китайского медиарынка, предоставля-
ет актуальную статистику изменений числа поль-
зователей традиционных СМИ, таких как га-
зеты, радио и журналы, а также новых медиа и 
мобильных приложений в Китае за последние 
пять лет. 

Основная часть. Текущее состояние китай-
ского медиарынка выглядит следующим образом:  
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– наблюдается устойчивый рост доходов 
медиаиндустрии Китая (в 2019 г. доход соста-
вил 22 900 млрд юаней; в 2020 г. – 25 229,7 млрд 
юаней); 

 – в 2021 г. телевидение и социальные медиа 
обладали самой большой аудиторией и самым 
высоким уровнем вовлеченности в стране (со-
гласно отчету China TV Sofar Media Research 
(CSM), в 2020 г. число зрителей, которые чаще 
смотрят телевизор, увеличилось, так же, как и 
молодежная телеаудитория. «Среднее ежеднев-
ное время просмотра телепрограмм семьями в 
Китае составляет 5,85 ч в 2020 г., а в 2021 г. – 
5,83 ч, что на 12,3% больше, чем в 2019 г. Уве-
личение времени просмотра в 2020 г. эксперты 
объясняют эпидемией коронавируса, необходи-
мостью соблюдать карантин и нахождения боль-
шого количества людей дома» [8];  

– растут показатели охвата социальных ме-
диа, пользователи проводят в социальных сетях 
до 2 ч в сутки, при этом ежемесячно мобильные 
социальные приложения посещают 1,04 млрд 
человек. Среднестатистический китаец откры-
вает приложение WeChat 14,5 раз в день, при 
этом WeChat занимает первое место среди всех 
социальных сетей с ежемесячным охватом 97% 
всего населения страны. Ежемесячный показа-
тель охвата прямых трансляций в Weibo усту-
пает только WeChat, составляя около 46% всего 
населения страны;  

– увеличение популярности коротких видео. 
Приложение Douyin продемонстрировало взрыв-
ной рост, увеличившись с 25 до 38% ежемесяч-
ного охвата в прямом эфире с марта по август 
2018 г. 

Обобщение мнений и оценок исследовате-
лей позволяет выделить следующие ключевые 
тенденции развития китайского медиарынка: 
медиаконвергенция; рост популярности корот-
ких видео, что увеличивает медиапотребление 
и влияет на конвергенцию СМИ; большинство 
домохозяйств выбирает «умные» телевизоры; 
фильмы и телесериалы патриотической тема-
тики нравятся все большему числу зрителей; 
увеличение количества телевизионных про-
грамм, пропагандирующих китайскую культу-
ру; возросла популярность спортивных про-
грамм среди зрителей поколения Z (благодаря 
проведению в 2022 г. зимней Олимпиады в Пе-
кине); внимание к защите авторских прав в 
СМИ [9]. 

Так как медиаконвергенция и популярность 
коротких видео связаны с технологическим раз-
витием, мы склонны считать эти две тенденции 
приоритетными для медиарынка Китая и в дан-
ной статье охарактеризуем каждую, взяв за ос-
нову мнения китайских ученых и примеры из 
практики китайских СМИ. 

1. Медиаконвергенция. Согласно «Обзору 
развития новых медиа в Китае в 2019 г.», суще-
ствует три основных этапа медиаконвергенции. 
Первый – это этап «копирования», когда ново-
сти из традиционных СМИ без изменений ко-
пируются / переносятся на новые медиаплат-
формы онлайн. Например, CCTV International, 
запущенный Центральным телевидением Ки-
тая (CCTV) в 1996 г., сначала копировал на сайт 
все новости, которые публиковали в газете. Та-
ким образом, создавалась электронная газета. 
Второй этап – «миграция», когда платформы 
контента и распространения объединяются в 
одну с помощью «клиентских приложений», 
например, Weibo, WeChat, мобильных приложе-
ний и т. д. Так, у Hunan TV есть свое мобильное 
приложение – Mango TV. Оно дает возможность 
пользователям смотреть фильмы, которые уже 
были показаны по телевидению, читать сего-
дняшние новости, художественную литературу, 
узнавать больше об интересных программах 
Hunan TV через рекомендации платформы. 
Третий этап – «конвергенция», которая исполь-
зует маркетинговую стратегию «центральной 
кухни» (от англ. сentral kitchen) – маркетинго-
вая модель / стратегия, суть которой состоит в 
стандартизации производства, проверки, упа-
ковки и доставки контента) для стимулиро- 
вания новых объединений медиа под влияни- 
ем 5G. 

Один из субъектов медиаконвергенции – пе-
чатные СМИ Китая, которые включились в этот 
процесс еще в 1990-х гг. Наиболее типичным 
примером данных технологических преобразо-
ваний является опыт национальной газеты 
«Жэньминь жибао», которая с 2014 г. успешно 
расширила свою издательскую политику, ис-
пользуя платформы социальных сетей Weibo, 
WeChat и Douyin и приняв модель работы «Цен-
тральная кухня». В 2019 г. аккаунт «Жэньминь 
жибао» в Douyin стал первым аккаунтом печат-
ного СМИ в Китае, который набрал более 
100 млн подписчиков. 

Значимым участником процесса медиакон-
вергенции являются также новые медиа, преоб-
разование деятельности которых проявляется в 
слиянии медиатехнологий. По мнению Сюй 
Чжицян, «китайская медиаконвергенция нахо-
дится на этапе технологической конвергенции, в 
последние годы быстрое развитие технологии 
5G эффективно усилило влияние и коммуника-
ционные возможности СМИ и способствовало 
развитию медиаинтеллекта» [5, с. 40]. 5G ста-
ла фундаментальной технологией для медиа-
конвергенции. Она внедряет искусственный 
интеллект, технологии больших данных и об-
лачных вычислений в процесс производства 
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медиаконтента. Это обеспечивает интеллекту-
альный сбор, коллективное производство и точ-
ное распространение медиапродукции. Техно-
логия 4G объединяет текст, звук, изображения, 
короткие видеоролики и многое др. С появле-
нием AR- и VR-новостей изменился тот факт, 
что что для радио был только звук, а для газет – 
только текст. Технология 5G позволяет созда-
вать более насыщенный контент, обеспечивая 
большее ощущение живого, захватывающего 
опыта для пользователей. Поэтому модель “5G+” 
возникла на китайском медиарынке [10]. 

В 2020 г. в связи с коронавирусом был на 
несколько месяцев закрыт для посещения го-
род Ухань, известный также своим цветением 
сакуры весной. «Жэньминь жибао» использо-
вала VR-технологию на сайте «Жэньминь жи-
бао», чтобы позволить людям «насладиться 
сакурой в облаке», что привлекло миллионы 
зрителей. 

С 2021 г. Henan TV создает серию телепро-
грамм о традиционной китайской культуре с ис-
пользованием таких технологий, как 5G+AR, 
5G+360-градусная камера и 5G+3D-моделиро-
вание: «Ночной банкет во дворце Тан», который 
транслировался в эфире телевидения Henan TV 
в программе «Праздник Весны» в 2021 г. В про-
екте, который был создан с помощью техноло-
гии 5G+AR и транслировался на новых медиа-
платформах, группа живых и забавных «дам 
династии Тан» ожила в музее Хэнань, что при-
влекло широкое внимание аудитории онлайн-
платформ. Одно видео «Ночной банкет во дворце 
Тан» набрало более 52 млн просмотров, заняло 
первое место в списке эстрадных шоу Weibo, а 
связанные с ним темы прочитали более 2,5 млрд 
человек [11]. 

В дополнение к технологии 5G импульс для 
медиаконвергенции дают технологии больших 
данных и облачных вычислений. Большие дан-
ные точно «улавливают» предпочтения пользо-
вателей и продвигают релевантные новости 
различным сегментам аудитории. Технология 
искусственного интеллекта (AI) ускоряет кон-
вергенцию СМИ, делая производство новостей 
более быстрым. Например, появление в редак-
ции AI-робота позволяет автоматически отби-
рать и писать новости, рассылать их разным 
аудиториям, отслеживать опубликованный кон-
тент в реальном времени и т. д. Известно, что  
7 ноября 2015 г. информационное агентство 
«Синьхуа» использовало первого робота-репор-
тера под названием Quick Pen Xiao Xin, который 
способен написать новость за 3–5 с [12]. 

Интеграция технологий в различные сферы 
деятельности, развитие интернета и цифровой 
экономики вызывает так называемую транс-

граничную конвергенцию СМИ, когда объедине-
ние разных промышленных ресурсов заставляет 
пересмотреть и расширить границы медиаинду-
стрии. Исследователи отмечают, что «интернет 
объединил предприятия, отдельных людей и фак-
торы производства на широкой платформе ме-
диа, а медиа, в свою очередь, стали оказывать 
непосредственное влияние на институты, орга-
низации, регионы и отрасли, создавая инноваци-
онные формы сотрудничества, расширяя его 
сценарии, приводя креконфигурации отраслей в 
рамках модели «СМИ+», которая стала новой 
моделью СМИ» [13, c. 10].  

Например, «СМИ+туризм» получает широ-
кое применение, а виртуальные туры стано-
вятся обязательной опцией на официальных 
сайтах туристических маршрутов и достопри-
мечательностей. Так, когда в 2010 г. CCTV за-
пустило 12-серийный документальный фильм, 
рассказывающий об истории Запретного го-
рода, для расширения молодежной аудитории 
на сайте Запретного города был «организован» 
виртуальный тур. Пользователи онлайн могли 
прочитать подробную информацию о каждом 
из исторических артефактов на китайском и ан-
глийском языках и поучаствовать в виртуаль-
ной экскурсии. 

Таким образом, можно сделать вывод, что 
развитие китайской медиаинтеграции преодо-
лело этапы копирования и миграции и сейчас 
вступает в этап глубокой интеграции, задача ко-
торого через объединение возможностей новых 
технологий создавать лучший медиапродукт для 
различных сегментов аудитории. 

2. Развитие короткого видео. Согласно 
прогнозным ожиданиям «48-го статистического 
отчета о состоянии развития интернета в Китае», 
к июню 2021 г. число пользователей видео-при-
ложений (короткое видео и длиные видео) в Ки-
тае достигло 944 млн, что на 17,07 млн больше, 
чем в 2020 г., и составило 93,4% всех пользова-
телей интернета. Число пользователей корот-
кого видео составило 888 млн, что на 14,4 млн 
больше, чем в декабре 2020 г., и составило  
87,8% всех пользователей интернета. Поскольку 
в 2020 г. 20,4% пользователей впервые приме-
нили приложение для просмотра коротких ви-
део, этот формат стал вторым по популярности 
веб-приложением после обмена мгновенными 
сообщениями. Пользователи Китая смотрят ко-
роткие видео более 2 ч в течение дня [1]. 

В настоящее время в Китае короткое видео 
продвигают такие платформы, как “Douyin” и 
“Kuaishou”, которые используют более 80% 
китайской онлайн-аудитории. С 2020 г. соци-
альные сети WeChat и Weibo также открыли 
сервисы короткого видео, что в значительной 
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степени способствовало буму на рынке ко-
роткого видео. 

Развитие китайского рынка короткого видео 
характеризуют следующие особенности:  

1) для СМИ Китая короткие видео являются 
средством распространения социально значи-
мой информации, так как СМИ Китая и другие 
источники официальной информации увеличи-
вают свое присутствие в приложениях коротких 
видео. Например, в 2021 г. на платформе Douyin 
зарегистрировано 26 098 официальных аккаун-
тов китайского правительства; многие централь-
ные и местные СМИ открыли свои аккаунты на 
платформах коротких видео [14]. Количество 
подписчиков «Жэньминь жибао» на платформе 
Douyin в 2022 г. составило более 160 млн, на 
платформе публикуют около 5 коротких новост-
ных видеороликов в сутки. Газета People news 
(People.cn) в Douyin имеет 60,99 млн подписчи-
ков и размещает 8–10 коротких новостных ви-
деороликов в сутки; у «Китайской молодежной 
газеты» 29,14 млн подписчиков и публикация 
около 5 коротких новостных видеороликов в 
сутки. На сентябрь 2022 г. CCTV в приложении 
Douyin имело 150 млн подписчиков, при этом 
CCTV в приложении Douyin открыло более 
30  аккаунтов, в том числе CCTV-первый канал; 
CCTV-экономика; CCTV-искусство и т. д. Неко-
торые местные СМИ, например, Sichuan Guan-
cha, имеют 16,67 млн подписчиков на Douyin и 
публикуют не менее 10 коротких новостных ви-
деороликов в день.  

Как показала практика, в случае внезапных 
стихийных бедствий через платформы коротких 
видео можно эффективно передавать и массово 
распространять экстренные сигналы об опасно-
сти и официальные меры по спасению. Когда в 
июле 2022 г. провинция Хэнань пострадала от 
проливных дождей, официальные СМИ дали 
«оранжевое предупреждение» о сильных до-
ждях через приложение Douyin, чтобы преду-
предить людей о мерах предосторожности. За-
тем на Douyin были размещена информация об 
аварийных убежищах и номера телефонов экс-
тренных служб, благодаря чему более 80 000 че-
ловек поделились информацией и обратились за 
помощью;  

2) ведение прямого эфира через платформы 
короткого видео является популярной тенден-
цией. Исследователи отмечают, «на рынке ко-
роткого видео появилась модель «короткое ви-
део + прямой эфир», которая имеет новую ком-
мерческую ценность» [16, c. 93]. СМИ Китая 
могут осуществлять общественную деятель-
ность через прямой эфир на коротких видео-
платформах. Например, в апреле 2021 г. извест-
ный ведущий CCTV Чжу Гуанцюань и онлайн-
ведущий Ли Цзяци объединили прямые эфиры, 

чтобы помочь крестьянам провинции Хубэй про-
дать нереализованную сельскохозяйственную 
продукцию и привлечь внимание к кризисной 
ситуации для фермеров. Прямой эфир длился 
2 ч, его посмотрели 122 млн человек, в резуль-
тате было продано товаров на общую сумму 
40,41 млн юаней. Такие сельскохозяйственные 
продукты, как мука, грибы и корни лотоса, ко-
торые являются фирменными блюдами провин-
ции Хубэй, были распроданы в течение не-
скольких секунд после начала интернет-транс-
ляции. 

 
Таблица 1 

Оценка присутствия центральных и местных 
СМИ Китая на видеоплатформе Douyin [15] 

СМИ 
Количество 

подписчиков 
(млн) 

Количество 
видео 

в 2021 г. 

Количество 
лайков 
(млн) 

CCTV news 131,2359 5 859 5789,7722 
«Жэньминь 
жибао» 144,36 3 449 7999,0019 
People.cn 53,4371 5 675 2579,7022 
Sichuan 
Guancha 47,9873 15 092 3038,0347 
«Китайская 
молодежная 
газета» 24,0636 4 310 1342,5632 

Благотворительная деятельность с помощью 
прямых эфиров не ограничивается только Ки-
таем: китайские СМИ помогают другим странам 
по всему миру. В декабре 2021 г., когда упали 
продажи кофейных зерен, посол Руанды в Ки-
тайской Народной Республике выступил в пря-
мом эфире на китайской платформе короткого  
видео, чтобы порекомендовать кофейные зерна 
своей страны. В течение 5 с 1500 кг кофейных зе-
рен были распроданы. Журналист CCTV Ван Бин-
бин в прямом эфире помог продать 120 000 банок 
кедровых орехов из Афганистана за 3 с. Благо-
даря таким прямым эфирам не только повыша-
ется международный имидж Китая, но также 
развиваются дружественные отношения между 
Китаем и другими странами мира; 

3) «трансграничная интеграция коротких ви-
део формирует новые модели подачи информа-
ции различной тематики» [16, c. 94], а именно 
«короткое видео + образование», «короткое ви-
део + игры», «короткое видео + общение в ре-
жиме реального времени» и т. д.  

В 2022 г. платформа Douyin запустила новую 
функцию – образовательную. С помощью кноп-
ки в верхней части экрана пользователь может 
переключиться в режим обучения. На данный 
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момент в этом режиме доступны и документаль-
ные фильмы, видео на историческую тематику и 
интервью со знаменитостями. Многие централь-
ные средства массовой информации также попу-
ляризируют науку с помощью коротких видео-
платформ. Во время эпидемии коронавируса 
они вышли на платформу коротких видеоро-
ликов, чтобы информировать о мерах предо-
сторожности. Некоторые китайские научные 
журналы открывают аккаунты на коротких ви-
деоплатформах, чтобы популяризовать науч-
ные знания. Так, на аккаунт главного редак-
тора National Geographic China на платформе 
коротких видеороликов подписаны более  
22 млн человек. 

У платформ короткого видео Douyin и 
Kuaishou есть также и игровые функции. Они 
предлагают простой, быстрый и удобный доступ 
к игровым услугам. Многие люди предпочитают 
загружать небольшое видео, записанное ими по-
сле игры, и объяснять условия игры. 

В 2020 г. платформа для коротких видеоро-
ликов Douyin запустила функцию звонков, кото-
рая имеет фильтр-эффект и маски, пользующи-
еся большей популярностью у молодежи, чем 
платформа WeChat. 

На наш взгляд, рост популярности коротко-
форматного видео обусловлен заменой уст-
ройств, таких как смартфоны, распространени-
ем сетей 5G и поддержкой технологий искус-

ственного интеллекта в медиаиндустрии. В бу-
дущем платформы короткометражного видео 
будут продолжать использовать искусственный 
интеллект, алгоритмические механизмы боль-
ших данных позволят точно анализировать при-
вычки пользователей, увеличится скорость пе-
редачи информации, а использование VR-
технологий даст возможность пользователям 
получать новости в эмоциональной, захватыва-
ющей форме. 

Заключение. Таким образом, анализ мнений 
исследователей и примеры из практики СМИ 
Китая позволяют выделить две основные тен-
денции развития медиарынка в этой стране – ме-
диаконвергенция и рост популярности коротких 
видео. Развитие китайского рынка короткого ви-
део имеет определенную специфику: для СМИ 
Китая короткие видео являются средством рас-
пространения социально значимой информации; 
популярной тенденцией является ведение пря-
мого эфира через платформы короткого видео; 
формируются новые модели подачи информа-
ции различной тематики. В настоящее время 
«трансграничность», основанная на интеграции 
СМИ и социальных платформ, является «точкой 
роста» для трансформации и развития СМИ Ки-
тая. На наш взгляд, тенденции, характерные на 
начало 2020-х гг. в Китае, определяют глобаль-
ный тренд, который оказывает влияние на раз-
витие мирового рынка СМИ. 
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