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«ДУХОВНОЕ ОБНИЩАНИЕ ИЛИ СОВРЕМЕННЫЙ 
ВЗГЛЯД НА ЛИТЕРАТУРУ?» (БУКТРЕЙЛЕР КАК СПОСОБ 

ФОРМИРОВАНИЯ ЧИТАТЕЛЬСКОГО ИНТЕРЕСА)

В современном обществе поменялось не только отношение к книге, 
но и способы общения с ней: книга стала звучать в наушниках, приобрела 
электронный формат. Она все менее и менее перестает действовать в той 
форме, в какой она привычна нам, соответственно, и способы привлечения 
к чтению также меняются. Одним из новых и привлекающих внимание ви-
дов стал буктрейлер. Цель такого ролика — пропаганда чтения и привлече-
ние внимания к книгам при помощи визуальных средств.
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