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СОВРЕМЕННЫЕ МЕДИА, ПРИМЕНЯЕМЫЕ 
УЧАЩИМИСЯ УО «МИНСКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ 

КОЛЛЕДЖ ТЕХНОЛОГИИ И ДИЗАЙНА 
ЛЕГКОЙ ПРОМЫШЛЕННОСТИ»

В работе обоснована актуальность использования современных медиа 
среди молодежи, описана их классификация и основные характеристики. 
Цель работы: изучить и классифицировать современные медиа, провести со-
циологическое исследование по предпочтениям учащихся УО «Минский госу-
дарственный колледж технологии и дизайна легкой промышленности» в ис-
пользовании новых медиа, а также проанализировать полученные данные.


