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КВН КАК ОТДЕЛЬНАЯ МЕДИАСИСТЕМА РОССИИ

В статье разбирается телеигра КВН с точки зрения теории медиа: ста-
вится вопрос, является ли проект КВН медиасистемой, если он включает 
в себя огромное количество отдельных медиаканалов, а также является 
опосредованным создателем многих медиа, авторами которых становятся 
бывшие игроки КВН.

Ключевые слова: КВН, медиасистема, медиа, медиахолдинг.
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