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ЭТАПЫ СОЗДАНИЯ ВИЗУАЛЬНОЙ НОВЕЛЛЫ
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Рисунок 1 — Прототип интерфейса
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Рисунок 2 — Шрифт DejaVuSans



142

Рисунок 3 — Готовая иконка

Рисунок 4 — Разработанная фоновая иллюстрация главного меню
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Рисунок 5 — Основа цвета персонажа
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СОЦИАЛЬНАЯ НЕОБХОДИМОСТЬ В СОВРЕМЕННОЙ 
КОММУНИКАЦИОННОЙ ПОЛИТИКЕ 
В КНИГОТОРГОВОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

В современных рыночных условиях эффективность деятельности книго-
торговых предприятий напрямую зависит от разработки системы целена-
правленных действий по установлению и развитию коммуникационных 
связей с целевой аудиторией. Реализация коммуникационной политики 
в книготорговой деятельности способствует выстраиванию благоприятных 
отношений с потребителями, обеспечивает конкурентоспособность пред-
приятий, формирует их имидж, стимулирует сбыт книжной продукции и рост 
экономических показателей.


