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ФОРМИРОВАНИЕ ПОЛИТИКИ ПРОДВИЖЕНИЯ 

ПРОДУКЦИИ ОАО «БОРИСОВСКИЙ ДОК» 

На сегодняшний день любая компании и торговая марка, кото-
рая желает достичь максимального успеха на рынке, обязательно 
должна обладать планом продвижения продукции на рынке. Политика 
продвижения продукции – это позиционирование торговой марки и 
создание системы интегрированных маркетинговых коммуникаций. 

Целью исследований явилась разработка предложений по со-
вершенствованию политики продвижения продукции ОАО «Борисов-
ский ДОК». 

Для достижения цели были сформулированы следующие задачи 
исследования: изучить теоретические аспекты продвижения продук-
ции организации на внешний рынок; выполнить анализ внешнеэконо-
мической деятельности ОАО «Борисовский ДОК»; дать оценку эф-
фективности внешнеэкономической деятельности и политики про-
движения продукции ОАО «Борисовский ДОК»; разработать направ-
ления совершенствования политики продвижения продукции  
ОАО «Борисовский ДОК» на внешний рынок; оценить эффективность 
предлагаемых к внедрению мероприятий. 

Объект исследования – политика продвижения продукции  
ОАО «Борисовский ДОК». 

Предмет исследования – формирование политики продвижения 
продукции организации на внешний рынок. 

ОАО «Борисовский ДОК» – одно из крупнейших деревообраба-
тывающих предприятий Республики Беларусь. Оно выпускает такую 
продукцию, как пиломатериалы, профильные погонажные изделия, 
древесноволокнистые плиты, топливные древесные гранулы, клееный 
конструкционный брус, дома из клееного профилированного бруса и 
другие малые формы домостроения. 

Предприятие перерабатывает 180 тыс. м3 круглых лесоматериа-
лов в год. Сырье для производства на Борисовский ДОК поставляется 
с собственного лесозаготовительного подразделения [1]. 

На сегодняшний день политика продвижения формируется лю-
бой организацией или компанией для привлечения внимания к своему 
товару или услуге. 

Продвижение – комплекс рыночной деятельности, маркетинго-
вых мероприятий, целями которых являются: увеличение до-
ли товара, услуги, компании или бренда, занимаемой ими на рынке; 
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вывод товара на рынок; увеличение их узнаваемости; привлечение но-
вых клиентов, повышение эффективности продаж через коммуника-
тивное воздействие на персонал, партнеров и потребителей [2]. 

Продвижение продукции и услуг осуществляется с целями сти-
мулирования спроса и сбыта, а также улучшения образа компании [3]. 

Основные виды продвижения представлены на рисунке. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Рисунок – Основные виды продвижения товара 

Разработка программы продвижения товара и услуги состоит из 
следующих этапов: 

- постановка целей продвижения продукта;  
- выбор метода, способов, приемов продвижения товара и услу-

ги; 
- информирование целевой аудитории о товаре и услуге;  
- создание у потребителя положительного образа о компании и 

продукте, который она производит;  
- напоминание о деятельности, товаре и услуге компании. 
Для совершенствования политики продвижения продукции 

ОАО «Борисовский ДОК» следует провести всесторонний анализ 
рынка, который даст возможность выявить всех конкурентов, их сла-
бые и сильные стороны в производстве продукта, обозначить структу-
ру внешнего и внутреннего рынка, а также обозначить принципы це-
нообразования и зависимость цены от других факторов. Таким обра-
зом, всестороннее исследование учитывает все детали будущего про-
движения продукта на рынке и позволит спрогнозировать будущее 
развитие компании с учетом ее ресурсов и особенностей рынка, на ко-
тором она находится [4].  

Для организации также важно разработать бюджет программы 
продвижения, т. е. определить лимиты расходов на различные виды и 
формы продвижения (исходя из финансовых возможностей предприя-
тия, уровня затрат на них у конкурентов, целей и задач компании на 

Продвижение  
товара 

Связи с обще-
ственностью 

Персональные 

продажи 

Реклама 

Стимулирова-
ние сбыта 



274 

рынке и т. п.), установить нормативы или порядок нормирования за-
трат (например, в виде определенного процента от общего объема 
продаж или от размера чистых продаж компании) [5]. 

Разработка направлений совершенствования политики продви-
жения продукции ОАО «Борисовский ДОК» на внешний рынок вклю-
чает, во-первых, выявление приоритетных направлений развития 
внешнеэкономической деятельности ОАО «Борисовский ДОК»; во-
вторых, формулировку предложений по диверсификации экспорта и 
формированию модели продвижения продукции ОАО «Борисовский 
ДОК» на внешний рынок; в-третьих, расчет финансово-экономи-
ческой эффективности внедрения мероприятий по совершенствова-
нию продвижения продукции ОАО «Борисовский ДОК» на внешний 
рынок. 

Предлагается использование инновационного сервиса маркетин-
говых решений AdWise. Это агрегатор на основе искусственного ин-
теллекта, который генерирует стратегии продвижения коммерческих 
компаний и разрабатывает актуальные контент-планы для соцсетей. 
Пользователю сервиса необходимо ввести запрос и минимальные 
данные по интересующей сфере бизнеса, и он получит готовую мар-
кетинговую программу по привлечению клиентов, повышению узна-
ваемости компании или удовлетворению любой другой маркетинго-
вой потребности. AdWise, в отличие от конкурентов, в простой и по-
нятной для заказчика форме сможет предоставлять наиболее полный 
пакет маркетинговых услуг. Он закроет потребности в SMM, реклам-
ных креативах, таргетинге, email-маркетинге, SEO и PPC, разработке 
сайтов, расширении бренда, позиционировании. Сервис разработан в 
2023 году и проходит тестирование. 

Таким образом, можно сделать вывод, что продвижение про-
дукции является важной составляющей маркетинговой деятельности 
любого предприятия и требует соответствующей организации и пла-
нирования. При продвижении следует учитывать такие факторы, как 
интересы потребителей и условия производства, уровень научно-
технических разработок и конкуренции. 
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РАЗРАБОТКА СТРАТЕГИИ РАЗВИТИЯ  
ВНЕШНЕЭКОНОМИЧЕСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ОАО «БЗПИ» 

Разработка стратегии развития внешнеэкономической деятель-
ности предприятия является неотъемлемой частью его успешного 
функционирования. Данное направление деятельности ведения бизне-
са имеет огромное значение для любой экспортоориентированной 
компании.  

Целью исследований явилась разработка стратегии развития 
внешнеэкономической деятельности ОАО «БЗПИ». Для достижения 
цели поставлены следующие задачи: 

- изучить теоретические основы формирования стратегии раз-
вития внешнеэкономической деятельности (ВЭД) организации; 

- проанализировать производственно-хозяйственную и внешне-
экономическую деятельность ОАО «БЗПИ»; 

- дать оценку эффективности ВЭД и разработать мероприятия 
по совершенствованию стратегии развития внешнеэкономической де-
ятельности ОАО «БЗПИ». 

Объект исследования – внешнеэкономическая деятельность 

ОАО «БЗПИ». 
Предмет исследования – стратегия развития внешнеэкономиче-

ской деятельности предприятия. 
Благодаря созданию определенной стратегии и установлению 

конкретных моделей действий, организации могут работать более ка-


