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KyjiiKOBiM У. I., Парус К. У. (MiiicH)

РЭКЛАМА I РЭКЛАМАДАУЦЫ 
ГАЗЕТЫ «НАША Н1ВА» ЗА 1907 г.

Уводзшы. Для беларускай медыяпрасторы пачатак XX 
стагоддзя- перыяд нацыянальна-культурнага адраджэння, кал1 Закон 
«Аб свабодзе друку» (1906 г.) зняу забарону на беларускае друкаванш* 
слова 1 стварыу умовы для аргашзацьп першых легаз^ы мн к 
оеларускамоуных газет «Наша Доля», «Наша Н1ва», «Bielarus», 
1аыбольшы поспех выпау на долю штотыднёвай грамадска-палИычнай i 

навукова папулярнай газеты «Наша Н1ва», што выдавалася у BinbHi a i 
10 лютапада 1906 да 7 жжуня 1915 года юрышцай i паралельна да 31 
кастрычшка 1912 года лац1нкай. На тэта неаднаразова указвал1 MHoritl 
фшолап, псторык!, журнал1сты: В. П. Лемцюгова, А. Ф. МяснтЛ, 
М. В. Рагойша, В. В. Валженкова, Т. С. Студзенка, А. У Унучак
1. Ф. Ютурка, П. I. Навойчык i 1ншыя.

Аднак i па сёння мала вывучаным1 па-ранейшаму застаюцца асобш.1)| 
идыI дзеинасщ газеты. Адз1н з ix -  рэкламаванне друкаванай прадукщ,м 

лыбок! анал1з i падрабязная характарыстыка зместу, афармлення 
размяшчэння рэкламных тэкстау, як!я таксама з ’яуляюцца частка11 
агульначалавечай культуры, што разв1ваецца па сва!х унутраных законах, ни 
старонках “Нашай Н1вы”, ап1санне кола рэкламадауцау дазвол1ц|. 
спасщгнуць сутнасць феномена як самой газеты, так i рэкламы, 
агрымаць аб’ектыунае уяуленне пра тыя працэсы, што адбывал1ся пры' 
рэкламаванш друкаванай прадукцьп. Актуальнасць даследавамня 
прадыктавана вострай неабходнасцю комплекснага вывучэння рол1 i месца 
газеты “Наша Н1ва” у г1сторы1 культуры i друку Белорус!, шщыятарам 
якога выступав беларускае выдавецтва “Тэхналог!я”, якое ажыццяв!ла 
выруск факс!мшьнага выдання ycix нумароу газеты

Рэкламныя рубрык1. Для размяшчэння рэкламы друкаванай 
прадукцьп у газеце бьш створаны тры спецыяльныя рубрыкг
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lA li ЬЯУЛЕННЯ», «ПАЧТОВАЯ СКРЬШКА», «ИЗДАНЫ», у  адрозненне 
И 1ПШЫХ рубрык, як1я часцей за усё не MCJii сталага месца, готыя 

|w 1»"|шчалюя на апошняй старонцы. TaKi факт сведчыць пра тое, што 
ИМфпльнш газеты ужо тады выдатна разумел! пыхалопю чытача, яю 

,и' 11 ды акН')нтуе асабл1вую увагу на першай i апошняй старонках выдання.
V РУбрыцы АБЪЯУЛЕННЯ”, як правша, змяшчалася шфармацыя, 

ИНн датычылася выхаду у свет сацыяльна значымых выданняу: газет, 
■41(Ш1сау, энцыклапедычных даведшкау, спецыял1заваных зборшкау, 
м,"1 ’1 v мастацкай лпгаратуры. Яна патрабавала ад чытача хуткай рэакцьп: 
Нмп|,щ|> або паюнуць па-за увагай рэкламуемую прадукцыю. У caMix аб’явах 

И^Ыиодзшся звестю аб прозвшчы галоунага рэдактара, кошце на падшску 
N1 июбнае выданне, шшы раз прапаноувауся толью змест рэкламуемага 
Кип mica.

Менавп'а у гэтай рубрыцы размяшчалюя рэкламныя матэрыялы, 
ДВЦЫСнечаныя самой газеце i тым выданням, што выходзш у рэдакцьй 

I иипай швы”.

I  |l>avrT>IKa СКРЫНКА” размяшчалася, перад раздзелам
/ > > УЛЕННЯ i выконвала шшую функцыю: eecui жывы дыялог з 

цпдтсыкаш. Афармленне рубрык! было сцшлым, а матэрьмл
.........ыанавым. J y 7 Друкавашся догпсы сялян, рамесшкау, штэлшенцьй,
Оупрлцоушкау Нашай швы”. Тэта был! падзяю, скарп, прапановы, 
|1В11ир,)джан1п, у як!х ф!ксавалася не прамая, а скрытая реклама юнг. 
1нмрыклад (№8). Лужки Дисиен. п. Тикаваму: аб верах ня пииом! Пишыце 

шпю другое. Аб тым, што пры дарагоуле хлеба, ауса, коней, кароу будзе 
т ш  мУЖыком, а тольки кепска гарацким -  нипрауда! Перечытайце
H, шмКУ аб багацтви и беднасци народоу» -  палитычную экономию ".

1’убрыка “ИЗДАНЫ” выяулена толью у адным нумары (№31) за 1907 
и |/(. Па афармленш, стыл! падачы матэрыялу, яна не адрозн!валася ад 
|)у>рык1 АБЪЯУЛЕННЯ”. У ёй змяшчалася рэклама выданняу
I ,  1 Рономическаго Бюро и журнала “Рацюнальное Удобрен!е”» з указанием 
Миш у выданняу i нават умоу атрымання ск1лк!: "Земскимъ Управамъ, 
тьско-хозяйссв. обществами и перепродавцами скидка въ 25%".

У !ншых рубрыках газеты за 1907 год рэклама друкаванай прадукцьп 
Ш(|)1ксавана тольк1 у адным нумары (№26) пад назвай “Списки книжок для 
Оиблиотэк^, дзе даецца пералнс KHir, як!я “можна мепь у библиотэках и 
МЫтальнях , ix кошт i чытадю адрас. Напрыклад: ‘‘Для больш вучоных 
чытацелёу есць вельми добрая книжка: "К. Н. Деручовъ. Примерный 
(шблютечный каталоги. Ч. 1 и П по 40 коп. СПБ. 1906 г. ”

 ̂Не усе нумары газеты мел! раздзелы “АБЪЯУЛЕННЯ” i “ПАЧТОВАЯ 
| КГ ЫНКА . Яны !снава.ш толью у Ц нумарах з 36. Тлумачэнняу такой 
шуацьп можа быць некалью. Па-першае, кола тагачасных рэкламадауцау,
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яюя я б жадал1 рэкламаваць кшжную прадукцыю на старонках 
беларускамоунай, толью што створанай газеты, якая неаднаразопа 
канфккоувалася палщыяй, было невялшм. Тэта была рызыка, на якую iuuil 
нямнопя. Па-другое, выпуск беларускамоуных юпжных выданшф 
знаходз1уся у зародкавым стане, г. зн., што ix выдавалася няшмат I 
адпаведна рэкламаваць не было чаго.

Рэкламуемая прадукцыя. За 1907 год было выдадзена 36 нумаро)1 
газеты “Наша шва”, у яюх было змешчана 102 розныя аб’явы, яшм 
датычьш1ся друкаванай прадукцьй. У асноуным гэта была шфармацыя для 
зацшауленых асоб пра выданне, падшску i распаусюджванне часошсау, 
газет, асобных кнк i брашур. На першым месцы па колькасф знаходзщци 
аб’ява пра выхад у свет “Политической энциклопедп” пад рэдакцыяй 
Л. 3. Слошмскага. Яна паутараецца у сям1 нумарах (25, 26, 29, 30, 31 i 32),
На другим месцы — аб’явы пра выданш, яюя ажыццявш супрацоунпо I 
“Нашай Швы” (у 5 нумарах з 11): «Зямельная справа у Новай Зеландьн» I 
перакладзена з укра1нскай мовы, «Гэдал1» Э. Ожэшковой, «Што такое 
Свобода», «1Д будзе для ycix зямл1», «Вязанка» Я. Лучыны, «Казю», 
«Беларуск1 лемангар», «Першае чытанне» Цётк1, паштоую з малюнкам! 
«Пачтовыя Беларуск1е шсулью», «Казка аб вадзе». Трэцяя пазщыя за I 
рэкламным1 аб’явам1 пра падп1ску в1ленскага штотыднёвша “НАША 
ТРИБУНА” i санкт-пецярбургсюх часошсау "Рац1ональное удобрен1е" (у I 
чатырох нумарах). Далей 1дуць навуковы, лкаратурны i пагптычны 4aconic I 
“Въстник жизни” (у двух нумарах), юеуская газеты “Рада” (у трох нумарах), 1 
тамбоусю музьгчны часопка “БаянЬ” (у двух нумарах), часогис I 
“М осковский Еженедельникь” (адным нумары).

1ншыя рэкламныя паведамленн1 пра KHiri, брашуры i газеты, якш 
дасылал1 чытачы або рэкамендавал1 сам1 супрацоунж1 “Нашай швы” I 
заусёды был1 разавым1. Гэтыя аб’явы ц1кавыя тым, што сведчаць пра 
чытацюя запатрабаванн1 тагачасных падп1счыкау. Напрыклад, у №27 за 
1907 г. размешчаны дзве аб’явы пра KHiri прыкладнога характару: “Биржа, 
Спекулящя и Обогошеше”, у анатацьн да якой сказана, што яна адрасавана 
тым, хто жадае выгадна укласш грошы у б|ржавыя аперацьн, i “Законы по I 
народному образовать). Второе изд.”, прысвечаная праблеме адкрыцця 
прьшатных школ.

Рэкламадауцы. Кола рэкламадауцау у газеце за 1907 год было 
невялшае. 1х можна згрупаваць наступным чынам. (1) Рэдактары i выдауцы 
“Нашай н1вы”, яюя рэкламаыип уласнУю прадукцыю: перакладныя 
мастацюя i сельскагаспадарчыя KHiri i брашуры, саму газету. (2) Два буйныя 
выдавецтвы: расшскае выдавецкае таварыства “Ключ”, якое ажыццяуляла 
на той час выпуск ушкальнага выдання — “Политическая энциклопедия” пад 
рэдакцыяй вядомага даследчыка Л. 3. Слошмскага, i польскае выдавецтва
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I'lreglqdu Spofecznego”, што спецьшпзавалася на выпуску палггычнай 
in нратуры. (3) Выдауцы часошсау i газет, як1я прадстаучшн розныя 
ин'итычныя партьн. Да ix лiicy адносщца Я. Штэйнберг -  выдавец часопюа 
IIicthhk жизни” — легальнага органа napTbii балыиавйсоу. Выданне 

ni t чодзта у 1906-1907 гг. у Санкт-Пецярбургу. Было надрукавана толью 20 
Нумироу. Асобныя, як i у “Наша Н1ва”, канф1скаваны пал1цыяй. Друпм 
I* тламадауцам гра.мадска-пшптычнага выдання быу рэдактар-выдавец X. А. 
Nllliyc, яю адначасова рэдагавау i фшансавау грамадска-палНычны 
ИПотыднёвис “Наша трибуна” — орган яурэйскай сацыялютычнай партьй 
бунда”, што дзейн1чала у Лггве, Польшчы i Pacii. (4) Рэкламадауцы, як1я 

itMiiycKani i npacoyeani на рынак грамадска-пал1тычныя, але непартыйныя 
ЙМДанш, гаворачы сучаснай мовай “незалежныя CMI”. Татм, напрыклад, 
ОЫУ “Московский Еженедельник!.”, рэдактарам1 якога з’яулялюя кгога Е. Н. 
I рубяцкой i Г. Н. Трубяцкой, а таксама непартыйная украшская штодзённая 
I ii ie ra “Рада” (рэдактар М. Паулоусю), якая праюнавала амаль стольга ж, як i 
Наша Шва” (з 1906 па 1914 гг.). (5) Рэкламадауцы непалпычных 

I иецьвийзаваных выданняу, сярод яюх был1 рэдактар-выдавец расшскага 
штомесячнага агульнадаступнага музычнага часошса “Баянъ”, яю 
иыдавауся у Тамбове, Н. Багдашоу, выдавец першага у Pacii штомесячнага 
нностраванага часогпса “Выставочный Вестник” А. Зейдман, рэдактар- 
II! раном агранам1чнага бюро для распаусюджвання рацыянальнага штучнага 
Утаения у Pacii «Ежемесячныя Илюстрованныя Извести “Panionajibiiae 
удобреше”» Ф. Вальта.

Афармленне рэкламных тэксгау. Пры афармленш рэкламных аб’яу 
оупрацоушю “Нашай Швы” [мкнулюя прытрымл!вацца аднатыпных 
иитрабаванняу. Так, у рубрыцы “АБЪЯУЛЕННЯ” пры рэкламавант 
перыядычных або падшсных выданняу вялнам! тлусгым1 jiirapaMi 
Указвалася назва (з захаванням арыгшапьнага шрыфту рэкламуемага 
иб’екта), тып выдання (навуковае, лпаратурнае, палггычнае), мэта i задачы, 
пытацкая аудыторыя, перыядычнасць, падшсная цана з дастаукай i без, 
мссца, дзе можна падшсацца, прозвнпча выдауца або адказнага рэдактара, 
умовы для “cK'iiiKi”. У асобных выпадках указвалася, кольк1 год выходзщь 
тя ui iншaя газета або 4aconic.

Сам раздзел аддзяляуся ад iniubix раздзелау двума лппямр вялиам 
шгалоукам. Аб’явы вылучалюя прыгожым1 apHaMeHTaMi па усей шырыш 
паласы набору i размяшчалюя у дзве калоша Ц1 адно пад адным. Kani ж 
р жламавалюя тэматычныя 36opHiKi, прадукцыя выдавецтвау, то указвалася 
Назва зборшка щ выдавецтва, а затым iuioy пералж усяго таге, што 
тмяшчалася у зборнжу або было выпушчана выдавецтвам у апошш час. 
11асля гэтай шфармацьп указвауся адрас, па яюм можна набыць або заказаць 
иатрэбную кшгу.
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1стотна адрозшвашся рэкламныя аб’явы, змешчаныя у рубрыцы 
“ПАЧТОВАЯ СКРЬЩКА”. Яны аформлены сщпла, з аднатыпным 
аднолькавым шрифтам. Кожнае новае паведамленне пачынаецца з новат 
абзаца, a iMeiibi i назвы друкуюцца паутлустым абрысам.

Рэкламныя матэрыялы друкаванай прадукцьн, што размяшчалгся V 
iHmbix месцах газеты адрозшвашся ад асгатшх публкацый нерэкламнат 
характару толью нахшеным шрыфтам, якам ажыццяуляуся набор назвм 
вьщання, цана, адрас, па якому можна набыць юнгу. Паказальным у гэтых 
адносшах з ’яуляецца матэрыял пад назвай “Списки книжок для библиотэк” 
У гэтым i падобным матэрыял ах, як правша, змяшчауся пералш ici гутомых 
выданняу для ажыццяулення якой-небудзь дзейнасць

Выпады.
1. Упершыню у псторьн беларускэх CMI у газеце “Наша HiBa" 

пачал1 змяшчацца рэкламныя тэксты друкаванай прадукцьн, яка и 
адлюстравал1 не толью узровень выдавецкай справы на Беларуси пачатку 
XX ст., але i чытацюя запатрабаванш падшсчыкау. Газета была 
своеасабл1вай “аф1шай” тагачасных друкаваных выданняу, нават падказвалп 
чытачу, дзе можна знайсщ i Kyninb патрэбную KHiry ni naconic.

2. Значэнне рэкламных паведамленняу, надрукаваных у газеце 
надзвычай вялшае. Яны упершыню 4нфармавал1 насельн1цтва пра стаи 
кшжнай культуры не толькл на тэрыторьп Benapyci, але i на тэрыторьп 
Pacii, Укра1ны, Полыпчы. Мснавпа з ix пачынае складвацца 
нацыянальная традыцыя рэкламавання беларускамоуных кшг, 
падхопленая выдавецк1м1 установам1 i аргашзацыя\п 20-х гадоу XX ст.

3. Асноуным1 рубрыкам], дзе друкавалася кшжная рэклама, были 
“АБЪЯУЛЕННЯ” i “ПАЧТОВАЯ СКРЫНКА”. Яны размяшчагпся заусёды 
на апошняй старонцы выдання i займаш плошчу менш за старонку (часцей 
паустаронга). Толью зрэдку рэклама друкаванай прадукцьн сустракалася у 
1ншых месцах газеты. Супрацоунш “Нашай HiBbi” ужо тады 
прыгрымл1валйся так1х параметрау павышэння эфектыунасш рэкламы у 
газеце, як паутаральнасць, серыйнасць, памер, г. зн., што найбольшы 
эфект можа прынесщ такая рэклама, якая займае вялшуго плошчу, 
аб’яднана агульнай щэяй, не з ’яуляецца аднакратнай.

4. Рэклама друкаванай прадукцьн была не у кожным нумары газеты 
за 1907 г. У нумарах 6, 11, 12, 14—21, 34 рэкламныя абвестю не друкавалюя. 
Прычынай таму не толькл малады узрост газеты, але i грамадска-палшычная 
с1туацыя у KpaiHe.

5. Рэкламадауцам газеты мог быць любы чалавек, любая установа або 
аргашзацыя, якая выканае умовы падачы аб’яу, размешчаныя на першай 
старонцы кожнага нумара. У адпаведнасш з гэтым1 умовам1, линейка малым! 
л1тарам! каштавала 20 капеек (288 рублёу за год без улн<у тыражу). Гроты



ним саго часу не мальм. Мабыць, па гэтай прычыне асноуным1 
|i н. |имадауцам1, акрамя сам1х супрацоушкау “Нашай Hi вы”, яеоя 
Нн|ирмавщп насельшцтва пра выданш газеты, 6bmi выдауцы i рэдактары з 
| ним Нецярбурга, Масквы, Клева, Тамбова, Вшып. Як бачым выдауцоу з 
Мшска Iи шшых этшчных гарадоу Беларуа не было.

(>, Рэкламньм матэрыялы друкавалюя на чатырох мовах, яюя у большай 
hi мсишай ступен1 выкарыстоуваjiiся у той час на тэрыторьп нашай Kpaiiibi: 
Oi нирускай, рускай, украшскай i польскай.

7. Адзшых патрабаванняу да афармлення рэкламы кшжпай прадукцьп у 
lit икс “Наша Шва” у 1907 годзе не юнавала. Матэрыялы, як1я траплял1 у 
I hi прел “АБЪЯУЛЕННЯ”, ютотна адрозшвалгся дызайнам i зместам ад тых, 
ими размяшчалюя у шшых месцах газеты.

Любецкая К. П. (MiiiCK)

ПОШУК1 ПРЫНЦЫПАУ I ШЛЯХОУ УПАРАДКАВАННЯ 
ГАСПАДАРЧА-ЭКАНАМ1ЧНАЙ ЛЕКС1К1 

У БЕЛАРУСКАЙ ЛЕКС1КАГРАФН
Беларуская гаспадарча-эканам1чная лексика не аднойчы з’яулялася 

Предметам ашсання у лекс1каграф1чных крышцах. Паводле дадзеных 
«VI арытэтнага б1бл1яграф1чнага даведнжа “Беларуская тэрмшалопя. -  
Мм., 2000. -  Вып. 1: Тэрмшалапчныя слоушю (асобныя выданш) 1918- 
1998 гг., да яе перакладу звярталюя у 14 тэрмшалапчных слоушках, 
риспрацаваных на працягу усяго XX ст. Аднак пры азнаямленн1 з гэтым1 
|гкс1каграф1чным1 творам1 факт нсупарадкаванасц! лекс1чнага складу 

беларускай г а с г i а д а р' i а - э к а н а м i ч 11 а й лексш стауся в1давочным: на 
. тройках даведшкау для адных i тых жа паняццяу прапанаваны часам 
рошыя беларускамоуныя экв1валенты. Слоушкавыя крынщы розных 
I адоу выступаюць своеасабл1вым адлюстраваннем спроб фарм!равання i 
м|дыфцсацьй гэтай тэрмшалапчнай групы. Для асэнсавання адметнасцей 
уиарадкавання гаспадарча-эканачнчнай лексш уяуляецца мэтазгодным 
Ирасачыць г1сторыю слоу-тэрмшау у лексп<аграф1чнай практыцы XX ст. 
V гэтай сувяз1 “Сям1моуны слоушк” (1918), дзе уггершыню было 
(дчейснена намаганне апрацоую i кадыфшацьп тэрмшау сучаснай 
беларускай мовы, л1чым зыходным, а далейшы лес уведзеных аутарам) 
шматмоунага лекснсона прапаноу прасочваецца у шыроклм кантэксце 
беларускай практычнай лекакаграфп XX ст. Варта адзначыць, што 
лекс1чны матэрыял некаторых перакладных даведшкау не заусёды 
нызначаецца якой-небудзь с1стэмай у падачы тэрмшау. Разам з гым 
практыка ix стварэння садзейн1чала разв1ццю беларускай навуковай 
мовы.

ИЗ


