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щения, связывающих Запад и Восток. Производственный потенциал 

города Жодино впечатляет своим разнообразием и значимостью для 

белорусской экономики. Одним из ключевых отраслей производства в 

Жодино является производство грузовых самосвалов и специальной 

техники на автомобильном заводе «БелАЗ». Этот завод является 

крупнейшим производителем самосвальных грузовиков в мире и за-

нимает лидирующие позиции на рынке. Кроме того, в Жодино также 

расположены такие крупные предприятия промышленности как ОАО 
«Кузнечный завод тяжелых штамповок», химический комбинат 

«Жодино», ОАО «Свiтанак», СООО «Руптур-ПРО», СП «Белюкс 
ЛТД», СООО «Лама-мебель».

Также, в городе развиты такие отрасли как машиностроение, 

металлообработка, электротехническое производство и другие. Стоит 

отметить, что городе хорошо развита транспортно-логистическое со-

общение, а также ключевым преимуществом является близость распо-

ложения от г. Минска. 

В связи с этим множество предприятий коммуницируют друг с 

другом, выстраивая взаимовыгодные партнерские отношения. Соци-

альная инфраструктура города включает в себя 28 учебных заведений, 

9 учреждений здравоохранения, 7 учреждений культуры и 3 учрежде-

ния физической культура и спорта. Город имеет довольно высокий 

демографический потенциал. Население города составляет около 64 

тысяч человек (по данным на начало 2023 года) и постепенно увели-

чивается. 

В целом, производственный потенциал города Жодино является 

значительным и играет важную роль в экономике как города, так и 

Беларуси в целом, обеспечивая рабочие места для многих жителей го-

рода и региона.
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В Национальной стратегии устойчивого социально-

экономического развития Республики Беларусь до 2030 года отмеча-

ется, что «...важнейшей целью инвестиционной политики Республики 

Беларусь являются привлечение инвестиций в основной капитал и их 
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приоритетное направление в инновации, производство с высокой до-

лей добавленной стоимости, развитие человеческого потенциала и 

сферы, призванной обеспечивать экономическую и социально-

экономическую безопасность страны».

В долгосрочной перспективе основной целью белорусской ин-

вестиционной политики является поддержка государством роста бла-

госостояния и накопления населения и частных фирм, а также роста 

доходов от экспорта. Государству следует принимать институцио-

нальные и экономические меры по обеспечению не только прироста 

доходов и сбережений, но и поступательного роста и инвестиций. 

Республика Беларусь открыта для иностранных инвестиций, 

взаимовыгодного сотрудничества, готова к активному созданию сов-

местных предприятий, интеграции с международными корпорациями.

Поскольку привлечение инвестиций в государство сопряжено с 

рядом негативных факторов, инвестиционный климат необходимо ре-

формировать в первую очередь по следующим направлениям: форми-

рование позитивного инвестиционного имиджа Беларуси; реформа 

государственного сектора, имущественных отношений, приобретения 

недвижимости и земли; совершенствование налоговой системы; обес-

печение развития правового регулирования; оптимизация процедур 

внешней торговли.

Для создания и поддержания положительного инвестиционного 

имиджa Беларуси, необходимо предпринимать следующие меры: со-

здание полноценной инфраструктуры для осуществления инвестиций, 

облегчение доcтупa к финансовым ресурсам, стимулирование притокa

кaпитaлa многонациональных компаний, усиление присутствия ин-

формационных технологий, увеличение доверия к содействию при-

влечения инвестиций.
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В современном мире, где конкуренция становится все более 

жесткой, успешные компании понимают, что их главный актив – это 

не только физические ресурсы или финансовые средства, но и глав-

ным образом, люди. 


