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Исходя из вышеизложенного можно заключить, что коммерциа-

лизация результатов научно-технической деятельности представляет 

собой вовлечение в экономический оборот результатов научной и 

научно-технической деятельности, обеспечивающих получение эко-

номического и (или) социального эффектов. 

Совершенствование системы коммерциализации результатов 

научно-технической деятельности будет способствовать формирова-

нию развитого рынка научно-технической продукции и повышению 

его конкурентоспособности на мировой арене.
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НАЦИОНАЛЬНЫЕ ОЦЕНОЧНЫЕ ПОКАЗАТЕЛИ РАЗВИТИЯ 
ЦИФРОВОЙ ЭКОНОМИКИ НА МАКРО- И МИКРОУРОВНЕ

Стремительное развитие процессов цифровой трансформации 

экономики и общества, с которыми связывают сегодня как большие 

ожидания (экономического роста, улучшения качества услуг и др.), 

так и опасения (сокращения рабочих мест, усиления неравенства, ро-

ста угроз информационной безопасности), актуализирует задачу адек-

ватного информационно-аналитического обеспечения управления 

этими процессами на национальном, региональном и отраслевом 

уровнях.

Цифровая экономика – это сложное комплексное явление, свя-

занное с процессом трансформации социально-экономических инсти-

тутов общества на всех уровнях: на уровне индивида, на микро- и 

макроуровне. В этой связи целесообразно проводить оценку развития 

цифровой экономики на основе широкого ряда экономических, техно-

логических и социальных показателей, которые позволят объективно 

проанализировать цифровую экономику по отдельным направлениям 

[1]. Цифровизация национальной экономики является важной состав-

ляющей экономического развития Республики Беларусь и становится 

институциональной основой устойчивого роста производства, повы-

шения конкурентоспособности и уровня жизни населения.

С каждым годом Республика Беларусь становится на шаг ближе 

к цифровой трансформации общества. Она достигла заметных успехов 

в развитии национальной информационной инфраструктуры, созда-

нии государственных информационных систем и ресурсов. В целом, 

страна активно движется навстречу процессам цифровизации посред-
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ством достижения целей и задач, прописанных в Государственной 

программе «Цифровое развитие Беларуси» на 2021-2025 гг. [2].

Таким образом, уже сейчас можно оценить прогресс в продви-

жении к цифровому будущему Республики Беларусь посредством ис-

пользования показателей развития цифровой экономики.
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ГЛУБИННОЕ ИНТЕРВЬЮ: ДОСТОИНСТВА И НЕДОСТАТКИ

Глубинное интервью – это неструктурированное, прямое, лич-

ное интервью, в котором одного респондента опрашивает высококва-

лифици-рованный интервьюер для определения его основных побуж-

дений по определенной теме.

Выделяют следующие достоинства данного метода:

1. Позволяет получить более подробную и глубокую информа-

цию о субъекте и его мнениях, чем при обычном опросе или интер-

вью.

2. Помогает раскрыть сложные и многогранные аспекты лично-

сти или темы, которые не всегда могут быть выявлены другими мето-

дами.

3. Позволяет установить доверительные отношения между ин-

тервьюером и субъектом, что способствует откровенным ответам.

4. Помогает выявить скрытые мотивы, чувства и убеждения 

субъекта, которые могут оказать влияние на его поведение.

5. Позволяет провести более глубокий анализ полученных дан-

ных и выявить новые и неожиданные закономерности или тенденции.

6. Помогает создать более наглядное и живое представление о 

субъекте или теме для аудитории, благодаря использованию примеров, 

цитат и историй из жизни.


