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– диверсификация продукции. Разнообразие ассортимента това-
ров позволит расширить клиентскую базу и увеличить объемы продаж 
как на внутреннем, так и на внешнем рынке.

В рамках этого плана можно выделить несколько ключевых ме-
роприятий: расширение дистрибьюторских сетей и поиск новых парт-
неров на зарубежных рынках; активное участие в международных вы-
ставках и конференциях для продвижения продукции; повышение ка-
чества продукции и сервиса для удовлетворения потребностей и тре-
бований иностранных партнеров; организация маркетинговых кампа-
ний и рекламных акций. Разработка этих направлений и эффективное 
управление ВЭД поможет ОАО «Полоцк-Стекловолокно» укрепить 
свои позиции на внешних рынках и повысить свою конкурентоспо-
собность.
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ПРОДВИЖЕНИЕ ПРОДУКЦИИ ЗАО «АТЛАНТ» 

НА ВНЕШНИЙ РЫНОК

Цель исследования – разработка направлений и инструментов 
продвижения продукции ЗАО «Атлант» на внешний рынок. 

ЗАО «Атлант» известен как производитель популярных холо-
дильников, морозильников и стиральных машин. С конвейеров пред-
приятия сходит практичная и надежная техника, отвечающая высоким 
потребительским запросам. История завода берет начало в 1959 году.

Перспективы дальнейшего развития компании связаны с реали-
зацией планов по освоению новых видов продукции. Предприятие 
уже приступило к реализации инвестиционного проекта по выпуску 
морозильных ларей. Сегодня это востребованный продукт, серьезной 
конкуренции в этом сегменте пока нет. Планируется провести кон-
курсную процедуру по закупке оборудования для производства ларей 
и начать выпуск продукции. 
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Следующее направление развития ‒ выпуск новых видов техни-
ки; рассматривается возможность выпуска комбинированных сти-
рально-сушильных и посудомоечных машин. Актуальными остаются 
снижение себестоимости продукции, повышение заработной платы 
работников, сохранение высокого качества продукции [1].

Сегодня необходимы новые подходы в части реализации про-
дукции, новые инициативы и предложения в области коммерческой и 
маркетинговой деятельности. Продвижение товаров занимает важное 
место в деятельности компании. Политика продвижения направлена 
на формирование спроса и предложения на товар, формирование по-
зитивной репутации компании. Основной функцией продвижения яв-
ляется установление связи между товаром и потенциальными покупа-
телями, а именно убеждение их в необходимости приобрести данный 
товар. 
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ПРИМЕНЕНИЕ ФОРСАЙТА ПРИ ФОРМИРОВАНИИ
ИННОВАЦИОННОЙ ЭКОНОМИКИ

В настоящее время наиболее комплексной методологией соци-
ально-экономического предвидения является методология форсайта. В 
основе форсайта находится убеждение о том, что существует множе-
ство возможных вариантов будущего. 

К какому именно из этих вариантов будущего мы придем, ча-
стично зависит от решений, принимаемых сейчас. Будущее в данном 
случае представляется не как точно спрогнозированный сценарий, а 
как сущность, которая лишь частично видна в настоящем. Форсайт 
ставит своей целью не наиболее точное прогнозирование будущего, а 
расширение диапазона вероятных событий. 

Таким образом, форсайт не является заменой прогнозирования, 
а, наоборот, дополняет традиционное прогнозирование, формируя об-
раз и поле возможных вариантов будущего. 

Форсайт можно рассматривать как систему долгосрочного 
научно-технического прогнозирования будущего в экономике, науке, 
бизнесе, основанную на достоверных краткосрочных прогнозах (на 


