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ТЕОРЕТИКО-МЕТОДОЛОГИЧЕСКАЯ БАЗА СОВРЕМЕННОГО СОСТОЯНИЯ  
ДЕЯТЕЛЬНОСТИ В ОБЛАСТИ КНИГОРАСПРОСТРАНЕНИЯ И РЕКЛАМЫ 
Книготорговая отрасль оказывает непосредственное влияние на формирование социокультур-

ного пространства. Книжная продукция является источником информации, средством передачи 
культурных ценностей и традиций, исторического наследия, инструментом развития личности, 
укрепления моральных ориентиров, формирования мировоззрения. Непосредственными задачами 
книжной торговли выступают знакомство потребителей с ассортиментом книгоиздательской про-
дукции, формирование заинтересованности в товаре, удовлетворение потребностей покупателей 
и обеспечение высокой культуры торговли. Организация высококачественного торгового обслу-
живания дает возможность для усиления социальной роли книги в обществе, выстраивания бла-
гоприятных отношений с потребителями, формирования имиджа книготорговых предприятий, 
стимулирования сбыта книжной продукции и увеличения экономических показателей. Одним из 
основных элементов организации культуры торгового обслуживания является проведение много-
сторонних рекламных мероприятий, направленных на информирование и привлечение внимания 
аудитории к многообразию издательского ассортимента.  

В статье авторами выделен массив научной и методологической базы вопроса организации 
рекламной деятельности в книготорговой сфере. Проведен его анализ, определена степень изученно-
сти рассматриваемого вопроса с позиции социогуманитарных наук. Сделан вывод о необходи-
мости адаптации изученных концепций и идей к современным условиям инновационного станов-
ления и развития существующего механизма организации рекламно-информационной деятельности 
на рынке книжной продукции. 
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THEORETICAL AND METHODOLOGICAL BASIS OF THE CURRENT STATE 
OF ACTIVITY IN THE FIELD OF BOOK DISTRIBUTION AND ADVERTISING 

The bookselling industry has a direct impact on the formation of the socio-cultural space. Book 
production is a source of information, a means of transmitting cultural values and traditions, historical 
heritage, an instrument for personal development, strengthening moral guidelines and forming a worldview. 
The immediate tasks of the book trade are to familiarize consumers with the range of book publishing 
products, to form interest in the product, to meet the needs of customers and to ensure a high culture of trade. 
The organization of high-quality trade services provides an opportunity to strengthen the social role of 
books in society, build favorable relations with consumers, form the image of bookselling enterprises, 
stimulate the sale of book products and increase economic indicators. One of the main elements of the 
organization of the culture of trade services is the holding of multilateral advertising events aimed at 
informing and attracting the attention of the audience to the diversity of the publishing assortment. 

In the article, the authors have identified an array of scientific and methodological bases for the 
organization of advertising activities in the bookselling sector. Its analysis is carried out, the degree of 
study of the issue under consideration is determined from the standpoint of socio-humanitarian sciences. 
The conclusion is made about the need to adapt the studied concepts and ideas to the current conditions 
of innovative formation and development of the existing mechanism for organizing advertising and 
information activities in the book production market. 

Keywords: advertising and information activities, book trade, bookselling enterprise, publishing 
assortment, advertising campaign. 
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Введение. Книжная торговля выступает в ка-
честве ключевого звена, осуществляющего пере-
ход товара от изготовителя к потребителю. Важ-
ность данного этапа обусловливается необходи-
мостью грамотного подбора средств и методов 
продвижения, позволяющих подчеркнуть индиви-
дуальность каждого издания, раскрыть его осо-
бенности, выделить на фоне существующих ана-
логов. 

Книга как объект рекламы имеет специфиче-
ские особенности. Они ставят ее в отдельный ряд 
от других товаров, рекламу которых потребитель 
привык наблюдать повсюду. Книга способна вы-
зывать у покупателей не только интерес к чтению, 
но и к самой себе – редакционно-издательскому 
и полиграфическому воплощению. В качестве 
основного коммуникатора, связующего звена между 
создателями книжной продукции и ее потреби-
телями зачастую выступает реклама. Мероприятия 
рекламно-информационного характера направлены 
на информирование и привлечение внимания це-
левой аудитории к издательскому ассортименту.  

Область рекламного оснащения книжных ма-
газинов до сих пор остается малоисследованной, 
что подчеркивается отсутствием обоснованных 
алгоритмов по оптимальной организации и про-
ведению рекламных мероприятий в книготорго-
вой деятельности. Для консолидации информации 
на тему организации рекламы в книготорговой 
сфере необходимо провести анализ научного и 
методологического массива исследований. Обзор 
теоретико-методологической базы позволит дать 
аргументированную оценку и обоснованные реко-
мендации по актуальности рассмотрения теку-
щего состояния рекламно-информационной дея-
тельности в книготорговой индустрии. 

Основная часть. Тему рекламной деятель-
ности на книжном рынке затрагивал А. Ю. Скля-
ревский. В своей диссертационной работе «Со-
вершенствование рекламной деятельности на рын-
ке книжной продукции» он указал на отсутствие 
систематизированного подхода к организации 
комплекса рекламных мероприятий в книготор-
говой отрасли. Автор подчеркнул, что данное 
явление не позволяет в полной мере раскрыть и 
задействовать рекламный потенциал многих из-
дательств и книготорговых предприятий, что в 
конечном итоге отрицательно отражается на ре-
зультатах их деятельности. В диссертационном 
исследовании А. Ю. Скляревский выявил специ-
фическую черту рекламной деятельности на рынке 
книжной продукции – большое разнообразие 
объектов рекламы, требующих особого подхода 
к своему рекламированию, а также разнообразие 

адресатов рекламы, нуждающихся в различных 
способах осуществления на них рекламного воз-
действия [1]. 

В диссертационном исследовании А. Ю. Скля-
ревский предложил авторскую трактовку понятий 
«реклама» и «рекламная деятельность», выявил 
основные тенденции развития книгоиздания и 
книжной торговли, выделил наиболее распростра-
ненные виды и средства рекламы, используемые 
на книжном рынке России, а также оценил зна-
чимость участия книготорговых предприятий в 
проводимых на территории Российской Федера-
ции выставках и ярмарках. Автор отметил необ-
ходимость и важность функционирования в из-
дательствах полноценных структурных подразде-
лений, занимающихся рекламной деятельностью 
(рекламных служб). В диссертационной работе 
представлены предложения по структуре и эф-
фективной организации таких служб. А. Ю. Скля-
ревский разработал методику организации и про-
ведения рекламных кампаний по стимулированию 
сбыта книжной продукции, включающую обос-
нование концепции рекламной кампании, ее пла-
нирование, осуществление и оценку эффективности. 

Автор отметил важность совершенствования 
рекламной деятельности на рынке книжной про-
дукции посредством использования сети Интер-
нет, а также разработал рекомендации по органи-
зации рекламы книжной продукции и предприятий 
книжного бизнеса с применением данной сети.  

Среди основных средств интренет-рекламы 
А. Ю. Скляревский выделил актуальность и необ-
ходимость разработки издательствами и книго-
торговыми предприятиями собственных реклам-
ных сайтов, баннеров и текстовых блоков, указал 
значимость использования рекламной рассылки. 

Д. М. Передний в диссертационной работе 
«Реклама книги: модификации и тенденции раз-
вития» рассматривал вопрос издательских и ав-
торских стратегий рекламного продвижения книж-
ной продукции. Он подчеркнул актуальность и 
необходимость выработки коммуникативного язы-
ка для осуществления контактов между всеми 
участниками книгоиздательской сферы: авторами, 
издательствами и читателями. Рассмотрел ком-
плекс методов рекламы книги, исторические и 
современные формы презентации произведений 
обществу.  

В диссертационной работе Д. М. Передний в 
качестве основной тенденции российской книго-
издательской рекламы отметил развитие реклам-
ного оформления книг. Качественно подготов-
ленное рекламное оформление изданий способ-
ствует привлечению внимания потенциальных 
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покупателей, формирует узнаваемость бренда, 
способствует повышению продаж. Автор указы-
вает на востребованность емких, «собирательных» 
форм презентации произведений обществу, спо-
собных играть роль маркетингового маяка. Пре-
зентации позволяют познакомить аудиторию с 
изданием, рассказать о его концепциях, отметить 
уникальность, представить авторов и редакторов 
издания, рассказать о их заслугах и достижениях, 
сформировать положительный имидж издатель-
ства или книготоргового предприятия.  

В заключении исследования Д. М. Передний 
сделал вывод о том, что самым эффективным 
способом рекламирования книги как через ее 
оформление, так и по независимым каналам, будет 
способ, наиболее точно отражающий современ-
ное состояние общества [2]. 

Диссертационная работа А. Б. Берштадта «Ре-
клама книги в книговедении и издательском деле» 
посвящена определению места библиорекламы в 
книговедении и книжном деле, а также негатив-
ным моментам, присутствующим в современном 
обществе по отношению к книге. Автором под-
черкнута актуальность задач по выработке крите-
риев для рекламирования книг и создания коммер-
ческой и социальной рекламы книги (пропаганды 
чтения). Только после этого возможно создание 
теоретической модели рекламы книги – библио-
рекламы как пятого элемента системы книжного 
дела, наравне с книгоизданием, книжной торговлей, 
библиотечным и библиографическим делом [3].  

Комплексное исследование проблем органи-
зации и эффективности рекламной деятельности 
издательств было проведено в диссертационной 
работе М. Н. Вишняковой «Рекламная деятель-
ность издательств и ее эффективность». Авто-
ром предложен ряд показателей и правил, реко-
мендуемых для определения средств распростра-
нения рекламы, рекомендации по разработке 
рекламных сообщений и применению разработан-
ных мероприятий по корректировке износа ре-
кламы. М. Н. Вишнякова убеждена, что разрабо-
танные методические рекомендации по органи-
зации рекламной деятельности издательств будут 
содействовать созданию самостоятельной струк-
турной единицы, занимающейся рекламной дея-
тельностью; совершенствованию существующей 
организации рекламной деятельности в издатель-
ствах; улучшению системы финансирования и 
контроля рекламных кампаний, что в целом мо-
жет способствовать повышению эффективности 
рекламной деятельности и улучшению экономи-
ческих показателей деятельности издательств [4]. 

Н. В. Аверина проводила масштабные иссле-
дования в области организации рекламно-инфор-
мационной деятельности на российском книжном 
рынке. Результатом трудов стала диссертационная 
работа на тему «Реклама в книжной торговле. Со-
временные стратегии и методы». После проведения 

многосторонних исследований автор сделала вы-
вод о том, что далеко не все книготорговцы осо-
знают необходимость расширения культурной и 
коммерческой активности за пределы простран-
ства магазина. Однако именно с помощью ре-
кламы книготорговцы могут рассказать обще-
ству о своих целях, проводимых мероприятиях 
и привлечь как можно больше людей к предла-
гаемому культурно-коммерческому проекту [5]. 
В диссертационной работе Н. В. Аверина отме-
тила ряд стратегий, используемых книжными ма-
газинами для проведения рекламных кампаний, 
среди которых подчеркнула возможность органи-
зации книжными магазинами и издательствами 
совместных проектов на радио и телевидении, 
использование канала выездных мероприятий, 
проведение разнообразных тематических фести-
валей, концертов, кино- и видеопоказов и т. д.  

В диссертационном исследовании «Пробле-
мы измерения эффективности воздействия кни-
готорговой пропаганды и рекламы на спрос по-
купателей» В. И. Щепоткин определил функцио-
нально-целевые различия между пропагандой и 
рекламой книги, проанализировал состояние про-
пагандистско-рекламной деятельности книготор-
говой системы. Автор сделал вывод о том, что 
управляющее воздействие книготорговой пропа-
ганды и рекламы на спрос населения может осу-
ществляться через факторы социально-психоло-
гического характера. В. И. Щепоткин обращает 
внимание на то, что для комплексной, достовер-
ной и прогностической оценки эффективности 
пропагандистско-рекламных мероприятий изуче-
ние только экономического критерия недостаточ-
но. Исследование книготорговой пропаганды и 
рекламы требует постоянного анализа книжного 
рынка, фактических и потенциальных покупате-
лей, средств (каналов) книготорговой пропаганды 
и рекламы, содержания и формы пропагандист-
ско-рекламных материалов. Валовые показатели 
эффективности книготорговой пропаганды и ре-
кламы, рассчитанные по экономическим крите-
риям (затраты, товарооборот, прибыль, доход, из-
держки обращения и т. п.), должны корректи-
роваться с учетом коммуникативных эффектов 
пропагандистско-рекламного стимула (внимание, 
интерес, знания, отношения, намерения потен-
циальных покупателей книг) [6]. 

В диссертационной работе «Шрифт в реклам-
ном дизайне: на примере печатной полиграфи-
ческой и пресс-рекламы» О. В. Осетрова проана-
лизировала возможности шрифта в печатных 
рекламных сообщениях и определила его воздей-
ствие на аудиторию. Автором подчеркнута зна-
чимость шрифтовой графики в формировании 
печатных изданий. Шрифтовая графика несет  
в себе отпечаток той или иной эпохи, культуры, 
национальности, поэтому грамотно подобран-
ный шрифт может усилить образное восприятие 
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рекламного текста, ведь буквы воспринимаются 
визуально, и информация, представленная опреде-
ленной гарнитурой, может сообщить реципиенту 
национальную, культурную или историческую 
принадлежность рекламируемой продукции еще 
до прочтения вербального текста [7]. Диссерта-
ционное исследование показало значимость шрифта 
при подготовке всего многообразия полиграфи-
ческой продукции. В рекламно-информационной 
системе шрифт выполняет не только коммуника-
тивную, но и историко-культурную, и имидже-
образующую функции. 

Исследованиями на тему организации реклам-
но-информационных кампаний занимались бело-
русские ученые Колик А. В., Тризнюк А. Н.   
В работе «Современные тенденции рекламы в 
книжной торговле» авторы затронули значимость 
редакционно-издательской и полиграфической 
подготовки изданий. Особое внимание уделили 
влиянию названия и художественной подготовки 
книги на ее рекламную способность. Авторы вы-
делили наиболее распространенные способы ор-
ганизации рекламно-информационной деятель-
ности. В результате работы они пришли к выводу 
о том, что эффективная рекламная кампания тре-
бует привлечения специалистов в области мар-
кетинга. Проводимые рекламных мероприятия 
должны коррелировать с основными направле-
ниями книжной торговли, а также быть частью 
маркетинговой стратегии организации, учитываю-
щей комплекс всех элементов маркетинга [8].  

Изучением рекламы книжной продукции, спо-
собам ее организации и реализации занималась 
И. В. Ярова. В статье «Формы рекламирования 
книги» выявлены наиболее продуктивные приемы 
рекламы книги, рассмотрены как внутренние 
формы рекламы, содержащиеся в книге, так и 
внешние формы, специально создаваемые изда-
тельством для продвижения своего товара. Автор 
считает, что самым важным и содержательным 
внутренним рекламным элементом является анно-
тация книги. Именно аннотация и есть та основная 
рекламная составляющая, которая на сознатель-
ном уровне формирует у потребителя желание 
купить книгу [9]. И. В. Ярова отметила, что тра-
диционные для других товаров внешние формы 
рекламы в книжном деле развиты очень слабо.  
В отличие от товарной рекламы, реклама книг 
почти не присутствует на радио, ТВ, в наружной 
рекламе, в газетах и т. д. В статье рассматрива-
ются формы косвенной рекламы – экранизация 
и презентация. В заключении автор делает вы-
вод о том, что книга, являясь специфическим то-
варом, нуждается в тщательном и всестороннем 
изучении для проведения рекламных мероприятий. 

М. К. Кылычбекова в статье «Продвижение 
бумажных книг на рынке» затрагивает актуальную 
тему сохранения традиций чтения и культурного 

наследия посредством использования бумажных 
книг. В работе отражаются преимущества элек-
тронных и бумажных изданий, однако акцент 
делается именно на распространении бумажной 
литературы. Автор уделает внимание особому 
отношению читателей к бумажным носителям и 
подчеркивает необходимость в распространении 
и продвижении таких изданий.  

М. К. Кылычбекова указывает на важность 
качественного подхода к продаже книг – обу-
строенность книжных магазинов, клиентоориен-
тированный персонал, использование различных 
инструментов стимулирования спроса – акций, 
скидок, распродаж, призов и подарков [10]. 

Разработка эффективных стратегий коммуни-
кационной политики и применение наиболее ра-
циональных средств и методов ее реализации поз-
воляет книжным магазинам эффективно комму-
ницировать с потенциальными покупателями, 
адаптироваться к их изменяющимся потребностям 
и ожиданиям и достигать максимального резуль-
тата от проводимых кампаний. 

Т. Ю. Герасимова, М. Е. Ямских в статье «Про-
движение современной отечественной продук-
ции» определили способы продвижения книжной 
продукции на основе паратекстуального подхода 
в литературоведении. На примерах презентации 
книжной продукции известных авторов Глухов-
ского Д.  и  Минаева С. они продемонстрировали 
возможности использования паратекста и пери-
текста, которые в свою очередь поспособствовали 
формированию читательского спроса на книги. 
В заключении статьи авторы сделали вывод о том, 
что продвижение современной книжной продукции 
и поддержка талантливых, но малоизвестных писа-
телей России на основе паратекстуального под-
хода в литературоведении имеют место быть [11]. 

В статье А. А. Рыбалко, С. Н. Соловьева «Ин-
новационный подход в современном книгоизда-
нии» рассматриваются история эволюции книги 
и примеры современных инновационных реше-
ний в издательском деле, а также анализируются 
новые способы продвижения книжной продукции 
на российском рынке. Исследования позволили 
выявить ряд тенденций, используемых в современ-
ном издательском деле для продвижения книжной 
продукции на рынке и повышения заинтересован-
ности потенциальных потребителей, – внедрение 
новых маркетинговых решений, таких как книги 
в комплекте с видеодисками игр; ориентирован-
ность издательств на бренды известных авторов; 
тиражирование различных литературных сиквелов 
и прочих жанровых смешений, таких как спин-офф, 
мэш-ап и др. Авторы подчеркнули необходимость 
и важность следования актуальным способам 
взаимодействия с аудиторией, использования 
инновационных подходов в книгоиздательской 
сфере [12]. 
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Г. П. Тихонова в статье «Разработка про-
граммы продвижения для специализированного 
периодического печатного издания» разработала 
программу, направленную на продвижение и по-
пуляризацию узкоспециализированного маркетин-
гового журнала, функционирующего на рынке 
печатных СМИ более 10 лет и столкнувшегося  
с проблемами сокращения объемов продаж в ре-
зультате экономического кризиса, ужесточения 
конкуренции и утраты интереса читателей к из-
данию. Автором был предложен поэтапный план 
возобновления актуальности журнала и привле-
чения внимания читателей к нему. Для наиболь-
шей эффективности программы Г. П. Тихонова 
предложила проведение мероприятий, которые 
включают и не включают в себя размещение пря-
мой рекламы [13].  

В статье Г. П. Тихоновой подчеркивается необ-
ходимость в структурированном и многоступен-
чатом подходе к организации рекламно-инфор-
мационного комплекса мероприятий даже для 
одного конкретного издания.  

Подходы к организации книжной торговли 
и реализации маркетинговых концепций в кни-
готорговом бизнесе с экономической точки зре-
ния рассмотрела Е. И. Манаенко. В диссертацион-
ном исследовании «Механизм формирования и 
развития рынка книжной продукции» автором 
были изучены теоретические и методические 
основы формирования и развития рынка книжной 
продукции с учетом особенностей его функциони-
рования и разработаны на этой основе главные 
направления развития книжной торговли. В ре-
зультате исследований было выявлено, что книж-
ная индустрия в современных условиях нуждается 
в инновационном подходе, технологическом пере-
вооружении на базе применения высоких наукоем-
ких технологий, производственных информацион-
ных технологий и компьютеризированных систем.  

Е. И. Манаенко сделала вывод о том, что ком-
плекс книготоргового маркетинга целесообразно 
дополнить такими этапами жизненного цикла 
книжной продукции, как Inmedia – книга полу-
чает «вторую жизнь» за счет других форм пред-
ставления (на дисках или других электронных и 
виртуальных носителях, аудио книги, а также ее 
экранизация) и Inweb – книга становится доступ-
ной через сеть Интернет [14]. 

М. Т. Андрийчук в статье «Автор в системе 
рекламных коммуникаций издательств: украин-
ский опыт» рассмотрел особенности развития из-
дательского дела в контексте продвижения книж-
ной продукции. Он выделил отличительные черты 
рекламных коммуникаций издательского бизнеса, 
отобразил проблемные вопросы, влияющие на 
эффективность рекламной деятельности изда-
тельств. В центре исследования находится автор 
как один из ключевых элементов эффективного 
осуществления рекламных коммуникаций [15]. 

М. Т. Андрийчук приводит примеры активного 
участия авторов в предварительной рекламе книг, 
осуществлении масштабных литературных туров, 
специальных презентационных мероприятий с уча-
стием звезд шоу-бизнеса, встреч с читателями.  

Исследование показало, что умелое исполь-
зование возможностей массовых коммуникаций 
в сочетании с публичностью авторов может су-
щественно повысить эффективность рекламной 
деятельности в издательском бизнесе.  

Исследованием темы продвижения и рас-
пространения книжной продукции занималась 
Н. В. Волкова. В статье «Книжный маркетинг: 
современные стратегии книгораспространения» 
она охарактеризовала книжный рынок России и 
выделила его основные черты.  

Н. В. Волкова сделала вывод о том, что в 
настоящее время книжный рынок ждет продук-
тивных маркетинговых решений, связанных как 
с поиском новых авторов и поддержкой мелких 
и средних издательств, так и с развитием и ак-
тивным использованием различных каналов кни-
гораспространения и эффективных инструмен-
тов продвижения книги [16].  

В статье «Мерчандайзинг как инструмент 
маркетинга» Д. В. Бусс провел теоретический об-
зор возможностей и методов мерчандайзинга как 
технологии продвижения издательской продук-
ции. Автор рассмотрел различные направления 
мерчандайзинга, отметил их особенности и функ-
циональные возможности. В заключении работы 
Д. В. Бусс сделал вывод о том, что мерчандай-
зинг является искусством, технологией, научной 
методикой, психологическим инструментом, спо-
собом стимулирования и управления продажами 
и просто организацией торгового пространства [17]. 

Мерчандайзинг в книжной торговле играет 
важную роль в продвижении и продаже книг. 
Он может включать в себя использование при-
влекательных обложек, создание тематических 
зон, а также множество других методов, позво-
ляющих покупателям осуществить быстрый поиск 
необходимой литературы и совершить покупку. 

Заключение. Современная реклама представ-
ляет собой многогранное явление, которое нахо-
дится на «стыке наук». Функционирование ре-
кламы в различных сферах человеческой жизни 
объясняет существующее множество трактовок 
данного понятия. Реклама является выражением 
определенных аспектов соответствующего вре-
мени, поскольку апеллирует к его ценностям. 
Она выступает одним из основных механизмов 
формирования образа жизни, устанавливает цен-
ности и стандарты, мораль и этнические нормы. 

С позиций социогуманитарных наук реклама 
может рассматриваться как система специфиче-
ских пропагандистских коммуникаций информа-
ционного характера, как организованная струк-
тура взаимодействующих субъектов (заказчика,  
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производителя, посредника и потребителя реклам-
ного сообщения), а также как самостоятельный 
социальный институт по удовлетворению потреб-
ности людей в актуальной социальной информа-
ции. Исследования социогуманитарной научной 
базы позволили проанализировать различные 
подходы к изучению рекламы на рынке книжной 
продукции, сформировать перечень основных идей 
и достижений в области книгораспространения. 

Реклама как важнейшая индустриальная со-
ставляющая экономики и быстроразвивающаяся 
сфера предпринимательства обеспечивает конку-
рентоспособность книготорговых предприятий, 
формирует их имидж, выстраивает благоприятные 

отношения с потребителями, стимулирует сбыт 
книжной продукции и способствует увеличению 
экономических показателей. 

Обзор теоретико-методологической базы со-
временного состояния деятельности в области 
книгораспространения и рекламы позволил оце-
нить проработанность и изученность вопроса ор-
ганизации рекламной деятельности в книготор-
говой сфере, систематизировать массив научно-
исследовательской информации, сформулировать 
основные идеи по теме рекламы в книжной тор-
говле, овладеть терминологией, а также выявить 
основные методы исследования, применявшиеся 
для изучения данного вопроса.  
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