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КОМПАНИЙ В БЕЛАРУСИ 
В статье рассмотрены основные каналы размещения медиатекстов компаний нефтехимиче-

ского комплекса в Беларуси. В концерн «Белнефтехим» входит более 60 организаций, ряд субъ-
ектов хозяйствования активно работают над формированием положительного имиджа в медийном 
пространстве. Стали известными такие бренды, как «Белоруснефть», «Нафтан», «Беларуськалий», 
«Белшина» и др. Выявлено, что для создания положительного медиаобраза белорусских нефтехи-
мических компаний для внутренней аудитории страны используются СМИ, относящиеся к раз-
личным сегментам.  

Установлено, что важным направлением по размещению медиатекстов для белорусских нефтехи-
мических предприятий являются корпоративные газеты («Вестник Нафтана» (ОАО «Нафтан»), 
«Гродненский химик» (ОАО «Гродно Азот»), «Калийщик Солигорска» (ОАО «Беларуськалий»), 
«Мозырский нефтепереработчик» (ОАО «Мозырский НПЗ»), «Нефтяник» (РУП «ПО Белоруснефть»), 
«Трудовая слава» (ОАО «Могилевхимволокно»), «Шинник» (ОАО «Белшина»), «Химики» 
(ОАО «СветлогорскХимволокно»), «Трудовая смена» (ОАО «Полоцк-Стекловолокно»)). Кроме 
того, концерн «Белнефтехим» выпускает имиджевый журнал «Вестник Белнефтехима», в котором 
размещается информация о развитии нефтехимической отрасли Беларуси, также делается акцент 
на успехи отдельных белорусских нефтехимических компаний. Утверждается, что аккаунты в со-
циальных сетях и мессенджерах с размещением медиатекстов есть у ряда организаций концерна 
«Белнефтехим», а также у корпоративных СМИ. Одним из перспективных направлений является 
размещение в открытом доступе отчетов белорусских нефтехимических компаний по КСО. 
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CHANNELS OF DISTRIBUTION OF MEDIA TEXTS  
OF PETROCHEMICAL COMPANIES IN BELARUS 

The article examines the main channels for posting media texts from petrochemical companies in 
Belarus. The Belneftekhim concern includes more than 60 organizations, a number of business entities 
are working to create a positive image in the media space. Such brands as “Belorusneft”, “Naftan”, 
“Belaruskali”, “Belshina”, etc. have become famous. It has been revealed that to create a positive media 
image of Belarusian petrochemical companies for the domestic audience of the country, media related to 
various segments are used. It has been established that an important area for the placement of media texts 
for Belarusian petrochemical enterprises are corporate newspapers (“Vestnik Naftana” (JSC “Naftan”), 
“Grodno Chemist” (JSC “Grodno Azot”), “Kaliyshchik Soligorska” (JSC “Belaruskali”), “Mozyr Oil Refinery”  
(JSC “Mozyr Oil Refinery”), “Neftyanik” (RUE “PO Belorusneft”), “Trudovaya Slava” (JSC “Mogilevkhim-
volokno”), “Shinnik” (JSC “Belshina”), “Khimiki” (JSC “Belshina”) JSC “SvetlogorskKhimvolokno”), 
“Labor Shift” (JSC “Polotsk-Steklovolokno”)). In addition, the Belneftekhim concern publishes an image 
magazine “Bulletin of Belneftekhima”, which contains information both on the development of the petro-
chemical industry in Belarus and focuses on the successes of individual Belarusian petrochemical companies. 
It is alleged that a number of organizations of the Belneftekhim concern, as well as corporate media, have 
accounts on social networks and instant messengers with the posting of media texts. It was noted that one 
of the promising areas is to make CSR reports of Belarusian petrochemical companies publicly available. 
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Введение. Нефтехимическую отрасль в Бела-
руси представляет концерн «Белнефтехим». В его 
состав вошли компании, чья деятельность свя-
зана с добычей, переработкой и транспортиров-
кой нефти, нефтепродуктообеспечением, химией 
и нефтехимией, их товарные знаки стали настолько 
узнаваемы, что речь идет о белорусских нацио-
нальных брендах, лояльность к которым сфор-
мирована не только у внутренних целевых ауди-
торий страны, но и на внешнем контуре. К числу 
таких относятся «Белоруснефть», «Нафтан», 
«Беларуськалий» и др. Корпоративный журнал 
«Вестник Белнефтехима» представляет собой 
имиджевое издание, подчеркивающее ценности 
брендов белорусских нефтехических компаний. 
В 1960–1980-е гг. возник ряд белорусских нефте-
химических гигантов, ставших в период незави-
симой республики акционерными обществами. 
Часть из таких организаций представляли собой 
градообразующие предприятия. Практически с 
первых лет деятельности при них функциониро-
вали малотиражные издания, позиционируемые 
в настоящее время как корпоративные СМИ. К их 
числу относятся «Трудовая слава» (учреди- 
тель – ОАО «Могилевхимволокно»), «Химики» 
(ОАО «СветлогорскХимволокно»), «Шинник» 
(ОАО «Белшина») и др. В настоящее время 9 ор-
ганизаций концерна имеют собственные корпо-
ративные периодические СМИ. Кроме того, вы-
ходит научно-практический журнал «Вестник 
Полесья», включены в перечень изданий, реко-
мендуемых Высшей аттестационной комиссией 
Беларуси для опубликования результатов диссер-
тационных исследований по геолого-минерало-
гическим и техническим наукам. 

Отдельные вопросы по специфике средств масс-
медиа организаций, входящих в состав концерна 
«Белнефтехим», представлены в исследованиях 
А. Потребина [1], В. Касько [2], О. Семашко [3], 
Л. Дуктовой [4], Т. Силиной – Ясинской [5], Д. Си-
нявского [6], В. Коршук [7], А. Градюшко [8] и др. 

В числе основных направлений по размеще-
нию медиатекстов, в которых содержится инфор-
мация о брендах белорусского нефтехимического 
концерна, можно выделить следующие: подготовка 
текстов для республиканских, региональных, специ-
ализированных, зарубежных СМИ; распределение 
медиатекстов в корпоративных изданиях; разме-
щение информации о белорусских нефтехимиче-
ских брендах на официальных сайтах организаций, 
в социальных сетях и мессенджерах; размеще-
ние в открытом доступе годовых отчетов (реали-
зация ESG-стратегии, социальная ответственность). 

Основная часть. Магистральным направле-
нием при формировании и продвижении бренда 
является подготовка текстов для СМИ. Различ-
ные аспекты применения технологий медиари-
лейшнз рассмотрены в работах А. Соловьева [9], 

В. Виноградова [10], А. Кривоносова [11], А. Чу-
микова [12] и др. 

Так, Л. Г. Добосова выделяет тексты для СМИ, 
подготовкой которых занимается специалист по 
работе со СМИ, и медиатексты, которые пишет 
журналист. К первой группе относятся первичные 
(пресс-релиз, бэкраундер, факт-лист, биография, 
пресс-кит, байлайнер, заявление для СМИ и др.) 
и смежные PR-тексты (слоган, резюме). Что ка-
сается жанров журналистики, то следует отметить, 
что наиболее распространенными, используемы-
ми журналистами в подготовке материалов, свя-
занных с определенным брендом, являются ин-
тервью, статья.  

Публикации о деятельности белорусских нефте-
химических компаний в белорусском медиапро-
странстве размещены в газетах разных сегментов: 

– республиканских (например, «Malanka за-
сверкает в регионах» И. Крыжевич («Рэспубліка», 
2021, № 231), «Воспоминания о гомельском море» 
В. Дралюк («СБ. Беларусь сегодня», 2018, № 166)); 

– региональных (например, «“Асобіна”: рецепт 
признания» И. Палубец («Гомельская праўда», 
2023, № 132), «Василий Козодой: “Конкуренция дер-
жит нас в тонусе”» («Вечерний Брест», 2 сент. 
2011), «Главный ориентир» А. В. Живула («Заря», 
2022, № 77), «Заправские заправщики» («Мин-
ский курьер», 2021, № 59, интервью с руководи-
телем «Белоруснефть-Минскавтозаправка» под-
готовил В. Ефименко), «Кузница кадров белорус-
ских нефтяников» В. Н. Марухнян («Гомельская 
праўда», 22 чэрв. 2006)); 

– специализированных (например, «В “Осо-
бино” и продукция особенная» («Белорусская нива», 
28 декаб. 2010), «Маршрут построен» («Респуб-
ликанская строительная газета», 2022, № 39)).  

Что касается журнальной периодики, то пуб-
ликации о развитии белорусских нефтехимиче-
ских компаний представлены на полосах таких 
республиканских и специализированных изда-
ний, как «Экономика Беларуси», Belarus, «Фи-
нансы, учет, аудит» и др. 

Следующее направление по размещению ме-
диатекстов – выпуск корпоративных изданий, 
среди них – газеты «Вестник Нафтана», «Гроднен-
ский химик», «Калийщик Солигорска», «Мозыр-
ский нефтепереработчик», «Нефтяник», «Тру-
довая слава», «Трудовая смена», «Химики», 
«Шинник». Тематические приоритеты данных 
изданий следующие:  

а) производство, мероприятия, касающиеся 
белорусского нефтехимического комплекса, орга-
низаций, входящих в его состав («Знакомство с 
производством» («Химики», 2023, № 3); «Как ра-
ботает лаборатория по контролю производства 
полиэтилена» («Вестник Нафтана», 2023, № 49), 
«С нашим топливом хоть на Северный Полюс!» 
(«Мозырский нефтепереработчик», 2019, № 46), 
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«Северные перспективы» («Нефтяник», 2022, 
№ 46), «Миллионная перчатка у химиков!» («Хи-
мики», 2022, № 13) и др.); 

б) кадровый состав – трудовые успехи и сфера 
интересов представителей белорусской нефте-
химии («Не медлить ни секунды!» («Химики», 2022, 
№ 25), «Андрей Козловский – лучший сварщик 
Беларуси» («Вестник Нафтана», 2023, № 40), 
«Тридцать восемь лет верности делу» («Шин-
ник», 2022, № 31), «Главное в работе – каче-
ство» («Трудовая слава», 2022, № 34) и др.; 

в) социальная сфера – сведения об обще-
ственных организациях, здоровом образе жизни, 
заботе о ветеранах, вопросы образования и ре-
шения жилищно-бытовых проблем («Снова на 
пьедестале!» («Химики», 2022, № 8), «Спарта-
киада близится к завершению» («Трудовая слава», 
2022, № 46), «Исцелять людей и творить добро» 
(«Трудовая слава», 2022, № 25) и др.); 

г) новости региона и республики («Основной 
закон страны» («Трудовая слава», 2022, № 10), 
«Министр по налогам и сборам посетил Свет-
логорск», «Дорогами сожжённых деревень» 
(«Химики», 2022, № 10), («В стране обсудили но-
вые законопроекты» («Вестник Нафтана», 2022, 
№ 43), «Работать в выбранном направлении» 
(«Трудовая слава», 2022, № 27) и др.). 

Концерн «Белнефтехим» выпускает корпо-
ративный журнал «Вестник Белнефтехима», пред-
ставляющий собой полноцветное 72-полосное 
издание. А. Потребин выделяет следующие те-
матические приоритеты журнала: «Довольно от-
четливо сформировались и три основных раз-
дела в содержании журнала. Концерн. Мнения. 
Новости (официальная информация, хроника 
отрасли, комментарии и интервью специалистов 
центрального аппарата). Отрасль и компании 
(состояние и развитие предприятий – и это ос-
новной массив публикаций, а также новости 
ТЭК и химии, научно-технические решения, ана-
лиз энергетической и промышленной стратегии).  
В центре внимания – человек (люди отрасли спорт 
и здоровье, социокультурная среда промышленных 
регионов, культура и творчество)» [1, с. 60–61]. 

Еще одно направление по размещению медиа-
текстов нефтехимических компаний – офици-
альные сайты корпоративных изданий, организа-
ций концерна. Одна из распространенных прак- 
тик – дублирование информации, размещенной 
в печатном СМИ, на интернет-ресурсе. Пять га-
зет из девяти имеют сайты: «Трудовая слава» 
(www.gazeta-ts.by), «Химики» (himiki.sohim.by), 
«Шинник» (shinnik.by), «Гродненский хи-
мик» (gazeta.azot.by), «Вестник Нафтана» 
(gazeta.naftan.by). Кроме того, на официальных 
сайтах нефтехимических предприятий размеща-
ются как электронные версии номеров печатных 
СМИ, так и отдельные медиатексты в ленте 

новостей. Целесообразно выделить следующие 
тенденции по дублированию и размещению ма-
териалов корпоративного печатного СМИ на ин-
тернет-ресурсах: 

– электронная версия номера печатного СМИ 
размещается на официальном сайте организа-
ции бесплатно («Нефтяник»); 

– электронная версия печатного СМИ дается 
на официальном сайте газеты бесплатно («Хи-
мики»); 

– электронная версия номера печатного СМИ 
размещается на официальном сайте организа-
ции для платного скачивания («Калийщик Со-
лигорска»); 

– электронная версия номера печатного СМИ 
дается на официальном сайте газеты для платного 
скачивания («Вестник Нафтана»); 

– на сайте организации либо сайте корпоратив-
ного СМИ размещаются отдельные публикации 
корпоративного медиа, при этом электронная вер-
сия номера СМИ отсутствует («Трудовая слава»). 

Следующее направление – размещение ме-
диатекстов в социальных сетях и мессенджерах. 
В сети «Одноклассники» в аккаунте газеты «Вест-
ник Нафтана» содержится 7167 публикаций, 
«Химики» – 6009 публикаций. Необходимо от-
метитесь разницу по числу подписчиков у кор-
поративных медиа белорусской нефтехимии: 
«Гродненский химик» – 44, «Трудовая слава» – 191, 
«Вестник Нафтана» – 1872, «Химики» – 2458. 
Наиболее популярной среди социальных сетей 
для корпоративных СМИ нефтехимического про-
филя является Instagram: «Вестник Нафтана» 
(3501 публикаций, 4232 подписчика), «Гроднен-
ский химик» (708 публикаций, 2292 подписчика), 
«Шинник» (423 публикации, 3001 подписчик), 
«Химики» (3001 публикация, 1659 подписчиков); 
«Трудовая смена» (1812 публикаций, 1327 под-
писчиков), «Трудовая слава» (1583 публикации, 
1720 подписчиков); «Мозырский нефтеперера-
ботчик» (1584 публикации, 4001 подписчик) и др. 
Также аккаунты корпоративных газет белорус-
ского нефтехимического профиля представлены 
в «ВКонтакте» (например, «Вестник Нафтана», 
«Калийщик Солигорска», «Шинник», «Химики», 
«Мозырский нефтепереработчик»), Facebook 
(«Вестник Нафтана», «Химики», «Мозырский 
нефтепереработчик» и др.). 

Что касается мессенджеров, целесообразно вы-
делить следующие профили в Telegram: «Вестник 
Нафтана», «Гродненский химик», «Калийщик Со-
лигорска», «Трудовая слава», «Мозырский нефте-
переработчик». О. В. Бондаренко о значении те-
леграмм-каналов как нового вида коммуникации, 
размещения медиатекстов отмечает: «Появление 
функций создания канала в мессенджере Telegram 
фактически дало жизнь новому виду узкопро-
фильных СМИ в телефоне» [13, с. 409].  
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Кроме текстового контента, фотографий для 
социальных сетей, довольно распространены ви-
деоматериалы, среди них – видеоролики, фильмы, 
размещаемые на канале в YouTube, в социаль-
ных сетях и мессенджерах, а также на официаль-
ных сайтах организаций и корпоративных изда-
ний. На YouTube представлен видеоконтент 
корпоративных медиа «Гродненский химик», 
«Шинник», «Химики», «Трудовая слава», «Мо-
зырский нефтепереработчик».  

Набирает популярность размещение так назы-
ваемых вертикальных видео в Tik Tok, напри-
мер, профиль на данном ресурсе имеется у ре-
дакции газеты «Трудовая слава». 

Аккаунты в социальных сетях и мессенджерах 
с размещением текстов как новостного, так и ре-
кламного содержания, есть и у самих организа-
ций концерна «Белнефтехим», например «Бело-
руснефть» имеет профили в Instagram, «ВКонтакте», 
Facebook, Telegram, YouTube. Исследователь Степа-
нова В. отмечает: «Благодаря массовости ауди-
тории социальных медиа, их богатым коммуни-
кативным возможностям технологии Web 2.0 
оказались востребованы в работе профессиональ-
ных журналистов. 

Каждый второй специалист из сферы масс-
медиа, опрошенный компанией Cision в 2017 г., 
считает, что не смог бы выполнять свои обязан-
ности без социальных сервисов. Каждый третий 
согласен, что они улучшили продуктивность ра-
боты. Платформы Web 2.0 ценны прежде всего 
как среда для распространения контента, инстру-
мент для обратной связи с аудиторией и источ-
ник информации» [14, с. 12]. 

Одним из перспективных направлений явля-
ется размещение в открытом доступе годовых от-
четов белорусских нефтехимических компаний 
(реализация ESG-стратегии, социальная ответ-
ственность), которые, с одной стороны, адресо-
ваны массовой аудитории, с другой – являются 
источником информации для СМИ по деятель-
ности компании. Размещение отчетов о реализа-
ции ESG-стратегии существует в зарубежной 
практике в сфере нефтехимии. Примером может 
послужить деятельность в данном направлении 
российского ПАО «Сибур Холдинг». Для массо-
вой аудитории в интернете в открытом досту- 
пе размещается отчет (https://www.sibur.ru/ru/ 
sustainability/social_report/), но и существует отдель-
ный сайт, на котором дается оперативная информа-
ция о реализации Программы социальных инвести-
ций ПАО «Сибур Холдинг» (https://www.formula-
hd.ru/), в нем представлены 7 направлений соци-
альной сферы: культура, образование и наука, 
спорт, волонтерство, город, охрана окружающей 
среды, инклюзия. ESG-стратегия предполагет 
реализацию комплекса мероприятий по следую-
щим направлениям: управление, социальная сфера, 

экология. В Беларуси на данном этапе ведется 
разработка Национальной стратегии устойчи-
вого развития до 2040 года, в которую будут ин-
тегрированы принципы ESG. Существует бело-
русская практика по размещению отчетов по 
реализации ESG-стратегии. Например, в банков-
ской сфере (отчеты ОАО «Беларусбанк») и сек-
торе информации и связи (отчеты мобильных 
операторов МТС и А1).  

Использование различных каналов размеще-
ния медиатекстов позволяет устанавливать от-
ношения с разными аудиториями, при этом учи-
тываются трансформации поведения, медиа-
потребления при планировании коммуникаций. 
Т. Э. Гринберг отмечает: «Сегодня можно зафик-
сировать следующие трансформации для тради-
ционных аудиторий PR. Для потребителей – это 
изменение потребительского поведения, его все 
более индивидуализированный характер, непред-
сказуемость, высокая мобильность потребителей. 
Особенно стоит отметить трансформации в ме-
диапотреблении: поиск интересного контента в 
разных источниках, использование тех источни-
ков информации, которые наиболее доступны в 
определенный момент. Это ведет к изменению 
стратегии бизнеса, маркетинговых стратегий по-
иску новых площадок и принципов коммуника-
ции с этой группой общественности. Возможно-
сти практически индивидуального, точечного 
определения запросов и интересов аудитории 
предоставляет Интернет и мобильные техноло-
гии – развиваются технологии BIG-дата, тарге-
тинг» [15, с. 413].  

Заключение. Таким образом, на основе про-
веденного анализа целесообразно сделать следу-
ющие выводы. Во-первых, основным направле-
нием при формировании и продвижении бренда 
является подготовка текстов для СМИ: респуб-
ликанских («Рэспубліка», «СБ. Беларусь сего-
дня» и др.), региональных («Гомельская праўда», 
«Вечерний Брест», «Минский курьер» и др.), 
специализированных («Белорусская нива», «Рес-
публиканская строительная газета» и др.). 

Во-вторых, практика выпуска корпоратив-
ных печатных СМИ принята в мировых корпо-
рациях, в том числе относящихся к нефтехимиче-
скому сектору экономики. Издание корпоративного 
журнала «Вестник Белнефтехима» направлено 
на консолидацию и информирование представи-
телей профессионального сообщества, ученых, 
ведущих разработки в данной сфере, работников 
нефтехимического комплекса Беларуси. В орга-
низациях концерна «Белнефтехим» налажен вы-
пуск корпоративных газет: «Трудовая слава», 
«Шинник», «Калийщик Солигорска», «Вестник 
Нафтана», «Нефтяник», «Химики», «Мозыр-
ский нефтепереработчик», «Трудовая смена», 
«Гродненский химик».  
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В-третьих, размещение медиатекстов в социаль-
ных сетях и мессенджерах. Аккаунты в социальных 
сетях и мессенджерах с размещением медиатекстов 
есть у ряда организаций концерна «Белнефтехим», 

а также у корпоративных СМИ. В-четвертых, од-
ним из перспективных направлений является раз-
мещение в открытом доступе годовых отчетов бе-
лорусских нефтехимических компаний по КСО. 
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