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ПРОИЗВОДСТВО И РЕАЛИЗАЦИЯ ДРЕВЕСНОЙ ПРОДУКЦИИ 
В ЛЕСХОЗАХ В УСЛОВИЯХ САНКЦИЙ 

Древесная продукция занимает важное место в экономике мно-

гих стран, обеспечивая потребности как промышленности, так и конеч-

ных потребителей. В условиях устойчивого развития и растущего ин-

тереса к экологически чистым материалам, изучение видов и характе-

ристик древесной продукции, а также анализ рынков сбыта и методов 

оценки эффективности становятся особенно актуальными. 

Древесная продукция может быть классифицирована по различ-

ным критериям: 

– По назначению: 

1) Строительные материалы: доски, брусья, фанера, древесно-

стружечные плиты (ДСП), древесно-волокнистые плиты (ДВП); 

2) Мебель: изделия из массива дерева, фанеры, ламинированные 

панели. 

3) Биотопливо: древесные гранулы, щепа, дрова. 

– По степени обработки: 

1) Сырье: необработанная древесина, пиломатериалы. 

2) Полуфабрикаты: обработанные, но не готовые к использова-

нию изделия (например, строганые доски). 

3) Готовая продукция: полностью обработанные изделия, гото-

вые к продаже. 

Характеристики древесной продукции включают в себя: 

– качество: зависит от породы дерева, способа обработки и усло-

вий хранения. Высококачественная древесина обладает прочностью, 

долговечностью и эстетическими свойствами; 

– экологичность: древесина является возобновляемым ресурсом 

и при правильном управлении лесами считается экологически чистым 

материалом. 

– функциональность: разные виды древесной продукции могут 

использоваться для различных целей – от строительства до производ-

ства мебели; 

– цена: стоимость древесной продукции варьируется в зависимо-

сти от качества, породы дерева и рыночного спроса. 

Для изучения рынков сбыта древесной продукции необходимо 

определить их целевые сегменты, например: 



131 

1. Строительство: потребность в пиломатериалах для жилых и 

коммерческих объектов; 

2. Мебельная промышленность: спрос на качественные матери-

алы для производства мебели; 

3. Энергетика: использование древесины для производства био-

топлива. 

Для анализа рынков сбыта используются различные методы: 

опросы и анкетирования среди потребителей помогают понять их пред-

почтения и потребности; анализ конкурентов позволяет выявить силь-

ные и слабые стороны других производителей; мониторинг цен на дре-

весную продукцию помогает определить ценовую политику компании. 

В условиях санкций многие внешние рынки для древесной про-

дукции лесхозов Беларуси стали недоступными или существенно 

усложнилась логистика. В этой связи необходимо решать вопросы по 

поиску новых рынков и стратегий реализации продукции. 

Компании разрабатывают маркетинговые стратегии для выхода 

на целевые рынки. Это включает в себя: 

1. Определение каналов распределения (оптовая торговля, роз-

ничная продажа). 

2. Разработка ценовых стратегий, учитывающих рыночный спрос 

и конкуренцию. 

3. Проведение рекламных кампаний для повышения осведомлен-

ности о продукции. 

Оценка эффективности выпускаемой древесной продукции явля-

ется важным аспектом управления предприятием. Она включает в себя 

анализ различных показателей. Ключевые показатели эффективности 

(KPI) помогают определить степень достижения целей компании. К 

ним относятся: рентабельность; объем продаж; доля рынка. 

Эффективная оценка позволяет выявить проблемные области и 

возможности для улучшения производственных процессов и увеличе-

ния конкурентоспособности. 

Выпускаемая древесная продукция играет ключевую роль в эко-

номике и удовлетворении потребностей различных отраслей. Понима-

ние видов и характеристик этой продукции, анализ рынков сбыта и 

оценка ее эффективности являются важными аспектами для успешного 

функционирования предприятий в данной сфере. Компании, которые 

умеют адаптироваться к изменениям на рынке и эффективно управлять 

своими ресурсами, имеют больше шансов на успех и устойчивое разви-

тие. 

 

 


