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ПЕРСОНАЛИЗИРОВАННАЯ ВИДЕОРЕКЛАМА: 
ПРИМЕНЕНИЕ НЕЙРОСЕТЕЙ ДЛЯ СОЗДАНИЯ 

УНИКАЛЬНОГО ПОЛЬЗОВАТЕЛЬСКОГО ОПЫТА 

Современный маркетинг все больше ориентируется на индивиду-

альный подход к каждому потребителю. Видеореклама, благодаря 

своей способности вовлекать зрителя, стала одним из самых эффектив-

ных инструментов маркетинга. А с развитием нейросетей она приоб-

рела совершенно новые возможности для персонализации. 

Нейросети позволяют анализировать огромные объемы данных о 

пользователях, создавая детальные профили, которые отражают их ин-

тересы, предпочтения и поведение в сети. На основе этих данных гене-

рируются уникальные видеоролики, адаптированные под каждого кон-

кретного человека. 

Ключевым элементом персонализации видеорекламы являются 

генеративные модели, такие как GAN (Generative Adversarial Networks) 

и VAE (Variational Autoencoder). Они способны создавать реалистич-

ные изображения и видео на основе имеющихся данных. Например, 

GAN может сгенерировать новый образ продукта, основываясь на су-

ществующих изображениях, а VAE – различные варианты видеороли-

ков, соответствующие заданным параметрам. 

Для реализации персонализированной видеорекламы использу-

ются специализированные инструменты и платформы: 

Платформы для генерации видео. Это инструменты, которые 

позволяют создавать видеоконтент автоматически или полуавтомати-

чески. Например, Runway ML – платформа, использующая машинное 

обучение для создания и редактирования видео; Synthesia – платформа, 

позволяющая создавать видео с аватарами, говорящими на разных язы-

ках. Эти платформы упрощают процесс создания видео, делая его до-

ступным даже для тех, у кого нет опыта в видеомонтаже. 

Платформы для управления данными о пользователях. 

Customer Data Platforms (CDP) и Data Management Platforms (DMP) объ-

единяют и структурируют данные о пользователях. 

Платформы для создания рекламных кампаний: Google Ads, 

Facebook Ads, TikTok Ads предоставляют инструменты для таргетиро-

вания и персонализации видеорекламы. 

Сравнение платформ для генерации видео представлено в табл. 
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Таблица – Сравнения платформ для генерации видео 
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Runway 

ML 

Платно 

(различ-

ные та-

рифы) 

Генерация 

видео из 

текста, 

изображе-

ний, видео; 

стилизация, 

редактиро-

вание 

Высокое, 

гибкая 

настройка 

Средняя, 

требует 

некото-

рых тех-

нических 

знаний 

Широкий 

набор ин-

струментов, 

интеграция 

с другими 

инструмен-

тами, обнов-

ление 

Создание 

спецэффек-

тов, анима-

ции, обуче-

ние моделей 

Synthesia Платно 

(различ-

ные та-

рифы) 

Создание 

видео с 

аватарами, 

генерация 

видео из 

текста 

Высокое, 

реали-

стичные 

аватары 

Высокая Идеально 

для корпо-

ративных 

видео, пре-

зентаций, 

обучения 

Персонализа-

ция аватаров, 

интеграция с 

CRM-систе-

мами 

Elai.io Платно 

(различ-

ные та-

рифы) 

Создание 

видео с ава- 

тарами, ге-

нерация ви-

део из тек-

ста 

Среднее, 

простой 

стиль 

Высокая, 

интуитив-

ный ин-

терфейс 

Быстрая ге-

нерация ви-

део, широ-

кий выбор 

шаблонов 

Создание 

обучающих 

видео, ани-

мационных 

роликов 

DeepBrain 

AI 

Платно 

(различ-

ные та-

рифы) 

Создание 

гиперреа-

листичных 

аватаров, 

генерация 

видео 

Очень 

высокое, 

почти не-

отличимо 

от реаль-

ности 

Средняя, 

требует 

настройки 

Идеально 

для создания 

виртуальных 

инфлюенсе-

ров, презен-

таций 

Персонализа-

ция аватаров, 

интеграция с 

различными 

платформами 

Lumen5 Бес-

платный 

(ограни-

ченный 

функци-

онал), 

платный 

Создание 

видео из 

текстовых 

статей, пре-

зентаций 

Среднее, 

простой 

стиль 

Высокая, 

простой 

интер-

фейс 

Быстрое со-

здание ви-

део для со-

циальных 

сетей 

Большой вы-

бор шабло-

нов, интегра-

ция с соци-

альными се-

тями 

Pictory Платно 

(различ-

ные та-

рифы) 

Создание 

видео из 

презента-

ций и тек-

стовых до-

кументов 

Среднее, 

простой 

стиль 

Высокая, 

простой 

интер-

фейс 

Специали-

зируется на 

создании 

видео из 

текстового 

контента 

Интеграция с 

различными 

инструмен-

тами для со-

здания пре-

зентаций 
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Будущее персонализированной видеорекламы. Одним из клю-

чевых направлений развития станет появление видеороликов в реаль-

ном времени, которые будут адаптироваться к текущей ситуации поль-

зователя. Представьте себе рекламу кофе, которая меняет свое содер-

жание в зависимости от погоды за окном, времени суток или даже 

настроения пользователя, определяемого по его активности в социаль-

ных сетях. Или же рекламу туристического агентства, которая предла-

гает варианты отдыха, учитывая текущее местоположение пользова-

теля и его предпочтения, основанные на предыдущих путешествиях. 

Интерактивные видеорекламы, с которыми пользователь может 

взаимодействовать, станут еще более распространенными. Пользова-

тели смогут не просто смотреть рекламу, но и активно участвовать в 

ней, выбирая сюжетные линии, отвечая на вопросы и даже влияя на ко-

нечный результат. Это позволит создать более увлекательный и запо-

минающийся опыт, который будет способствовать более глубокому во-

влечению аудитории. 

Виртуальные аватары, которые будут общаться с пользователями 

на индивидуальном уровне, станут еще одним прорывом в мире персо-

нализированной видеорекламы. Эти аватары смогут имитировать чело-

веческое общение, учитывая индивидуальные предпочтения и инте-

ресы каждого пользователя. Они смогут отвечать на вопросы, давать 

советы и даже шутить, создавая ощущение личного общения. 

Кроме того, мы можем ожидать появления гиперлокальной ви-

деорекламы, которая будет учитывать мельчайшие детали местополо-

жения пользователя. Например, реклама ближайшей кофейни может 

появляться на экране смартфона пользователя, когда он проходит мимо 

нее, предлагая ему скидку на любимый напиток. 

Также стоит отметить развитие технологий, позволяющих анали-

зировать эмоциональное состояние пользователя по его мимике и го-

лосу. Это позволит создавать рекламу, которая будет не только реле-

вантной, но и эмоционально заряженной, способной вызвать нужные 

чувства и эмоции. 

Заключение. Персонализированная видеореклама с использова-

нием нейросетей – это мощный инструмент для маркетологов. Она поз-

воляет создавать более эффективные и запоминающиеся рекламные 

кампании, повышая лояльность клиентов и увеличивая продажи. Мар-

кетологи должны стремиться к созданию персонализированной ви-

деорекламы, которая будет не только эффективной, но и этичной, учи-

тывая интересы и потребности пользователей. Только в этом случае 

персонализированная видеореклама сможет раскрыть свой полный по-

тенциал и стать мощным инструментом для развития бизнеса. 


